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1 Hintergrund und Ziele der Analyse

Radiohdren hat im Alltag der deutschen Bevdlkerung einen unveréndert hohen
Stellenwert: Der aktuellen ,Media Analyse Audio’ zufolge schalten lber 77
Prozent taglich einen klassischen Hérfunksender ein, damit ist die Tagesreich-
weite des Horfunks seit 10 Jahren nahezu konstant geblieben (vgl. Gattringer &
Turecek 2018:441). Dies deutet darauf hin, dass das Medium nach wie vor
wichtige Funktionen erflllt und einfach in den Alltag der Menschen integriert
werden kann, etwa am Arbeitsplatz, auf dem Arbeitsweg oder bei der Einnahme
von Mahlzeiten. Wahrend bundesweit die Nutzung des Mediums im Vergleich
zum Vorjahr leicht riicklaufig war, konnten die Hérfunksender im Saarland im
Jahr 2018 sowohl ihre Tagesreichweite als auch ihre Hérdauer sogar noch weiter
ausbauen (vgl. Gattringer & Turecek 2018:442).

Die Landesmedienanstalt Saarland (LMS) hat dem Saarlandischen Medien-
gesetz zufolge u.a. die Aufgabe ,darauf hinzuwirken, dass in den Programmen
die Vielfalt der Meinungen der Birgerinnen und Bilrger berlcksichtigt wird®.
Hierzu evaluiert sie regelmaflig die im Saarland ausgestrahlten Rundfunk-
programme (vgl. Bauer 2003; Arbeitseinheit Medien- und Organisations-
psychologie an der Universitat des Saarlandes 2007, 2009; Viasi¢ 2014; House
of Research 2016). Eine solche Evaluation war auch die Aufgabe der vorliegen-
den Untersuchung, dabei wurden sieben durch die LMS zugelassene und ulber
UKW empfangbare private Horfunkprogramme analysiert: bigFM Saarland,
Classic Rock Radio, Radio Homburg, Radio Neunkirchen, Radio Saarbriicken,
Radio Saarschleifenland und Radio Salu.

Analog zu den Vorgangerstudien stand dabei die Frage im Mittelpunkt, wie sich
die einzelnen Sender im Hinblick auf ihre Programmstruktur sowie inhaltliche
Aspekte positionieren bzw. gegeneinander abgrenzen. Durch die Analyse sollte
somit eine Einschatzung darliber ermdéglicht werden, welchen Beitrag die
Programme zur Medien- und Meinungsvielfalt im Saarland leisten.

Um diese Frage zu beantworten wurde eine detaillierte Programmanalyse
durchgeflihrt. Sie untersuchte zum einen die Programmstruktur der Sender,
bspw. im Hinblick auf die Verteilung von Wort und Musik, den Einsatz
verschiedener Darstellungs- und Stilformen, die Themen der Berichterstattung
sowie die darin auftretenden Akteure. Zum anderen wurden dartber hinaus auch
weitere inhaltliche Aspekte der Programmleistung betrachtet, um einen Hinweis
auf die journalistische Qualitdt des redaktionellen Programms der Sender zu
erhalten; zu solchen Aspekten gehdrten etwa die regionale Ausrichtung der

' Friher ,Media Analyse Radio“, seit dem Jahr 2018 werden die Erhebungen zur

Nutzung von ,klassischen“ Horfunksendern und Online-Audioangeboten in der ,Media
Analyse Audio® integriert ausgewiesen.
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Beitrage, ihre Aktualitdt und Relevanz fir bestimmte Zielgruppen oder die Frage,
inwiefern die Sender in ihrem Programm ,origindre Inhalte“ ausstrahlen und
damit die inhaltliche Pluralitadt der Medienlandschaft im Saarland erweitern.

Der Aufbau der Analyse sowie das konkrete Vorgehen werden im nachfolgenden
Abschnitt 2 dargestellt. In Abschnitt 3 finden sich die Ergebnisse der Programm-
analyse in ausflihrlicher Form. Dabei werden zunachst die Befunde zur
Programmestruktur erldutert, anschlielend folgen Analysen zu verschiedenen
Aspekten der Programmqualitat, etwa zur regionalen Verortung der redaktionel-
len Inhalte, ihrer journalistischen Aufbereitung oder ihrem Beitrag zur publizisti-
schen Vielfalt im lokalen und regionalen Raum. Daruber hinaus werden die
Programme auch hinsichtlich ihrer musikalischen Ausrichtung verglichen. In
Abschnitt 4 werden die Erkenntnisse nochmals in verdichteter Form dargestellt,
dies sowohl fir die einzelnen Sender als auch im Hinblick auf die Positionierung
der Programme zueinander. Abschnitt 5 schliel3t mit einer Zusammenfassung der
wesentlichen Rahmendaten und Ergebnisse der Studie.

2 Methode/Forschungsdesign

Zur Beantwortung der Forschungsfragen hinsichtlich des journalistischen und
musikalischen Programmprofils wurde eine quantitative Inhaltsanalyse durch-
geflihrt. Untersuchungseinheiten waren die Horfunksender bigFM Saarland,
Classic Rock Radio, Radio Homburg, Radio Neunkirchen, Radio Saarbriicken,
Radio Saarschleifenland und Radio Salii. Um ein aussagekraftiges Bild der
Programmleistung zu erhalten, wurde fiir jeden der Sender eine Stichprobe von
jeweils sechs Programmtagen nach dem Prinzip der ,kiinstlichen Woche*
aufgezeichnet, die Stichprobentage waren:

25.04.2018 (Mittwoch)
29.04.2018 (Sonntag)
04.05.2018 (Freitag)
07.05.2018 (Montag)
22.05.2018 (Dienstag)
26.05.2018 (Samstag)

Als untersuchungsrelevant wurde analog zu den Studien aus den Vorjahren der
Zeitraum zwischen 6 und 20 Uhr festgelegt, der Korpus bzw. die analysierte
Stichprobe umfasst somit insgesamt 588 Programmstunden (vgl. Tabelle 1). Nur
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ein sehr geringer Teil des Korpus musste aus technischen Griinden® von der
Analyse ausgeschlossen werden.

Tabelle 1: Analysierte Stichprobe im Uberblick

Stichprobe gesamt ~ 84:00:00 84:00:00 84:00:00 84:00:00 84:00:00 84:00:00 84:00:00

davon nicht
zu codieren 0,0* 0,3 0,0* 0,0* 0,0* 0,0 0,0*
(in Prozent)

Basis: Dauer Stichproben alle Sender (in hh:mm:ss)
* Wert < 0,1

Das Codebuch fur die Analyse wurde auf Basis des in der Ausschreibung
dokumentierten Forschungsdesigns sowie der bislang durchgefiihrten Analysen®
entwickelt. Als Ebene fiir die Analyseeinheit dienten die einzelnen Beitrage
(sowohl Wort als auch Musik). Insgesamt wurden N= 24.802 Beitrdge im Rahmen
der Analyse identifiziert und inhaltsanalytisch vercodet.

Im Rahmen der vorliegenden Analyse sollte eine Einschatzung erfolgen,
inwiefern die untersuchten Horfunkprogramme zur regionalen Informationsvielfalt
beitragen. Daher wurde in die Analyse als externes Evaluationskriterium auch die
Berichterstattung der Saarbriicker Zeitung an den Stichprobentagen mitein-
bezogen.* Fiir die ,kleineren Sender® dienten der (berregionale Mantel der
Saarbricker Zeitung sowie die fur das jeweilige Sendegebiet relevante(n)
Lokalausgabe(n) als Bezugsrahmen. Bei Sendern mit einem landesweiten Fokus
(bigFM Saarland, Radio Sali und Classic Rock Radio) wurden alle Lokalaus-
gaben ausgewertet, um Uberschneidungen bzw. exklusive Inhalte zu identifi-
zieren.

Dabei handelte es sich um Aufzeichnungsliicken oder kurze Sendestérungen.

Vgl. hierzu Bauer (2003), Arbeitseinheit Medien- und Organisationspsychologie an der
Universitat des Saarlandes (2007, 2009), Vlasi¢ (2014), House of Research (2016).

Da die Saarbriicker Zeitung keine Sonntagsausgabe verdffentlicht, wurde fir den
Sonntag der Horfunk-Stichprobe (29.4.2018) die darauffolgende Montagsausgabe
(30.4.2018) als Referenzmedium genutzt.

Hierunter wurden die Sender Radio Neunkirchen (Neunkirchen, St. Ingbert, Sulzbach),
Radio Homburg (Homburg, Neunkirchen, St. Ingbert, Sulzbach), Radio Saarbriicken
(Groraum Saarbriicken, St. Ingbert, Sulzbach, Vélklingen) und Radio Saarschleifen-
land (Merzig) gefasst.
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3 Ergebnisse

3.1 Programmstruktur

3.1.1 Programmelemente

Das Programm der analysierten Sender wird - erwartbar und hérfunktypisch - von
Musik dominiert, wobei hier der Anteil tber alle Sender mit rund 76 Prozent der
Sendezeit tendenziell sogar noch etwas hoher liegt als in den vergangenen
Jahren. Vergleicht man die Programmstruktur der einzelnen Sender miteinander
so zeigt sich, dass bei Radio Saarschleifenland mit rund 82 Prozent der grofite
Teil des Programms mit Musik bestritten wird, bei Radio Salii wiederum liegt der
Anteil mit rund 70 Prozent am niedrigsten (vgl. Abbildung 1).°

Abbildung 1:  Programmstruktur nach Sendern

n Prozent
2 40 60
Radio Saarschleifenland 82,4

Classic Rock Radio 79,2
Radio Saarbriicken 77,3

Radio Homburg 75,8
Radio Neunkirchen 75,8

bigFM Saarland 729

Radio Salii 69,7

Basis: gesamte Stichprobe (Dauer)

134 2,814

150 4215

129 81 17

12,4

12,5

16,6

18,1

10,3 1,5

104 13

7,0 35

90 33

Musik
Wort
Werbung

Verpackung

Als ,Verpackung“ bzw. ,Verpackungselemente“ werden analog zur Vorgangerstudie

svorproduzierte, einprdgsame und immer gleichklingende Melodien oder Slogans, die
den Sender oder bestimmte Programmformate des Senders ankiindigen, abschlieen
oder Uberleiten® (House of Research 2016:9) verstanden, bspw. Jingles oder Claims.
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Uber den unterschiedlich hohen Musikanteil hinaus gibt es einige weitere
strukturelle Differenzen zwischen den Sendern: Gemittelt Uber alle Sender
hinweg betragt der Wortanteil rund 14 Prozent, der hdchste Anteil an
Nachrichten- und Wortbeitragen findet sich mit rund 18 Prozent bei Radio Sali.
Demgegenuber liegt der Wortanteil bei Radio Neunkirchen und Radio Homburg
mit rund 12 Prozent deutlich niedriger, hier finden sich zudem die vergleichsweise
héchsten Anteile an Werbung und Sponsoring.’

Tabelle 2: Programmstruktur nach Sendern (detailliert)

An-,

Abmoderationen 0,8 0,2 0,7 0,5 0,5 0,6 0,8
Nachrichtenbeitrag 3,3 8,4 6,3 6,5 6,2 55 6,1
Wortbeitrag 7,2 2,5 3,1 3,2 3,1 6,6 49
Kultur-/Veranstal-

tungstipp 1,5 0,7 0,5 0,4 1,1 0,4 0,2
Borseninformation 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,2
Jingle/Claim/

Eigenwerbung 3,5 1,5 1,5 1,3 1,7 3,3 1,4
Lotterie,

Gewinnspiel 1,5 0,1 0,0 0,0 0,0 0,5 0,0
Nachrichten-

tiberblick 0,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1
Wettermeldung 0,5 1,1 1,0 1,0 1,0 1,5 1,1
Verkehrsmeldung 0,9 1,6 0,6 0,6 0,9 2,0 0,0
Blitzermeldung 0,4 0,6 0,3 0,3 0,1 0,8 0,0
Musiktitel 72,9 79,2 75,8 75,8 77,3 69,7 82,4
Werbung 6,8 2,8 10,1 10,1 7.7 7.4 2,3

Sponsorhinweis

Basis: Dauer Gesamtprogramm alle Sender

”Im Rahmen der Untersuchung erwies sich, dass die Stichproben der Sender Radio

Homburg und Radio Neunkirchen bis auf marginale Ausnahmen identisch sind, dies
betrifft sowohl die Musikauswahl als auch den Wortanteil.
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Betrachtet man die Verteilung der einzelnen Programmelemente nochmals im
Detail, so finden sich weitere Unterschiede: Wahrend etwa Classic Rock Radio
mit rund 8 Prozent einen vergleichsweise hohen Anteil der Sendezeit mit
Nachrichtenbeitragen fullt, nehmen bei bigFM Saarland und Radio Sali Wort-
beitrége aulerhalb der Nachrichten einen vergleichsweise grofleren Raum ein
(vgl. Tabelle 2). Den héchsten Anteil an Werbung im Programm verzeichnen die
Sender Radio Homburg und Radio Neunkirchen. Im Programm von Radio
Saarschleifenland fillen werbliche Inhalte mit rund 2 Prozent der Sendezeit einen
eher geringen Raum.

Differenziert man die Analyse hinsichtlich der eingesetzten Stilformen bei
Wortbeitragen auflerhalb dezidierter Nachrichtensendungen, so zeigt sich, dass
Reportagen, Berichte und gebaute Beitrage mit rund 38 Prozent die haufigste
Stilform bilden, danach folgen Gesprache (Talk-Elemente, Interviews) und Musik-
moderationen (vgl. Abbildung 2). Fasst man die Anteile von Gesprachen und
(Musik-)Moderationen im Programm zusammen, so haben diese mit annahernd
der Halfte eine dominierende Stellung unter den Wortbeitragen.

Abbildung 2:  Stilformen der Wortbeitrage

Bericht, Reportage, Feature 381

Gesprach, Talk, Interview 226

Gespréche und
Musikmoderation 18,8 Moderationen:
487 %

Comedy, Anekdote, Witz 79
Moderation 7.3
Harerbeitrag 45
Kommentar | 0,4

Glosse, Satire | 0,4

Basis: Wortbeitrage (Dauer)

Im Detail zeigen sich auch hier wieder unterschiedliche Schwerpunktsetzungen
der einzelnen Sender: Bei Radio Saarschleifenland, Radio Saarbricken und
Classic Rock Radio entfallt mehr als die Halfte der Sendezeit von Wortbeitragen
auf Berichte und Reportagen, bei Radio Neunkirchen und Radio Homburg
hingegen finden sich vergleichsweise am haufigsten Gesprache, Talks und
Interviews (vgl. Abbildung 3). bigFM Saarland wiederum lasst - wie in den
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vergangenen Jahren - in seinen Wortbeitrdgen mit rund 15 Prozent am
intensivsten Horer zu Wort kommen.

Abbildung 3:  Stilformen der Wortbeitrage nach Sendern

in Prozent

o

20 40 60 80 100
™ Bericht,
180 447335  Roportage

1,0 0,2 Gesprach, Talk,
168 188 2205 Interview

Radio Saarschleifenland

Musik- .

0,3 Comedy,
Radio Homburg _ 36,3 18,3 ﬂ“ﬁl 07 Anekdote, Witz

0 Moderation

Radio Neunkirchen _ 36,3 18,3 54 4’430,7
Horerbeitrag
_ 2-1
Radio Salii _ 18,7 21,6 9,9 1 = Glosse, Saiire

1
13,3 15,2 f w Kommentar

bigFM Saarland - 21,0 25,2

Basis: Wortbeitrage (Dauer)
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3.1.2 Themen und Akteure

In den Nachrichtensendungen der analysierten Hérfunksender dominieren politi-
sche Themen sowie die Berichterstattung iber Angstthemen: 38 Prozent der
Sendezeit entfallen auf das Thema ,Politik®, an zweiter Stelle folgen ,Angst-
themen®, d.h. Berichte ber Unfélle oder Verbrechen (rund 29 Prozent, vgl.
Abbildung 4). Danach folgt die Berichterstattung Gber das alltagliche gesellschaft-
liche Leben (rund 10 Prozent) und Sport (rund 8 Prozent), die Ubrigen Themen
spielen in der analysierten Stichprobe eine eher untergeordnete Rolle.

Abbildung 4: Themen der Nachrichtenbeitrdge

n Frozen
0 10 20 30 40 50
Politik 38,0
Angstthemen 28,8
gesellschaftliches Leben 10,4
Sport 8.4
Wirtschaft 3,7

Gesellschaft 2,7

Verbraucherthemen 2,2 Angstthemen: z.B. Kriminalitat und
. Verbrechen, Unfalle, Krieg
Servicethemen 2,1 gesellschaftliches Leben: z.B.
alltagliches Leben, Einzelstories, Musik
Zerstreuungsthemen 1,6 Gesellschaft: z. B. gesellschaftiiche

Werte und Normen, Menschenrechte
Mensch, Welt, Natur 1,6

Gesundheitsthemen 0,4

Basis: gesamte Stichprobe (Dauer)

Im Detail zeigt sich, dass Radio Saarschleifenland (mit rund 51 Prozent) in seinen
Nachrichten vor allem politische Themen fokussiert, Radio Saarbriicken hin-
gegen vergleichsweise intensiv Uber Angstthemen berichtet (vgl. Tabelle 3). Bei
Radio Salu fallt in der analysierten Stichprobe der im Vergleich zu den Ubrigen
Sendern grof3e Anteil an Sport- und Wirtschaftsberichterstattung auf, Nachrichten
Uber den Sport finden sich lediglich noch bei Radio Saarschleifenland in einer
ahnlichen Gréfienordnung.
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Tabelle 3: Themen der Nachrichtenbeitrage nach Sendern

Politik

Angstthemen 23,3 29,3 35,8 34,2 40,7 20,6 13,1
gesellschaftliches

Leben 13,1 13,3 9,7 10,0 5,2 13,8 8,7
Sport 8,2 9,7 5,1 6,7 6,3 13,7 9,3
Wirtschaft 2,1 2,7 1,6 25 3,1 7.9 6,1
Gesellschaft 4.3 2,2 4.2 2,5 2,7 3,2 0,7
Verbraucherthemen 3,7 41 1,3 0,5 0,6 3,3 2,3
Servicethemen 0,8 1,9 1,4 4.0 0,0 0,1 5,6
Zerstreuungsthemen 2,1 0,5 2,2 2,1 2,1 2,3 0,9
Mensch, Welt, Natur 3,8 2,0 0,4 0,7 2,6 2,2 0,3
Gesundheitsthemen

Basis: Dauer Nachrichtenbeitrage alle Sender

Unter den in den Nachrichten auftretenden Akteuren bilden Einzelpersonen mit
rund 36 Prozent die grofte Gruppe (vgl. Abbildung 5), dies liegt nicht zuletzt an
der Berichterstattung Uber Angstthemen sowie das alltégliche gesellschaftliche
Leben. Daruber hinaus hat ein groRer Teil der auftretenden Akteure einen
politischen Bezug: Von den insgesamt tiber 8.000 in den Nachrichtenbeitrégen zu
Wort kommenden Akteuren sind rund 29 Prozent dem politischen Bereich
zuzuordnen. Legt man als Basis nicht die Anzahl der Akteure, sondern die Anzahl
der erfassten Beitrdge zugrunde, so zeigt sich als Ergebnis, dass in rund 64
Prozent aller Nachrichtenbeitrdge (zumindest auch) politische Akteure zu Wort
kommen. Betrachtet man darlber hinaus die Struktur der Akteure in den ver-
schiedenen Programmen, so zeigt sich eine vergleichsweise hohe Homogenitat
(vgl. Tabelle 4).
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Abbildung 5:  Akteure in Nachrichtenbeitragen

0 20 40 60 80 100
Einzelpersonen —— 35,9 79,0
.
Politk 28,39 636
o e 87
Justiz 19,2
Wirtschaft " 2.0 12,4 Lesebeispiel:
. L 55 +Rund 28 %aller auftretenden
Internationale Organisationen 121 Akteure haben einen politischen
Unpolitische Verbande 51 11 Bezug, in rund 64 %aller
! analysierten Nachrichtenbeitrage
Journalisten 4.1 8.9 treten (auch) politische Akteure auf.”
w2,
sport (1234
; hi
Wissenschaft 3?3
Miltar | 12(?2 « Basis: alle auftretenden Akteure
Kirchen, Religionsgemeinschaften | 0187 Basis: alle erfassten Beitrage

Bildungseinrichtungen '%‘é

Basis: gesamte Stichprobe (Dauer)
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Tabelle 4: Akteure in Nachrichtenbeitragen nach Sendern
Einzelpersonen 404 36,0 35,7 35,6 41,7 35,6 29,2
Politik 26,4 28,5 27,7 30,1 26,4 27,7 33,9
Justiz 13,6 8,8 10,2 7,4 6,8 10,8 5,7
Wirtschaft 3,8 55 5,0 6,6 4,6 7,0 6,3
g:;;’:ﬁ;‘:t?;';n 3,7 5,7 3,9 3,8 4,1 6,5 9,6
SPOEE 5,0 5,5 6,5 5,7 6,9 3,2 2,7
Journalisten 4.4 2,4 55 5,0 4.4 2,1 5.1
Sport 1,0 3,5 1,9 2,7 1,0 3,2 3,0
Wissenschaft 0,8 1,6 1,1 1,1 1,3 24 2,0
Militar 0,4 1,2 1,0 0,7 0,7 1,1 1,6
Kirchen und
Religions- 0,5 1,1 1,1 1,0 0,8 0,5 0,3

gemeinschaften

Bildungs-
einrichtungen

Basis: Anzahl auftretender Akteure in Nachrichtenbeitrédgen aller Sender
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Den thematischen Schwerpunkt aller analysierten Wortbeitrage bilden mit rund
22 Prozent Berichte (iber das alltagliche gesellschaftliche Leben, rund 19 Prozent
entfallen auf Zerstreuungsthemen (bspw. Uber Prominente, Normalbirger in
besonderen Themenbezligen oder Lifestyle-Themen), Verbraucher- und Service-
themen liegen mit rund 16 bzw. 14 Prozent etwa gleichauf (vgl. Abbildung 6).
Dieses Bild entspricht den Befunden aus den Vorgangerstudien, der im Jahr
2014 ermittelte, vergleichsweise hohe Anteil an Wortbeitrdgen aullerhalb der
dezidierten Nachrichten mit politischem Bezug durfte der Ereignislage (Kom-
munalwahlen, Europawahl) geschuldet gewesen sein.

Abbildung 6: Themen in Wortbeitragen

n Prozent
0 10 20 30 40 50
gesellschaftliches Leben 21,6
Zerstreuungsthemen 18,5
Verbraucherthemen 15,5
Servicethemen 14,2
Politik 75
Gesellschaft 6,6
Sport 59 gesellschaftliches Leben: z.B.
alltagliches Leben, Einzelstories, Musik
Mensch, Welt, Natur 4,1 Gesellschaft: z. B. gesellschaftiiche
. Werte und Normen, Menschenrechte
Gesundheitsthemen 39 Angstthemen: z.B. Kriminalitat und

Verbrechen, Unfélle, Krieg
Angstthemen 14

Wirtschaft | 0,8

Basis: Wortbeitrage (Dauer)

Unterhalb der aggregierten Betrachtung finden sich auch bei den Wortbeitragen
senderspezifische Schwerpunktsetzungen: So wird etwa im Programm von Radio
Neunkirchen, bigFM Saarland und Classic Rock Radio insbesondere das
alltdgliche gesellschaftliche Leben thematisiert (vgl. Tabelle 5), wahrend hin-
gegen Radio Saarschleifenland in deutlicher Weise Service- und Verbraucher-
themen in den Mittelpunkt der Wortbeitrage stellt. Zudem finden sich beim
letztgenannten Sender ein vergleichsweise hoher Anteil an Wortbeitrdgen zu
politischen Themen (rund 14 Prozent), noch ausgepragter ist dies nur noch beim
Classic Rock Radio zu finden (rund 22 Prozent).
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Tabelle 5: Themen der Wortbeitrage nach Sendern

gesellschaftliches
Leben 30,1 28,2 25,3 25,3 13,0 19,7 13,4

Zerstreuungsthemen 29,7 2,3 27,0 27,0 17,9 21,5 3,7
Verbraucherthemen 8,6 4.2 8,2 8,2 10,8 24,9 27,8
Servicethemen 2,0 11,1 23,9 239 20,9 53 20,5
Politik 8,6 22,1 2,8 2,8 0,6 2,0 14,4
Gesellschaft 11,0 13,3 0,9 0,9 11,2 8,7 1,9
Sport 7,5 2,8 1,5 1,5 15,0 2,9 8,0
Mensch, Welt, Natur 0,4 13,8 2.1 2,1 4.6 3,5 6,0
Gesundheitsthemen 1,6 0,0 4.3 4.3 2,3 9,2 3,1
Angstthemen 0,4 0,0 2,1 2,1 3,6 1,3 1,2

Wirtschaft 0,0

2,1 2,0 2,0 0,0 1,0 0,0

Basis: Dauer Wortbeitrage alle Sender

Angesichts der Beobachtung, dass in den Wortbeitrdgen ein thematischer
Schwerpunkt auf Fragen des gesellschaftlichen Miteinanders sowie auf Zerstreu-
ungsthemen liegt, ist es plausibel, dass sich mit rund 53 Prozent tber die Halfte
der auftretenden Akteure aus Einzelpersonen (,einfache Burger®) rekrutiert (vgl.
Abbildung 7). Auf den Rangen folgen Akteure aus Wirtschaft (rund 13 Prozent)
und Politik (rund 9 Prozent). Der enge Bezug zwischen dem thematischen Fokus
der Beitrdge sowie den darin auftretenden Akteuren zeigt sich auch bei einer
differenzierten Betrachtung fir die einzelnen Sender. So haben bei Radio Salu
und bigFM Saarland Einzelpersonen den grofdten Anteil am Akteursspektrum
(rund 66 bzw. rund 63 Prozent, vgl. Tabelle 6), hingegen liegt im Vergleich zu
allen anderen Sendern der Anteil an Politakteuren bei Radio Saarschleifenland
sowie Classic Rock Radio am hdchsten.
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Abbildung 7:  Akteure in Wortbeitragen

in Prozent
0 20 40 60 80 100
; e
Einzelpersonen 53,4 98,2
Witschaft W 132 43
Polik 91 g
! Lesebeispiel:
Journalisten 7 8,7 15,9 +Rund 53 %aller auftretenden
Unpolitische Verbénde 52 Akteure in Wortbeitrdgen sind
9,6 Einzelpersonen, in fast allen
Jusiz 2'5)6 Wortbeitrégen treten (auch)

Wissenschaft ™ 2 ’114,5 Einzelpersonen auf.

Sport - 2;?2
Internationale Organisationen U 12,22
Bildungseinrichtungen 101’7;4

. )
Kirchen, Religionsgemeinschatten " 01’?4 Basis: alle auftretenden Akteure

Militar 8’% Basis: alle erfassten Beitrdge

Sonstige | B’%

Basis: Wortbeitrage (Anzahl)
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Tabelle 6: Akteure in Wortbeitragen nach Sendern

Einzelpersonen 62,7 42,6 59,2 59,2 60,8 66,4 30,1
Wirtschaft 3,8 13,9 14,5 14,5 12,0 11,5 24,6
Politik 8,5 14,8 4,0 4,0 1,6 4,0 18,8
Journalisten 14,9 1,9 45 4,5 5,6 7.1 9,7
Unpolitische

Verbande 3,8 10,2 43 43 14,4 1,2 52
Wissenschaft 0,6 0,0 6,9 6,9 0,0 3,6 2,3
Justiz 41 2,8 3,2 3,2 0,8 2,8 0,6
Sport 0,9 1,9 0,5 0,5 3,2 0,8 6,1
Internationale

Organisationen 0,0 6,5 1,0 1,0 0,8 0,4 1,6
Kirchen und

Religions-

gemeinschaften 0,0 5,6 0,0 0,0 0,0 1,6 0,0
Bildungs-

einrichtungen 0,9 0,0 0,9 0,9 0,8 0,8 0,6

Militar 0,0

0,0 0,9 0,9 0,0 0,0 0,3

Basis: Anzahl auftretender Akteure in Wortbeitrdgen aller Sender
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3.2 Aspekte der Programmqualitat

Zur Frage nach der Bestimmung journalistischer Qualitat existiert insbesondere
in der deutschen Kommunikationswissenschaft eine reichhaltige Forschung. Sie
wurde wesentlich durch die Etablierung des dualen Rundfunksystems und das
daraus resultierende Problem der Abgrenzung offentlich-rechtlicher und kom-
merzieller Angebote angestolen (Konvergenz-Debatte). In einer breiten und
lange wahrenden Diskussion wurden verschiedene Facetten diskutiert, etwa die
(wissenschaftliche) Definition von publizistischer Qualitat (vgl. Ru3-Mohl 1992,
Schatz & Schulz 1992, Wallisch 1995), die Qualitat informierender Angebote (vgl.
Fahr 2001, Hagen 1995), die Bestimmung der meritorischen Qualitaten 6ffentlich-
rechtlicher Angebote (,Funktionsauftrag®, vgl. Bullinger 1999, Hoffmann-Riem
2000, Ladeur 2000), Vielfalt als zentrales Qualitdtsmerkmal (vgl. Brosius &
Zubayr 1996) u.a.m. Da alle Kriterien zur Bestimmung des Konstrukts
»journalistische Qualitdt“ den Charakter sozialer Definitionen haben, scheint eine
abschlieltende Festlegung nicht moglich (vgl. Viasi¢ 2004).

Angesichts der Vielzahl von Klassifikationen zur Bestimmung journalistischer
Qualitét (vgl. fir einen Uberblick Neuberger 2004) und der damit potenziellen
empirischen Indikatoren ist im Rahmen der vorliegenden Programmanalyse
lediglich eine Anndherung mdglich. Im Folgenden werden einige Aspekte analy-
siert, die im Hinblick auf verschiedene normative Leitideen und journalistische
Professionsregeln von Bedeutung sind. Dies sind etwa Vielfalt (hier insbesondere
unter dem Aspekt der publizistischen Erganzung sowie der Berichterstattung tber
den lokalen bzw. regionalen Raum), Aktualitdt, Ausgewogenheit, Valenz, Tenor
u.a. m.

3.2.1 Regionale Verortung

Ein wesentliches Merkmal fir den Vielfaltsbeitrag des lokalen und regionalen
Rundfunks ist typischerweise die regionale Verortung von Programmen. Ein
regionaler Bezug eines Hoérfunkprogramms kann sich in verschiedenen Formen
zeigen: Typischerweise versteht man darunter die ,klassische® redaktionelle
Wortberichterstattung Uber Themen, die lokale, regionale oder landesweite
Bedeutung haben. Darliber hinaus kénnen aber auch Serviceangebote (wie
Verkehrsmeldungen oder Wetterberichte) zur regionalen Verortung (und ldenti-
fikation) beitragen. Fur die vorliegende Untersuchung wurde eine relativ breite
bzw. nutzerzentrierte Definition des Konzepts ,Regionalbezug“ gewahlt, Gegen-
stand der Analyse waren dabei neben den Nachrichtenmeldungen und Wortbei-
trdgen auch relevante Servicebeitrage (Kultur-/Veranstaltungstipps, Wetter-
meldungen, Verkehrs- und Blitzermeldungen).

Der regionale Bezug von Programmelementen ist in der Regel an sprachliche
bzw. verbale Markierungen gebunden und kann auf unterschiedliche Weise
erfolgen: So kann das Thema des Beitrags einen eindeutig regionalen Bezug
aufweisen (z.B. Landespolitik des Saarlands), der Ort des berichteten
Geschehens bzw. der Ort, an dem sich die zu Wort kommenden Akteure
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befinden, kann im Saarland liegen (z.B. Hochzeit in Saarbrlicken), oder aber die
auftretenden Akteure weisen einen entsprechenden Bezug auf (z.B. Gerd Duden-
hoffer als prominenter saarlandischer Kabarettist und Schriftsteller). Der
regionale Bezug von Serviceformaten ist ebenfalls relativ gut handhabbar, hier
bietet sich als Kriterium der jeweilige Geltungsraum der Hinweise an (z. B.
Wettermeldungen fur Homburg).

Analysiert man die potenziell relevanten Programmelemente® in einem ersten
Schritt auf aggregiertem Niveau, so zeigt sich, dass anndhernd die Haélfte der
potenziell relevanten Programmelemente im Programm der analysierten Sender
einen Regionalbezug zum Saarland haben (rund 43 Prozent, vgl. Abbildung 8).
Der hochste Anteil von auf das Saarland bezogenen Inhalten findet sich in der
aktuellen Stichprobe bei Radio Sali (49 Prozent, vgl. Abbildung 9) und Radio
Saarbriicken (rund 48 Prozent), den geringsten Regionalbezug weist das
Programm von Radio Saarschleifenland auf (rund 33 Prozent).

Abbildung 8:  Regionaler Bezug des Wortanteils

Bezug zu (Regionen im)
Saarland

Bezug Uber Saarland
hinaus

18,6 ;
kein Bezug erkennbar

43,1

38,4

Basis: Nachrichtenbeitréage, Wortbeitrage und Serviceelemente (Dauer)

® Darunter fallen Nachrichtenbeitrage, Wortbeitrdge sowie die verschiedenen Service-

formate (Veranstaltungstipps, Wettermeldungen, Verkehrs- und Blitzermeldungen).
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Abbildung 9:  Regionaler Bezug des Wortanteils nach Sendern

n Prozent
2 6( 80 0
. . Bezug zu
Radio Salii 49,0 24,7 26,3 (Regionen im)
Saarland
Radio Saarbriicken 484 351 16,5 Bezug iiber
Saarland hinaus
Classic Rock Radio 47,0 36,6 16,3
kein Bezug
erkennbar
Radio Homburg 46,1 39,7 14,3
Radio Neunkirchen 4.2 378 21,0
bigFM Saarland 39,4 329 27,6
Radio Saarschleifenland 33,1 54,7 12,2

Basis: Nachrichtenbeitrage, Wortbeitrdge und Serviceelemente (Dauer)

Unter den potenziell relevanten Programmelementen, die einen qualifizierten
Regionalbezug aufweisen kénnen, kommt den Nachrichten- und Wortbeitradgen
aufgrund ihres zeitlichen Umfangs die grof3te Bedeutung zu. Vergleicht man
diese beiden Programmelemente, so zeigen sich Ahnlichkeiten hinsichtlich der
regionalen Ausrichtung: Bei den Nachrichten entfallt mit rund 35 Prozent der
grofite Teil auf die Berichterstattung liber das Geschehen in Deutschland oder im
internationalen Ausland (rund 22 Prozent), in rund 33 Prozent der Sendezeit wird
ein Fokus auf das lokale Geschehen erkennbar. Nimmt man die Bezugnahme auf
das nahere Umfeld (also das Saarland sowie Rheinland-Pfalz und die angrenzen-
de SaarlLorLux-Region) hinzu, steigt dieser Wert auf rund 37 Prozent (vgl.
Abbildung 10). Bei den Wortbeitrdgen summieren sich regional ausgerichtete
Elemente auf rund 29 Prozent. Auffallend ist darliber hinaus der vergleichsweise
hohe Anteil an Beitrdgen ohne erkennbaren Regionalbezug, wie dies etwa flr
(l&ngere) Musikmoderationen typisch ist.
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Abbildung 10: Regionaler Bezug der Nachrichten- und Wortbeitrage

Saarlandische Landkreise 202
12,2 Nachrichtenbeitrage
12,6 Wortbeitrage
Saarland
16,9
. 4,4
SaarLorLux & Rheinland-Pfalz 13
35,2
Deutschland '
17,3
aulerhalb Deutschlands 224
1,2
51

kein Bezug erkennbar
o 41,2

Basis: Nachrichtenbeitrage und Wortbeitrage (Dauer)

Differenziert man die Ergebnisse auf Ebene der einzelnen Sender, weisen die
Nachrichtenbeitrage der Sender Radio Homburg und Radio Neunkirchen mit
jeweils rund 32 Prozent den héchsten Anteil an spezifischem Regionalbezug auf
(vgl. Abbildung 11), an dritter Stelle folgt Radio Saarbriicken mit rund 23 Prozent.
Der geringste Anteil an (spezifischem) Bezug zum Saarland findet sich in den
Nachrichten von Radio Saarschleifenland. Hier wird in rund drei Viertel der
Sendezeit das nationale oder internationale Geschehen thematisiert.

Bei den Wortbeitrdgen ist der spezifische Regionalbezug uUber alle Sender
hinweg tendenziell niedriger ausgepragt als in den Nachrichten, die stérkste
Pointierung des lokalen Geschehens findet sich in dieser Hinsicht bei den
Sendern Radio Saarschleifenland mit rund 29 Prozent (vgl. Abbildung 12) sowie
den Sendern Radio Homburg und Radio Neunkirchen (jeweils rund 19 Prozent).
Weitet man die Perspektive Uber die Landkreise auf das gesamte Saarland aus,
summiert sich der Regionalbezug der Wortbeitrage aller Sender auf durchschnitt-
lich ein Drittel. Insbesondere bei Classic Rock Radio hat rund die Halfte der
Wortbeitrdge einen erkennbaren Bezug zum Saarland. Den geringsten Anteil
weist in dieser Hinsicht bigFM Saarland mit rund 15 Prozent auf.
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Abbildung 11: Regionalbezug der Nachrichtenbeitrage nach Sendern
n Prozent
0 20 40 60 80 100
Radio Homburg 32,4 99 0,3 32,1 213 40 Saarlénc_jische
Landkreise
Radio Neunkirchen 32,1 10,6 0,3 32,4 204 42 Saarland
Radio Saarbriicken 229 16,5 0,3 34,2 210 51
SaarLorLux &
Rheinland-Pfalz
bigFM Saarland 16,0 131 12,2 35,2 19,2 43
Deutschland
Radio Salii 14,2 20,8 59 34,4 204 43
auBerhalb
Classic Rock Radio = 12,8 11,1 12,0 34,8 22,2 72 Deutschlands
1.5 kein regionaler
Radio Saarschleifenland | 12,0 4,6 45,2 316 5,2 Bezug
Basis: Nachrichtenbeitrage (Dauer)
Abbildung 12: Regionalbezug der Wortbeitrage nach Sendern
n Prozent
0 20 40 60 80 100
Radio Saarschleifenland 28,7 8,8 0,7 14,9 26,5 20,3 Saarlandische
Landkreise
Radio Homburg 19,4 97 229 14,5 33,7 Saarland
Radio Neunkirchen 194 9,7 229 14,5 33,7
SaarLorLux &
Rheinland-Pfalz
Classic Rock Radio | 9,7 493 1,53,7 29,8
Deutschland
Radio Saarbriicken | 8,4 184 05 125 162 43,9
auferhalb
Radio Sali 7,0 215 0177 72 56,7 Deutschlands
) kein Bezug
bigFM Saarland 1,7 13,2 4,5 28,1 1,9 50,6 erkennbar

Basis: Wortbeitrage (Dauer)
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Die Servicemeldungen haben - analog zu den Befunden aus den Vorganger-
studien - insgesamt einen starken regionalen Bezug, wobei je nach Inhalt und
Sender im Detail Unterschiede sichtbar werden. Betrachtet man zunéchst die
Kultur- und Veranstaltungstipps, wird deutlich, dass hier bei den meisten Sendern
ein klarer Fokus auf dem Saarland liegt. Am vergleichsweise schwachsten
ausgepragt ist dieser bei Classic Rock Radio und bigFM Saarland, hier entfallen
rund 30 bzw. 20 Prozent der Hinweise auf Veranstaltungen, die aul3erhalb der
Region stattfinden (vgl. Abbildung 13).

Abbildung 13: Regionalbezug der Kultur- und Veranstaltungstipps nach

Sendern
n Prozen
Z ol (
Radio Saarschleifenland 100,0 ZE:? ,%;J:gen "
Radio Homburg 97,2 28
mindestens ein Ort
liegt in der Region
Radio Neunkirchen 96,9 3,1
Radio Saarbriicken 84,1 15,9 kein Ort liegt in der
Region
Radio Sali 73,1 184 85
kein Ort genannt
bigFM Saarland 72,2 7,9 20,0
Classic Rock Radio 63,8 6,3 30,0

Basis: Kultur- und Veranstaltungstipps (Dauer)

Bei den Wettermeldungen zeigt sich insgesamt ein starker regionaler Bezug,
gleichwohl gibt es auch immer wieder Félle, in denen zwar das Wetter thema-
tisiert, jedoch nicht explizit ,lokal ausgeflaggt® wird (vgl. Abbildung 14). Ahnlich
stellt sich die Situation bei den Verkehrs- und Blitzermeldungen dar, lediglich im
Programm von bigFM Saarland findet Uber alle Serviceformate hinweg ein
nennenswerter Anteil von Meldungen, die fiir Gebiete aulRerhalb der Region
relevant sind (vgl. Abbildung 15 und Abbildung 16°).

°  Der Anteil der Meldungen ohne Ortsnennung ist auf diejenigen Falle zuriickzufiihren,

in denen bei Wettermeldungen keine eindeutige 6rtliche Kennzeichnung erfolgte (,das
Wetter hier) bzw. im Rahmen des Verkehrsservice ,keine Stérungen gemeldet
wurden.
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Abbildung 14: Regionalbezug der Wettermeldungen nach Sendern

in Prozent

0 20 40 60 80 100
mindestens ein Ort
liegt in der Region

Classic Rock Radio _ 28,6 kein Ort liegtin der
Region
kein Ort genannt
Radio Saarschleifenland _ 211 29,6 15,8
bigFM Saarland - 359 355 39

Basis: Wettermeldungen (Dauer)

Abbildung 15: Regionalbezug der Verkehrsmeldungen nach Sendern

in Prozent
0 20 40 60 80 100
mindestens ein Ort
liegt in der Region
Classic Rock Radio _ 55,4
Radio Homburg _ 19,0 38,6 kein Ort liegtin der
Region
Radio Neunkirchen _ 19,0 38,6
kein Ort genannt
bigFM Saarland _ 30,1 40,6

Radio Saarschleifenland  [strahltkeine Verkehrsmeldungenaus]

Basis: Verkehrsmeldungen (Dauer)
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Abbildung 16: Regionalbezug der Blitzermeldungen nach Sendern

0

o 5
o
~N
(]
3

20 ) 60 80 U
Radio Saarbriicken 100,0 Si? é);gaigl:gen "
Radio Salii 72,2 12,0 15,8
mindestens ein Ort
liegt in der Region
Radio Neunkirchen 67,6 32,4
Radio Homburg 62,1 379 kein Ort liegt in der
Region
Classic Rock Radio 49,4 13,3 374
kein Ort genannt
bigFM Saarland 321 14,5 534

Radio Saarschleifenland  [strahltkeine Blitzermeldungen aus]

Basis: Blitzermeldungen (Dauer)

Wenn in Nachrichtenbeitrdgen bei Akteuren ein spezifischer Regionalbezug zu
saarlandischen Landkreisen deutlich wird, so handelt es sich meistens um Einzel-
personen (rund 51 Prozent, vgl. Abbildung 17). Dies sind insbesondere einfache
Blrger, die am berichteten Geschehen beteiligt sind bzw. als Opfer oder
Geschadigte in Erscheinung treten; erst an zweiter und dritter Stelle folgen
Akteure aus den Bereichen Justiz und Wissenschaft. In den Nachrichten von
bigFM Saarland treten Uberdurchschnittlich hdufig Einzelpersonen ohne erkenn-
bare institutionelle Bindung in Erscheinung, dies trifft auf annahernd alle Akteure
mit spezifischem Regionalbezug zu (vgl. Abbildung 18)."° Bei den iibrigen
Sendern liegt der entsprechende Anteil bei rund der Halfte der auftretenden
Akteure.

% Ein Grund fur die geringe Diversitdt mag sein, dass in den Nachrichten von bigFM
Saarland generell nur wenige Akteure zu finden sind, bei denen ein entsprechender
Bezug erkennbar wird.
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Abbildung 17: Akteure mit spezifischem Regionalbezug in Nachrichten-
beitragen

in Prozent
0 20 40 60

80

—EE
stz [ 07
Wissenschaft - 9,1

Unpolitische Verbénde - 75
Wirschaft | 4,8
Politk | 2,8
Bildungseinrichtungen I2,1
Sport |1,T
Kirchen, Religionsgemeinschaften I 0,8

Basis: Akteure in Nachrichtenbeitragen mit spezifischem Regionalbezug (Anzahl)

Abbildung 18: Akteure mit spezifischem Regionalbezug in Nachrichten-
beitrdgen nach Sendern

Radio Neunkirchen

in Prozent
0 20 40 60 80 100
Justiz
Radio Saarbriicken _ 208 144 96
Wissenschaft
dq
Classic Rock Radio _ 126 11,5 10,3 m Unpolitische Verbénde
Radio Saarschleifenland _ 93 71 , 23,1 2& Politik
4.4
0,9 Bildungseinrichtungen
Radio Homburg _ 28,7 15,3 5,6
Wirtschaft
i 27
Redosali [ 49 T 283 44 150 2 = spon

0 .
282 147 9.83,1i * Kirchen,

Basis: Akteure in Nachrichtenbeitragen mit spezifischem Regionalbezug (Anzahl)

Religionsgemeinschaften
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In den Wortbeitrdgen der analysierten Stichprobe stammt der gréte Teil der
Akteure, die einen spezifischen Regionalbezug aufweisen, aus dem Bereich der
Wirtschaft (rund 42 Prozent, vgl. Abbildung 19), an zweiter Stelle folgen Einzel-
personen, wobei hier wiederum der Typus des ,einfachen Birgers® vorherrscht.
Im Vergleich der einzelnen Sender zeigen sich Unterschiede. So treten etwa bei
Radio Saarschleifenland vergleichsweise haufig Akteure mit erkennbar spezifi-
schem Regionalbezug auf, Uber die Halfte von ihnen sind dem System der
Wirtschaft zuzuordnen (vgl. Abbildung 20). In den Wortbeitrdgen der anderen
Sender sind Akteure mit erkennbar spezifischem Regionalbezug eher selten,
aufgrund der niedrigen Fallzahl erscheint eine weitergehende Interpretation nicht
sinnvoll.

Abbildung 19: Akteure mit spezifischem Regionalbezug in Wortbeitrédgen

n Prozent
0 20 40 60 80
Wirtschaft 42 4
Einzelpersonen 241
Wissenschaft 10,0
Unpolitische Verbéande 9,4
Journalisten 8,8
Politk 2,4

Bildungseinrichtungen 2.4

Sport | 0,6

Basis: Akteure in Wortbeitragen mit spezifischem Regionalbezug (Anzahl)
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Abbildung 20: Akteure mit spezifischem Regionalbezug in Wortbeitragen nach

Radio Saarschleifenland

Radio Homburg

Radio Neunkirchen

Radio Saarbriicken

Radio Salii

bigFM Saarland

Classic Rock Radio

Sendern

n Prozent

8.3

53

40 60 a0
40 60 ol

1,9
55,3 8,7 10,7 126 10,7 Wirtschaft
3,6 Einzelpersonen
48,6 14,6 143 7,7 7,438 Inzelp
3,6 Unpolitische Verbande
48,6 14,6 143 7,7 7438
Journalisten
66,7 16,7 83
Wissenschaft
68,4 10,5 10,5 5,3
Politik
100,0 Bildungseinrichtungen
50,0 50,0 Sport

Basis: Akteure in Wortbeitrdgen mit spezifischem Regionalbezug (Anzahl)

3.2.2 Anléasse und Aktualitat der Berichterstattung

Medien fungieren sowohl als Medium wie auch als Faktor der o6ffentlichen
Meinung. Ein Indikator fiir die Intensitat der Mediatisierung ist die Auswahl von
Ereignissen und Sachverhalten fir eine Berichterstattung. In der vorliegenden
Studie wurden drei Stufen unterschieden:

1) Genuine Ereignisse sind solche, die in unveranderter Weise auch ohne (die
Anwesenheit von) Medien stattfinden wiirden, dies ist bspw. bei der Bericht-
erstattung tber Ungliicke oder Naturkatastrophen der Fall;

2) mediatisierte Ereignisse wirden zwar auch ohne Medien stattfinden, deren
Anwesenheit allerdings verandert verschiedene Aspekte des Ablaufs (wie
dies etwa bei gro3en Sportveranstaltungen der Fall ist);

3) inszenierte Ereignisse schliel3lich finden nur aufgrund der oder fiir die Medien
statt, zu diesem Typus zahlt bspw. ein Grofdteil der politischen bzw. 6ffent-
lichen Kommunikation Giber Pressemitteilungen, Pressekonferenzen etc.

Die Analyse zeigt, dass in den Nachrichtenbeitragen fast durchweg tber genuine
Ereignisse (rund 50 Prozent, vgl. Abbildung 21) und mediatisierte Ereignisse
(rund 43 Prozent) berichtet wird, inszenierte Ereignisse spielen lediglich eine
marginale Rolle. Anders stellt sich die Situation bei den Wortbeitragen dar: Hier
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verteilen sich die Berichtsanlasse relativ ausgeglichen auf die drei Kategorien,
lediglich genuine Ereignisse werden tendenziell weniger intensiv thematisiert.

Abbildung 21: Anlasse der Berichterstattung von Nachrichten- und
Wortbeitragen

n Prozent

0 20 40 60 80 100

49,6
genuine Ereignisse _ _
26.9 Nachrichtenbeitrag
Wortbeitrag
42,5
mediatisierte Ereignisse
37,6
8,0
inszenierte Ereignisse
35,5

Basis: Nachrichtenbeitrage und Wortbeitrage (Dauer)

Betrachtet man die Anlasse der Berichterstattung in den Nachrichten differenziert
nach den einzelnen Sendern, so fallen die Unterschiede zwischen den Pro-
grammen eher gering aus. Lediglich bei Radio Saarschleifenland zeigt sich ein
Schwerpunkt auf mediatisierten Ereignissen und damit einhergehend ein deutlich
niedrigerer Anteil von Berichten Uber genuine Ereignisse (rund 20 Prozent, vgl.
Abbildung 22). Bei den Wortbeitragen hingegen sind die Unterschiede starker
ausgepragt: Insbesondere im Programm von bigFM Saarland werden vergleichs-
weise selten genuine Ereignisse thematisiert, der liberwiegende Teil der Wort-
beitrdge beschéftigt sich mit inszenierten, d.h. typischen ,Medienereignissen®
(rund 49 Prozent, vgl. Abbildung 23). Ahnlich stark ist dieser Fokus auf
inszenierten Ereignissen nur noch bei Radio Salu sichtbar.
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Abbildung 22: Berichtsanlasse von Nachrichtenbeitragen nach Sendern

in Prozent

0 20 40 60 80 100

Radio Neunkirchen 35,3 7.0 = genuine

Ereignisse

Radio Homburg _ 36,5 70 mediatisierte

Ereignisse
Classic Rock Radio 38,2 6,9 inszenierte
Ereignisse
Radio Saarbriicken 375 8,5
bigFM Saarland _ 39,5 13,3
Radio Saarschleifenland - 73,7 6,4

Basis: Nachrichtenbeitrage (Dauer)

Abbildung 23: Berichtsanlasse von Wortbeitradgen nach Sendern

in Prozent
0 20 40 60 80 100
) ) = genuine
Classic Rock Radio _ 43,8 19,1 Ereignisse
Radio Saarbricken | 358 35,8 285 mediatisierte
Ereignisse
Radio Salii _ 20,0 49,2 inszenierte
Ereignisse
Radio Homburg _ 48,0 246
Radio Neunkirchen _ 48,0 24,6
Radio Saarschleifenland - 45,8 29,8
bigFM Saarland - 34,8 49,3

Basis: Wortbeitrége (Dauer)
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Vergleicht man Nachrichten- und Wortbeitrdge hinsichtlich der Aktualitdt der
berichteten bzw. thematisierten Ereignisse, so zeigt sich, dass Gberwiegende Teil
der Nachrichten einen tages- oder wochenaktuellen Charakter hat (insgesamt
rund 99 Prozent, vgl. Abbildung 24). Dieser Anteil liegt bei den Wortbeitragen
deutlich niedriger. Insbesondere haben lediglich rund mit rund 19 Prozent der
Wortbeitrédge einen tagesaktuellen Charakter. Nun kann mit Blick auf die Frage
der journalistischen Qualitat auch eine wochenaktuelle Berichterstattung wichtige
Funktionen erfillen (bspw. Einordnung der Entwicklung von Ereignislagen). Unter
dieser Perspektive zeigt sich, dass die Nachrichtenbeitrdge der aktuellen
Stichprobe - wie oben dargestellt - fast durchweg einen aktuellen Charakter
aufweisen, bei den Wortbeitrdgen hingegen ist bei rund einem Drittel kein
aktueller Anlass fiir die Thematisierung erkennbar.

Vergleicht man die Aktualitdt der Nachrichten in den einzelnen Sendern, zeigt
sich ein beraus homogenes Bild: Fast durchweg haben die Nachrichtenbeitrage
einen zumindest wochenaktuellen Charakter, tendenziell die gréflite tagesaktuelle
Ausrichtung lasst sich bei den Nachrichten von Radio Salii und bigFM Saarland
beobachten (vgl. Abbildung 25). Die Gestaltung der Wortbeitrdge weist in dieser
Hinsicht grofiere Unterschiede auf. So hat etwa im Programm von bigFM
Saarland der vergleichsweise grofte Teil des gesprochenen Worts aufderhalb der
dezidierten Nachrichten einen tagesaktuellen Charakter (rund 32 Prozent, vgl.
Abbildung 26), bei Classic Rock Radio liegt dieser Anteil mit rund 6 Prozent
deutlich niedriger.

Abbildung 24: Aktualitat von Nachrichten- und Wortbeitragen

n Prozent

0 20 40 60 80 100

61,3
tagesaktuell
18,6
Nachrichtenbeitrag
Wortbeitrag
374
wochenaktuell
449
1,3
kein aktueller Anlass
29,5
0,0
nicht feststellbar
7,0

Basis: Nachrichtenbeitrage und Wortbeitrage (Dauer)
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Abbildung 25:  Aktualitat von Nachrichtenbeitragen nach Sendern

in Prozent
0 20 40 60 80 100
ochenaktuell
kein aktueller
) ) nicht feststellbar
Radio Saarschleifenland _ 39,4

Basis: Nachrichtenbeitrage (Dauer)

Abbildung 26: Aktualitat von Wortbeitragen nach Sendern

in Prozent
9 29 49 69 sp 190
bigFM Saarland _ 429 216 4.1 * tagesaktuell
Radio Homburg - 576 145 59 wochenaktuell
Radio Neunkirchen - 57.6 145 59 :f':igsagtue"er
Radio Saarbriicken - 40,1 4.1 16 nicht feststellbar
Radio Saarschleifenland - 454 31,1 96
Radio Salii - 39,2 40,1 8,7
Classic Rock Radio . 35,0 445 14,1

Basis: Wortbeitrége (Dauer)
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3.2.3 Journalistische Aufbereitung

Um die journalistische Qualitdt der Wortbeitrdge beider Sender auf vergleichs-
weise aggregierter Ebene zu erfassen, wurden im Anschluss an die Vorganger-
studien vier relevante Dimensionen anhand von Ratingskalen eingeschéatzt:

Journalistische Farbung: Ist der journalistische Stil eines Beitrags als (eher)
sachlich-informativ oder (eher) unterhaltsam zu charakterisieren?

Personalisierung: Erfolgt eine weitgehend sachliche Beschreibung von
Ereignissen und Sachverhalten oder stellt die Berichterstattung das Erleben
bzw. Schicksal eines oder mehrerer Akteure in den Mittelpunkt?

Inhaltliche Komplexitat: Werden im Beitrag lediglich grundlegende Informa-
tionen genannt oder erfolgt darGber hinaus eine Einordnung durch weitere
Fakten und Bezlige in einen groReren Kontext?

Relevanz: Sind von den dargestellten Ereignissen wenige Akteure oder
grofliere Gruppen bzw. die Gesellschaft als Ganzes betroffen?

Analysiert man zunachst die journalistische Farbung, zeigt sich bei den Nach-
richtenbeitradgen ein sehr homogenes Bild: Diese haben in ihrer Aufbereitung fast
durchweg einen eindeutig sachlich-informativen Charakter (vgl. Abbildung 27).
Mit Blick auf die Dominanz sachlich-informativer Beitrage in den Nachrichten-
sendungen auf aggregierter Ebene verwundert es nicht, dass sich in der
Detailanalyse zwischen den analysierten Sendern keine grofien Unterschiede
zeigen (vgl. Abbildung 28).

Im Vergleich dazu variieren die Wortbeitrdge deutlich starker in ihrer Aufberei-
tung: Fast zwei Finftel des Wortanteils auf3erhalb der Nachrichtensendungen hat
einen eher oder sogar eindeutig unterhaltsamen Charakter (rund 38 Prozent, vgl.
Abbildung 29). Differenziert man die Analyse nach den einzelnen Sendern, so
zeigt sich bei Radio Saarschleifenland und Classic Rock Radio der héchste Anteil
an Wortbeitrdgen mit eindeutig sachlich-informativem Charakter (rund 43 bzw.
rund 36 Prozent). Dagegen finden sich im Programm von bigFM Saarland und
Radio Salu die meisten Wortbeitrdge mit einer eindeutig unterhaltsamen Pragung
(rund 32 bzw. 29 Prozent).
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Abbildung 27: Journalistische Farbung von Nachrichten- und Wortbeitragen

in Prozent
0 20 40 60 80 100
eindeutig sachlich-informativ
16,4
= Nachrichtenbeitrag
7,3
eher sachlich-informativ - Wortbeitrag
21,9
N2
keine Tendenz ersichtlich
15,4
|06
eher unterhaltsam
28,9
eindeutig unterhaltsam
17,5

Basis: Nachrichtenbeitrage und Wortbeitréage (Dauer)

Abbildung 28: Journalistische Farbung von Nachrichtenbeitragen nach Sendern

in Prozent
0 20 40 60 80 100
adio Saarschleifenlan 5 informativ
2,0 .
. *~  eher sachlich-
0,8 )
ersichtlich
1,1
1,0
unterhaltsam
45

Basis: Nachrichtenbeitrage (Dauer)
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Abbildung 29: Journalistische Farbung von Wortbeitragen nach Sendern

n Prozent
Z Bl 8C 0
. . eindeutig sachlich-
Radio Saarschleifenland 433 231 173 83 79 informativ
Classic Rock Radio 36,4 252 173 167 44 eher sachlich-
informativ
Radio Saarbriicken | 11,9 21,2 32,8 29,5 4,6 keirje Tgndenz
ersichtlich
Radio Homburg | 9,0 225 12,8 439 11,8 eher unterhaltsam
Radio Neunkirchen 9,0 22,5 12,8 43,9 11,8 eindeutig
unterhaltsam
Radio Salii ' 8,5 20,9 9,8 31,0 20,8
bigFM Saarland 0,6 20,1 12,0 35,1 32,1

Basis: Wortbeitrage (Dauer)

Der Grad der Personalisierung von Nachrichten- und Wortbeitragen wurde in drei
mdglichen Auspragungen erfasst: 1) niedrige Personalisierung (weitgehend sach-
liche Beschreibung von Tatsachen ohne besonderen Fokus auf Akteure), 2)
mittlere Personalisierung (gleichrangige Thematisierung von Sachverhalten und
Akteuren) und 3) hohe Personalisierung (die Berichterstattung stellt das Erleben
bzw. Schicksal eines oder mehrerer Akteure in den Mittelpunkt).

Die Analyse zeigt, dass in den Nachrichten tendenziell eine niedrigere Personali-
sierung zu beobachten ist als dies bei den Wortbeitragen der Fall ist, dies zeigt
sich an einer annahernd ,spiegelbildlichen” Verteilung von Beitrdgen mit niedriger
bzw. hoher Personalisierung (der Anteil von Beitrdgen mit mittlerer Personali-
sierung ist bei Nachrichten- und Wortbeitrdgen rund 42 bzw. rund 43 Prozent
nahezu gleich, vgl. Abbildung 30).

Differenziert man die Analyse auf die Ebene der einzelnen Sender, zeigt sich bei
den Nachrichtenbeitrdgen ein relativ homogenes Bild (vgl. Abbildung 31), bei den
Wortbeitragen hingegen deutlich mehr Varianz: Insbesondere bei Radio Salu und
bigFM Saarland steht uberdurchschnittlich haufig das Erleben bzw. Schicksal
eines oder mehrerer Akteure im Mittelpunkt (rund 52 bzw. 46 Prozent, vgl.
Abbildung 32).
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Abbildung 30: Personalisierung von Nachrichten- und Wortbeitragen

in Prozent
0 20 40 60 80 100
_ 37,4
niedrige Personalisierung ) .
215 = Nachrichtenbeitrag
Wortbeitrag
41,6
mittlere Personalisierung
42,9
- 21 ‘0
hohe Personalisierung
35,6

Basis: Nachrichtenbeitrage und Wortbeitréage (Dauer)

Abbildung 31: Personalisierung von Nachrichtenbeitrdgen nach Sendern

in Prozent
0 20 40 60 80 100

Classic Rock Radio 34,3 21,7  niedrige

Personalisierung

Radio Salii 37,8 19,8

mittlere
Personalisierung

bigFM Saarland 455 16,6

hohe

Radio Saarbriicken _ 34,5 28,3 Personalisierung

Radio Neunkirchen 42,6 221

Radio Homburg 443 21,7

Radio Saarschleifenland 56,9 14,1

Basis: Nachrichtenbeitrage (Dauer)
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Abbildung 32: Personalisierung von Wortbeitragen nach Sendern

n Prozent

Radio Saarbriicken 38,7 39,6 21,7 niedrige
Personalisierung
Radio Saarschleifenland 29,5 56,4 14,1
mittlere
Personalisierung
Radio Homburg 27,3 35,0 37,8
hohe
Radio Neunkirchen 27,3 35,0 37.8 Personalisierung
Classic Rock Radio 26,9 39,3 33,9
bigFM Saarland | 9,1 449 46,0
Radio Sali | 9,1 39,1 51,8

Basis: Wortbeitrage (Dauer)

Unter der Dimension ,Komplexitat” wurde als akzentuierende Gegenlberstellung
codiert, ob in einem Beitrag lediglich grundlegende Informationen genannt oder
ob diese Informationen dartiber hinaus durch weitere Fakten und Bezlige in einen
grofieren Kontext eingeordnet werden. In der Gesamtschau zeigt sich zunachst,
dass Nachrichtenbeitrdge tendenziell eine héhere Komplexitat aufweisen als
Wortbeitrage (vgl. Abbildung 33). Der hdchste Anteil an Beitrdgen mit zusatz-
lichen Hintergrundinformationen findet sich in den Nachrichten von Radio Saar-
schleifenland (rund 72 Prozent, vgl. Abbildung 34), der geringste in den Nach-
richtensendungen von Classic Rock Radio und bigFM Saarland (rund 28 bzw. 32
Prozent). Auch die Wortbeitrage von Radio Saarschleifenland lassen vergleichs-
weise haufig eine (eher) grole Komplexitat erkennen (rund 62 Prozent, vgl.
Abbildung 35). In einer ahnlichen Groéenordnung ist dies nur noch fur Wort-
beitrage bei Classic Rock Radio festzustellen (rund 58 Prozent). Die geringste
inhaltliche Komplexitat von Wortbeitrdgen aufierhalb der Nachrichten Idsst sich -
analog zu den Nachrichten - wiederum bei bigFM Saarland beobachten (rund 16
Prozent).

. Seite 42



Programmanalyse privater saarldndischer Hérfunkprogramme 2018 I l l

Abbildung 33: Komplexitat von Nachrichten- und Wortbeitragen

in Prozent
0 20 40 60 80 100
= Nachrichtenbeitrag
436 * Wortbeitrag
(eher) hohe Komplexitat
56,4
(eher) geringe Komplexitét

61,9

Basis: Nachrichtenbeitrage und Wortbeitréage (Dauer)

Abbildung 34: Komplexitat von Nachrichtenbeitragen nach Sendern

in Prozent
0 20 40 60 80 100
. . = (eher) hohe
Radio Saarschleifenland Komplexitat
Radio Sali * (eher) geringe
Komplexitat
Radio Homburg
Radio Saarbriicken

Radio Neunkirchen

bigFM Saarland

Classic Rock Radio

Basis: Nachrichtenbeitrage (Dauer)
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Abbildung 35: Komplexitat von Wortbeitragen nach Sendern

n Prozent

. . (eher) hohe
Radio Saarschleifenland 61,8 38,2 Komplexitat
Classic Rock Radio 57,6 424 (eher) geringe
Komplexitat
Radio Saarbriicken 38,0 62,0
Radio Salii 36,1 63,9
Radio Homburg 324 67,6
Radio Neunkirchen 324 67,6
bigFM Saarland 16,4 83,6

Basis: Wortbeitrage (Dauer)

Unter dem Aspekt ,Relevanz® wurde im Rahmen der Codierung erfasst, inwiefern
eine Relevanz der dargestellten Ereignisse explizit fir eine oder mehrere Ziel-
gruppen benannt wird. Die Analyse unterscheidet hierbei - wiederum akzentu-
ierend - vier Auspragungen: 1) individuelle Relevanz (ein oder wenige Akteure
sind betroffen), 2) partikulare Relevanz (eine bestimmte gesellschaftliche Gruppe
ist betroffen), 3) gesamtgesellschaftliche Relevanz und 4) globale oder universel-
le Relevanz.

Die Nachrichtenbeitrage der analysierten Stichprobe erweisen sich hinsichtlich
dieser Dimension als relativ breit streuend, am vergleichsweise haufigsten
thematisieren sie mit rund 39 Prozent Konsequenzen der berichteten Ereignisse
fur bestimmte gesellschaftliche Gruppen (vgl. Abbildung 36). Deutlich starker
noch ist dies bei den Wortbeitragen der Fall (rund 69 Prozent). Im Vergleich der
einzelnen Sender zeigt sich ein weitgehend homogenes Bild der Relevanz-
struktur. In den Nachrichten von Radio Saarschleifenland liegt der Anteil an Er-
eignissen und Sachverhalten mit individueller Relevanz vergleichsweise niedrig
(rund 8 Prozent, vgl. Abbildung 37), damit einher geht ein relativ starker Fokus
der Berichterstattung auf globale Relevanz. Bei den Wortbeitrdgen im Programm
von Radio Salli wiederum sind Bezlige zu einzelnen Akteuren eher selten, dafur
haben hier Ereignisse mit Relevanz fiir bestimmte gesellschaftliche Gruppen den
héchsten Anteil (85 Prozent, vgl. Abbildung 38).
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Abbildung 36: Relevanz von Nachrichten- und Wortbeitragen

in Prozent
0 20 40 60 80 100
23,0 ; ;
individuelle Relevanz _ * Nachrichtenbeitrag
17,0 )
Wortbeitrag
partikulare Relevanz
69,3

23,3
gesellschaftiiche Relevanz _
9,6
14,6
globale/universelle Relevanz -

nicht erkennbar

Basis: Nachrichtenbeitrage und Wortbeitrage (Dauer)

Abbildung 37: Relevanz von Nachrichtenbeitrdgen nach Sendern

in Prozent
0 20 40 60 80 100
Radio Saarbriicken _ 34,6 20,6 12,8 * individuelle
: Y . Relevanz
Classic Rock Radio - 37,4 19,6 153 0 partikuldre
Relevanz
bigFM Saarland _ 39,2 25,3 9,7 0  gesellschaftliche
Relevanz
Radio Neunkirchen - 41,0 225 11,5 globale/universelle
Relevanz
Radio Homburg - 42,7 26,7 7,9 nicht erkennbar
Radosali | 180 45,4 20 156
Radio Saarschleifenland - 35,1 29,1 279 0,2

Basis: Nachrichtenbeitrage (Dauer)
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Abbildung 38: Relevanz von Wortbeitragen nach Sendern

n Prozent
0 20 40 60 80 100

1,3

) . ! individuelle
Radio Saarbriicken 25,5 55,8 48 126 Relevanz
04 -
Radio Neunkirchen 23,6 57,8 17,3 partikulare
11 Relevanz
Radio Saarschleifenland 19,3 68,6 7,744  geselischaftliche
Relevanz
Classic Rock Radio 16,4 72,5 8,82,3 globale/universelle
Relevanz
Radio Homburg 16,1 72,2 8.4 3,3  nicht erkennbar
bigFM Saarland | 12,5 82,3 )
Radio Salii 3,6 85,0 10,4 1,0

Basis: Wortbeitrage (Dauer)

3.2.4 Hoéreransprache

Die Ansprache der Horer unterscheidet sich von Sender zu Sender zum Teil sehr
deutlich. Analysiert man zunadchst die Moderation, so zeigt sich, dass die
Moderatoren von bigFM Saarland und Classic Rock Radio ihre Horer bevorzugt
in der zweiten Person Singular ansprechen (rund 77 bzw. rund 62 Prozent, vgl.
Abbildung 39). Die deutlich distanziertere Ansprache in der ,Sie-Form*“ findet sich
in der aktuellen Stichprobe nur noch bei den Sendern Radio Homburg und Radio
Neunkirchen sowie bei Radio Saarschleifenland. Der grofite Anteil an Moderation
ohne direkte Ansprache findet sich mit 60 Prozent beim Sender Radio Saar-
briicken, danach folgen mit rund 51 Prozent die Sender Radio Saarschleifenland
und Radio Sald.

Die besondere Ausrichtung der Héreransprache von bigFM Saarland wird auch
erkennbar, wenn man den Grad der Personalisierung der Moderation analysiert:
Mit 38 Prozent findet sich hier der héchste Anteil an stark personalisierter
Moderation (vgl. Abbildung 40), die Moderatoren von Radio Saarschleifenland
treten am schwéchsten mit ihrem personlichen Erleben oder ihrer Meinung in
Erscheinung (dies schlief3t an die oben dargestellte Beobachtung an, dass hier
die Hoérer haufig nicht direkt oder in der ,Sie-Form*“ angesprochen werden).
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Abbildung 39: Horeransprache nach Sendern

in Prozent

bigFM Saarland * Du-Ansprache

Radio Salli * keine Ansprache

Radio Saarbriicken “ nicht eindeutig

einzuordnen

cussooo et [[EIIIIISRIssa e

Radio Homburg
Radio Neunkirchen

Radio Saarschleifenland

Basis: Moderationen und Gesprache (Dauer)

Abbildung 40: Personalisierung der Moderationen nach Sendern

in Prozent
0 20 40 60 80 100
. = hohe
bigFM Saarland Personalisierung
Radio Sali © mittlere -
Personalisierung
Radio Saarbriicken * keine/niedrige
Personalisierung
Radio Homburg

Radio Neunkirchen

Classic Rock Radio 2,9

Radio Saarschleifenland 1,3

Basis: Moderationen und Gesprache (Dauer)

.Seite 47



Programmanalyse privater saarlandischer Horfunkprogramme 2018

Vergleicht man schlieBlich die Ergebnisse der Einschatzung des Moderationsstils
der verschiedenen Moderatoren, wird ebenfalls die klare Positionierung des
Senders bigFM Saarland deutlich: Hier finden sich mit Abstand der grofite Anteil
an Moderationen mit ,jugendlich-dynamischem® Charakter (rund 92 Prozent, vgl.
Abbildung 41). Demgegenuber findet sich bei den Ubrigen Sendern eine meist
weitaus ,betulichere® bzw. ,férmlichere Gestaltung der Moderationen, dies trifft
insbesondere auf Radio Saarschleifenland zu.

Abbildung 41: Moderationsstile nach Sendern

Radio Saarschleifenland 54,3 374 83 formlich
Classic Rock Radio 26,3 413 323 betulich
Radio Homburg 24,0 30,5 456 jugend!ich{
dynamisch
Radio Neunkirchen 24,0 30,5 45,6 nicht eindeutig
einzuordnen
Radio Salii 18,2 28,0 53,8
Radio Saarbriicken 17,5 14,0 68,5
bigFM Saarland 7,6 92,4

Basis: Moderationen und Gesprache (Dauer)

3.2.5 Beitrag zur Vielfalt im lokalen und regionalen Raum

Publizistische Vielfalt als Leitlinie der medienpolitischen Gestaltung basiert auf
der pluralistischen Verfassung moderner Demokratien (vgl. VlIasi¢ 2004a:33ff.).
Sie lasst sich als Orientierungspunkt bis auf die Ebene der lokalen bzw.
regionalen Strukturen verfolgen. In der wissenschaftlichen Beschéaftigung mit
lokalen Kommunikationsrdumen (nicht zuletzt begleitend zur Diskussion um die
Ausgestaltung des dualen Rundfunksystems und seine Erweiterung durch lokale
und regionale Anbieter) wurde herausgearbeitet, dass (Massen-)Medien auch im
lokalen Raum wichtige soziale und politische Funktionen erfullen. Daher ist die
Frage einer Erweiterung der publizistischen Vielfalt bzw. die publizistische Ergén-
zung im lokalen und regionalen Raum von besonderer Bedeutung.

Betrachtet man diese zunéachst auf einer stark aggregierten Ebene, zeigt sich,
dass rund 54 Prozent des relevanten Wortanteils der Stichprobe einen
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~exklusiven“ Charakter hat, d.h. die darin angesprochenen Themen und Inhalte
finden sich nicht in der Berichterstattung der (lokalen) Tageszeitung im Unter-
suchungszeitraum (vgl. Abbildung 42). Allerdings spielt hier der Umstand eine
wichtige Rolle, dass ein wesentlicher Teil der Wortbeitrdge aulierhalb von
Nachrichtensendungen auf Stilformen entfédllt, die keine klare thematische
Zuordnung erlauben (Musikmoderationen, ,lockerer Smalltalk unter Moderatoren
etc.) und fur die sich somit keine Entsprechungen in der Tageszeitung finden
lassen. Der Anteil ,exklusiver Inhalte“ bei den Wortbeitrdgen liegt entsprechend

bei rund 82 Prozent, vgl. Abbildung 43).

Abbildung 42: Exklusivitit des Wortanteils

0,2

7,6
15,1

54,4

22,6

Basis: Nachrichtenbeitréage und Wortbeitrage (Dauer)

nicht in Tageszeitung

ja, am nachsten Tag

ja, am selben Tag

ja, am vorherigen Tag

nicht eindeutig zuzuordnen
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Abbildung 43: Exklusivitat von Nachrichten- und Wortbeitragen

20 40 60 80 100
38,6
nicht in Tageszeitung
81,6
30,3
ja, am nachsten Tag
9.9 Nachrichtenbeitrag
20.3 Wortbeitrag
ja, am selben Tag
5,6
] erioen T 10,9
ja, am vorherigen Tag
22
nicht eindeutig zuzuordnen
0,7

Basis: Nachrichtenbeitrage und Wortbeitrage (Dauer)

Analysiert man daher die Frage der publizistischen Ergédnzung zunédchst noch-
mals differenzierter anhand der Nachrichtenbeitrage aller Sender, wird deutlich,
dass diese Uberwiegend Uber Themen und Ereignisse berichten, die auch
Gegenstand der Berichterstattung in den Tageszeitungen sind (rund 62 Prozent,
vgl. Abbildung 44). Gleichwohl hat Uber ein Drittel der Nachrichtenbericht-
erstattung einen ,exklusiven® Charakter. Zudem erscheint rund die Halfte der
,Uberschneidungen“ erst am nachsten Tag im Printmedium, dies ist ein
empirischer Hinweis auf die Mdglichkeit zu einer schnellen und aktuellen
Berichterstattung, die vielfach als Starke der Gattung ,,Horfunk® aufgefihrt wird.

Vertieft man die Analyse der publizistischen Ergdnzung in einem nachsten Schritt
auf die Ebene der einzelnen Sender, finden sich die vergleichsweise héchsten
Anteile an exklusiver Nachrichtenberichterstattung in den Programmen von
bigFM Saarland und Radio Saarschleifenland (vgl. Abbildung 45). Nimmt man zu
den exklusiven Berichten noch diejenigen hinzu, bei denen die Berichterstattung
der Tageszeitung mit einer zeitlichen Verzdgerung erfolgte, dann hat hier weiter-
hin bigFM Saarland ,die Nase vorn® (zusammen rund 83 Prozent), danach folgen
die meisten der Gibrigen Sender vergleichsweise homogen mit knapp 70 Prozent.
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Abbildung 44: Exklusivitat der Nachrichtenbeitrage

in Prozent

= nicht in Tageszeitung
* ja, am néchsten Tag
* ja, am selben Tag

* ja, am vorherigen Tag

= nicht eindeutig zuzuordnen

Basis: Nachrichtenbeitrage (Dauer)

Abbildung 45: Exklusivitat der Nachrichtenbeitrdage nach Sendern

in Prozent

o
[
(=3
ey
(=}
(=23
(=3

80 100

= nichtin

bigFM Saarland Tageszeitung

Radio Saarschleifenland ja, am nachsten

Tag
Radio Homburg 26,2 * ja, am selben
Tag
Radio Neunkirchen 22,6
“ja,am

vorherigen Tag

nicht eindeutig

Classic Rock Radio zuzuordnen

Radio Saarbriicken _ 28,7

Radio Salli

Basis: Nachrichtenbeitrage (Dauer)
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Bei den Wortbeitragen liegt der Anteil der ,publizistisch exklusiven® Beitrage - wie
oben bereits angesprochen - deutlich héher: Uber alle Sender hinweg beziehen
sich rund 82 Prozent dieser Kategorie auf Themen, die nicht Gegenstand der
Berichterstattung der lokalen/regionalen Tageszeitung sind (vgl. Abbildung 46).
Auf Senderebene betrachtet finden sich die héchsten Werte bei Radio Saar-
briicken (rund 90 Prozent, vgl. Abbildung 47) und Radio Sali (rund 89 Prozent).
Einschrankend ist hierbei nochmals zu betonen, dass die durchgefiihrte Analyse
eine strukturelle Perspektive einnimmt, mit Blick auf die Einschatzung einer
moglichen Erweiterung der publizistischen Vielfalt dirften daher die Nachrichten-
beitrage eine deutlich hdhere Relevanz haben.

Abbildung 46: Exklusivitat der Wortbeitrage

in Prozent

= nicht in Tageszeitung
ja, am nachsten Tag
ja, am selben Tag
ja, am vorherigen Tag

 nicht eindeutig zuzuordnen

Basis: Wortbeitrage (Dauer)
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Abbildung 47: Exklusivitat der Wortbeitrage nach Sendern

in Prozent

0 20 40 60 80 100
. ) 19 wnichtin
Radio Saarbriicken 79 Tageszsitung

Tag

RadoSsrscnfenrd |88 T8 W “Jo amsaler

Tag

“ja,am
vorherigen Tag
nicht eindeutig
zuzuordnen

crssc ok vaco |

13

5

Basis: Wortbeitrage (Dauer)
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3.3 Musikprogramm

Eine vergleichsweise &hnliche musikalische Formatierung weisen die Sender
Radio Saarbriicken, Radio Salli, Radio Homburg und Neunkirchen auf: Hier
besteht das Musikprogramm zu rund vier Flnfteln aus den Sparten Pop
(zwischen rund 54 und rund 62 Prozent) sowie Rock-Musik (rund 17 und rund 27
Prozent), der Rest entféllt hauptsachlich auf elektronische Musik und Black Music
(vgl. Abbildung 48). Im Grundsatz &hnlich - allerdings mit einer groReren
strukturellen musikalischen Vielfalt - zeigt sich das Musikprogramm der Sender
Radio Saarschleifenland und bigFM Saarland, wobei der letztgenannte Sender
ein ausgepragtes Gewicht auf die Stilistiken Black Music (rund 37 Prozent) und
elektronische Musik (rund 23 Prozent) legt. Die geringste strukturelle Vielfalt
weist Classic Rock Radio auf, hier dominiert mit rund 98 Prozent die Sparte Rock
das Musikangebot.

Abbildung 48: Genre/Stilrichtung der Musiktitel

P

n

rozent

20 40 60 80 100

Radio Saarbriicken 61,6 184 10 75 Pop
0,5
Radio Sali 58,3 16,5 190 47  Rock
0,9
0,7 _
Radio Homburg 54.4 26,5 131 4,9 Elektronische
07 Musik
0,7
Radio Neunkirchen 54.4 26,5 131 4,8 . Black Music
0,8
Radio Saarschleifenland 39,4 30,7 17 132 4.2 Unterhaltungs-
musik
bigFM Saarland 36,5 31 233 37,1 Sonstiges
Classic Rock Radio 0,9 98,1 0,1

Basis: Musiktitel (Dauer)

Mit Blick auf die oben dargestellten musikalischen Profile der Sender verwundert
es nicht, dass bei den meisten Sendern die Uberwiegende Mehrheit der
gespielten Musiktitel englischsprachig ist (vgl. Abbildung 49). Aufféllig ist der
hohe Anteil deutschsprachiger Stliicke im Programm von Radio Saarbriicken.
Hier hat sich die Fokussierung auf deutschsprachige Schlager und
Unterhaltungsmusik zu ,modernerer® deutschsprachiger Pop- und Rock-Musik
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verschoben."" Gleichwohl finden sich auch auf den (brigen Sendern immer

wieder deutschsprachige Musiktitel, mit durchschnittlich rund 13 Prozent liegt
dieser Anteil deutlich Uber dem von Musiktiteln weiterer Sprachen bzw.
multilingualer Pragung.

Abbildung 49: Sprache der Musiktitel

n Prozent

Classic Rock Radio 95,7 1,4 Englisch
0,1
Radio Homburg 91,3 5,0 g Deutsch
0,1
Radio Neunkirchen 91,3 5,0 g7  Franzdsisch
_ . 1,0
Radio Saarschleifenland 854 84 5.2 Sonstige
0,5
Radio Salli 82,3 124 48
0,8
bigFM Saarland 82,2 10,2 6,7
0,5
Radio Saarbriicken 50,4 46,0 31

Basis: Musiktitel (Dauer)

Analysiert man das musikalische Programm hinsichtlich des Entstehungszeit-
raums der einzelnen Titel, so ldsst sich eine deutlich unterschiedliche Schwer-
punktsetzung (und daruber indirekt auch ableitbare Ansprache von Zielgruppen)
erkennen: Wahrend etwa das Musikprogramm von bigFM Saarland und Radio
Salii (iberwiegend aus hochaktuellen'® und aktuellen' Musiktiteln besteht, kann
ein groRer Teil der Musik von Radio Saarschleifenland und Classic Rock Radio
dem Bereich ,Oldies*'* zugerechnet werden (vgl. Abbildung 50). Die iibrigen

Vgl. hierzu die Vorgangerstudien von Vlasi¢ (2014) und House of Research (2016).
12 Musiktitel, die im Jahr 2017 oder spéater entstanden sind, maf3geblich ist die
Erscheinung der Single-Auskopplung bzw. - wenn es keine Single-Auskopplung gab -
des Albums.

3 Musiktitel, die in den Jahren 2010 - 2016 entstanden sind, maRgeblich ist die
Erscheinung der Single-Auskopplung bzw. - wenn es keine Single-Auskopplung gab -
des Albums.

" Hierunter fallen Musiktitel, die spatestens bis zum Jahr 1989 veréffentlicht wurden.
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Programme ordnen sich hinsichtlich der Aktualitat ihres Musikprogramms ,im
Mittelfeld* an.

Abbildung 50: Aktualitat der Musiktitel

n Prozent

20 40 o0 ol 100

0,1
bigFM Saarland 67,8 205 981§  hochaktel
0,5
Radio Sali 61,6 35,4 22 okl
0,3
05 . 2000er
Radio Saarbriicken 42,8 27,2 105 97 93
) 90er
Radio Homburg 32,4 19,0 11,0 18,4 174 2,0
Radio Neunkirchen 324 190 10 184 174 20 8
Classic Rock Radio 8,7 7,3 7,1 17,5 30,1 32,2 70er und alter
Radio Saarschleifenland 4,2 11,0 10,1 23,3 29,8 21,7

Basis: Musiktitel (Dauer)

Neben Stilistik, Sprache und Aktualitat ist auch die Frage nach der Anzahl und
Wiederholung der gespielten Musiktitel ein Hinweis auf die strukturelle Vielfalt.
Analysiert man zunachst die Anzahl unterschiedlicher Musiktitel in der unter-
suchten Stichprobe, so liegt deren Anzahl bei den Sendern Radio Homburg und
Radio Neunkirchen, Classic Rock Radio sowie Radio Saarbriicken mit gut 700
Musiksticken absolut am hdéchsten (vgl. Abbildung 51). Neben diesem Aspekt
der ,internen“ strukturellen musikalischen Vielfalt eines Senders lasst sich da-
riber hinaus auch die ,externe“ Vielfalt analysieren, also Eigenstandigkeit bzw.
Uberschneidungen zwischen den einzelnen Sendern. Dabei wird zum einen die
bereits angesprochene weitgehende Angleichung der Programme von Radio
Homburg und Radio Neunkirchen deutlich (hier ist das Musikprogramm in der
analysierten Stichprobe identisch, vgl. Abbildung 52 und Abbildung 53), dariber
hinaus aber auch ihre vergleichsweise groRen Uberschneidungen zum
Programm von Radio Saarbriicken, mit dem sie Uber ihre Zugehdrigkeit zur The
Radio Group Holding GmbH strukturell verbunden sind. Den grof3ten Beitrag zur
externen musikalischen Vielfalt leistet der Sender Classic Rock Radio, die
Uberschneidungen zu den iibrigen Sendern liegen durchweg im unteren ein-
stelligen Prozentbereich, mit dem Programm von Radio Salu gibt keine einzige
Uberschneidung. Eine &hnlich eigenstandige musikalische Positionierung lasst
sich bei bigFM Saarland feststellen, die Uberschneidungen zu den anderen
Sendern betragen im Schnitt rund 9 Prozent.
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Abbildung 51:  Anteil wiederholt gespielter Musiktitel

0 100 200 300 400 500 600 700 800

1 1 L 1 1

= Anzahl verschie-

Radio Homburg 64,1% 718 dener Titel

in Prozent aller

Radio Neunkirchen 64|1% _ 718 gespielten Titel
Classic Rock Radio 69;1% - 716
Radio Saarbriicken 59|4% _ 710
Lesebeispiel:
Radio Saarschleifenland 53,1% - 623 ,RSL sendete 623 unter-

schiedliche Musiktitel,

das entspricht rund 53 %
bigFM Saarland 46,0% 568 aller gespielten Musiktitel,
jeder Musiktitel wurde im

Durchschnitt ca. zweimal
Radio Salil 28,9% 326 gesendet.

|

|

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Basis: Musiktitel (Anzahl)

Abbildung 52: Uberschneidungen des Musikprogramms nach Sendern

Basis: Musiktitel (Anzahl)
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Abbildung 53: Uberschneidungen des Musikprogramms nach Sendern
(in Prozent)

Basis: Uberschneidungen zwischen Sendern (in Prozent auf Basis der Spalten)

..Seite 58



Programmanalyse privater saarldndischer Hérfunkprogramme 2018 I l l

..Seite 59



Programmanalyse privater saarlandischer Horfunkprogramme 2018

4 Programmprofile

4.1 Programmprofile der einzelnen Sender

4.1.1 bigFM Saarland

Das Programm von bigFM Saarland richtet sich iberwiegend an jlingere Hoérer,
was sowohl an der musikalischen Formatierung als auch an der direkten und
personalisierten Horeransprache deutlich wird. Im Vergleich zu den anderen
Sendern fallen die Nachrichtensendungen mit einem Anteil von rund 3 Prozent an
der gesamten Sendezeit am kiirzesten aus (vgl. Abbildung 54). Zum Wortanteil
des Programms tragen in relativ héherem Mall Wortbeitrdge auflerhalb der
Nachrichten bei (rund 7 Prozent), zumeist handelt es sich dabei um spontan
wirkende Moderation bzw. Gesprache Uber das alltdgliche Geschehen und
Zerstreuungsthemen. Zudem findet sich im Programm von bigFM Saarland der
hochste Anteil an Hoérerbeitrdgen (rund 15 Prozent aller Wortbeitréage). Die
Themenstruktur der Nachrichten entspricht mit ihrem Schwerpunkt auf den
Themen Politik, Angstthemen und gesellschaftliches Leben derjenigen der
ubrigen Sender, wobei die inhaltliche Komplexitat vergleichsweise haufig als eher
gering ausgepragt erscheint. 16 Prozent der Nachrichtenbeitrage haben einen
spezifischen Bezug auf saarléandische Landkreise, weitere rund 13 Prozent auf
das gesamte Saarland. Eine tendenziell ,lberregionale” Perspektive des
Senders zeigt sich an der Tatsache, dass zum einen ein vergleichsweise hoher
Anteil der Nachrichten einen Bezug zu den umgebenden (Bundes-)Léndern hat
(Rheinland-Pfalz und SaarLorLux-Region), zum anderen die Serviceformate
(Wetter- und Verkehrsmeldungen) im Vergleich zu den anderen Sendern am
haufigsten Uber die Region bzw. das Saarland hinausreichen. Das Musik-
programm von bigFM Saarland ist in struktureller Hinsicht als vergleichsweise
vielfaltig einzuschatzen, neben Pop-Musik sind hier am haufigsten Titel aus den
Stilistiken Elektronische Musik und Black Music zu héren.
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Abbildung 54: Programmprofil bigFM Saarland

Wortbeitrag 7,2
Nachrichtenbeitrag 3,3
Kultur-/Veranstaltungstipp 1,5
Lotterie, Gewinnspiel 1,5
Wortanteil Verkehrsmeldung 0,9
it 16,6
Musiktitel An-, Abmoderationen 0,8
72,9
Nachrichteniiberblick ~ 0,5
Sonstiges Wettermeldung ~ 0,5
10,5

Blitzermeldung ~ 0,4

Werbung 6,8
Jingle/Claim/Eigenwerbung 3,5

Sponsorhinweis | 0,2

Basis: gesamte Stichprobe des Senders (Dauer)

4.1.2 Classic Rock Radio

Die musikalische Ausrichtung von Classic Rock Radio zeigt sich unter allen
analysierten Sendern als am starksten auf eine Stilistik (passend zum
Sendernamen: Rock-Musik) ausgerichtet, gleichzeitig ist hier mit rund 79 Prozent
der zweithdchste Musikanteil unter allen analysierten Sendern zu beobachten
(vgl. Abbildung 55). Mit Blick auf die externe musikalische Vielfalt sind die
geringsten Uberschneidungen zum Musikprogramm der iibrigen Sender zu
beobachten. Der Wortanteil ist in der aktuellen Stichprobe mit rund 15 Prozent
tendenziell Gberdurchschnittlich, dies gilt auch flir die Nachrichten, die mit rund 8
Prozent der Sendezeit den vergleichsweise gréf3ten Raum einnehmen. Werbung
und Sponsoring haben mit rund 3 Prozent einen eher geringen Anteil am
gesamten Programm. Sowohl die Struktur der Themen als auch die der Akteure
ist unauffallig, tendenziell werden in den Wortbeitrdgen uberdurchschnittlich
haufig politische Themen angesprochen. Damit einher geht haufig eine sachlich-
informative Aufbereitung. Dies zeigt sich auch beim Moderationsstil: Die
Moderatoren des Senders sprechen ihre Horer bevorzugt in der zweiten Person
Singular an. Sowohl in den Nachrichten- als auch den Wortbeitrdgen wird ein
spezifischer Bezug zu Saarlandischen Landkreisen eher selten erkennbar, es
dominiert vielmehr die Perspektive auf das gesamte Saarland bzw. die
umgebende Region.
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Abbildung 55: Programmprofil Classic Rock Radio

n Prozent

Nachrichtenbeitrag 8.4
Wortbeitrag 2,5
Verkehrsmeldung 1,6

Wettermeldung 1,1
Kultur-/Veranstaltungstipp 0,7

Musiktitel Wortanteil Blitzermeldung 0,6
792 15,2 '
, An-, Abmoderationen 0,2
Sonsti Lotterie, Gewinnspiel 0,1
onstiges
5,6
Werbung 28

Jingle/Claim/Eigenwerbung 1,5
Sponsorhinweis 1,3

Basis: gesamte Stichprobe des Senders (Dauer)

4.1.3 Radio Homburg/Radio Neunkirchen

Nach der in der Vorgangerstudie dargestellten Angleichung des Musikprogramms
von Radio Homburg und Radio Neunkirchen hat sich mittlerweile auch das
redaktionelle Programm beider Sender weitgehend angeglichen bzw. ist iden-
tisch, daher erscheint im Folgenden eine integrierte Darstellung der Profilierung
sinnvoll. Wahrend der Wortanteil der Sender mit rund 12 Prozent tendenziell
unterdurchschnittlich ist (dies gilt auch fir den Anteil der Nachrichten mit rund 3
Prozent, vgl. Abbildung 56 und Abbildung 57), verzeichnen sie mit rund 10
Prozent den héchsten Anteil an Werbung. Hinsichtlich der Aufbereitung des
redaktionellen Anteils positionieren sich beide Programme in verschiedenen
Dimensionen ,im Mittelfeld, dies gilt etwa flir die journalistische Farbung von
Wortbeitragen, ihre Personalisierung, die Exklusivitdt der Inhalte oder die
Ansprache der Hérer. Auffallig ist der - im Vergleich zu den anderen Sendern -
héchste Anteil von Nachrichten mit spezifischem Regionalbezug (rund 32
Prozent), auch bei den Wortbeitrdgen findet sich Gberdurchschnittlich haufig ein
Bezug zu saarlandischen Landkreisen. Das Musikprogramm der beiden Sender
konzentriert sich auf Pop- und Rock-Musik, strukturell dhnelt es dariiber hinaus
der musikalischen Ausrichtung von Radio Saarbriicken, hier finden sich auch die
vergleichsweise groRten ,externen” Uberschneidungen.
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Abbildung 56: Programmprofil Radio Homburg

in Prozent

Nachrichtenbeitrag
Wortbeitrag
Wettermeldung

An-, Abmoderationen
Verkehrsmeldung
Kultur-/Veranstaltungstipp
Blitzermeldung

Werbung
Jingle/Claim/Eigenwerbung

Sponsorhinweis

Basis: gesamte Stichprobe des Senders (Dauer)

Abbildung 57: Programmprofil Radio Neunkirchen

in Prozent

Nachrichtenbeitrag
Wortbeitrag
Wettermeldung
Verkehrsmeldung

An-, Abmoderationen
Kultur-/Veranstaltungstipp
Blitzermeldung

Werbung
Jingle/Claim/Eigenwerbung

Sponsorhinweis

Basis: gesamte Stichprobe des Senders (Dauer)
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4.1.4 Radio Saarbriicken

Ein auffalliger Unterschied von Radio Saarbriicken im Vergleich zu den ubrigen
Sendern ist die Sprache der gespielten Musiktitel: Fast die Halfte der auf Musik
entfallenden Sendezeit wird durch deutschsprachige Stiicke gefiillt. Die meisten
von ihnen stammen aus dem Pop-Bereich und haben aktuellen oder sogar
hochaktuellen Charakter. Die Ansprache der Horer ist - anders etwa als in
Vergleich zur Analyse aus dem Jahr 2014 - vergleichsweise jugendlich bzw.
dynamisch zu charakterisieren. In den Nachrichten wird Uberdurchschnittlich
intensiv Uber Angstthemen (rund 41 Prozent) berichtet, mit rund 23 Prozent hat
ein hoher Anteil der Nachrichtenbeitradge einen spezifischen Regionalbezug. In
den Wortbeitrdgen geht es am haufigsten um Service- und Verbraucherthemen,
zudem wird hier am vergleichsweise haufigsten Gber Sport gesprochen.

Abbildung 58: Programmprofil Radio Saarbriicken

Nachrichtenbeitrag 6,2
Wortbeitrag 3,1
Kultur-/Veranstaltungstipp 1,1
Wettermeldung 1,0

W01rt2'ar91tei| Verkehrsmeldung 0,9
Musiktitel ’ An-, Abmoderationen ~ 0,5
T1les)
. Blitzermeldung 0,1
Sonstiges
9,8
Werbung 7,7
Jingle/Claim/Eigenwerbung 1,7

Sponsorhinweis 0,4

Basis: gesamte Stichprobe des Senders (Dauer)

4.1.5 Radio Saarschleifenland

Radio Saarschleifenland weist mit rund 82 Prozent unter allen analysierten
Sendern den héchsten Anteil an Musik auf, gleichzeitig mit lediglich rund 2
Prozent den geringsten Anteil an Werbung (vgl. Abbildung 59). In den
Nachrichten des Senders findet sich ein deutlicher Fokus auf die Bericht-
erstattung Uber politische Themen (rund 51 Prozent), auch in den Wortbeitragen
wird Uberdurchschnittlich hdufig Politik thematisiert. Passend hierzu treten in den
Nachrichten vergleichsweise haufiger Akteure aus Wirtschaft und Politik auf, eher
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selten dagegen Einzelpersonen. Der regionale Bezug der Nachrichtenbeitrage ist
vergleichsweise am schwachsten ausgepragt, dagegen liegt der spezifische
Regionalbezug der sonstigen Wortbeitrdge mit rund 29 Prozent im Vergleich am
hdchsten. Nachrichten- und Wortbeitrdge haben eine vergleichsweise hohe
Komplexitat, letztere sind am haufigsten eindeutig sachlich-informierend
gestaltet. Die Ansprache der Horer erfolgt eher férmlich und wenig personalisiert
bzw. direkt. Hinsichtlich der Aktualitdt der gesendeten Musiktitel zeigt sich das
Programm am breitesten diversifiziert.

Abbildung 59: Programmprofil Radio Saarschleifenland

in Prozent

Nachrichtenbeitrag 6,1
Wortbeitrag 49
Wettermeldung 1.1
An-, Abmoderationen 0,8
Wortanteil Kultur-/Veranstaltungstipp 0,2
13,4 Borseninformation 0,2

Nachrichtentiberblick 0,1

Werbung =~ 2,3
Jingle/Claim/Eigenwerbung =~ 1,4

Sponsorhinweis 0,5

Basis: gesamte Stichprobe des Senders (Dauer)
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4.1.6 Radio Sali

Das Programm von Radio Sali weist in der aktuellen Stichprobe den hdchsten
Wortanteil auf (rund 18 Prozent, vgl. Abbildung 60; der Durchschnitt tiber alle
Programme betragt rund 14 Prozent). Dazu tragt nicht zuletzt der hohe Anteil von
Wortbeitragen aufderhalb der Nachrichtensendungen bei (rund 7 Prozent), wobei
diese haufig eher oder eindeutig unterhaltsam gestaltet werden (hier findet sich
auch der gréfte Anteil an Comedy-Elementen unter allen Sendern). Ubergreifend
gesehen weist der Wortanteil des Programms den hdchsten Regionalbezug auf,
wobei der Fokus von Nachrichten- und Wortbeitrdgen weniger auf einzelnen
Landkreisen als vielmehr auf dem gesamten Saarland und der umliegenden
Region liegt. Die Ansprache der Horer erfolgt vergleichsweise direkt und
dynamisch, das Musikprogramm von Radio Sall zeigt sich als sehr stark an
aktuellen und hochaktuellen Musiktiteln orientiert, neben einem Schwerpunkt auf
Popmusik (rund 58 Prozent) sind hier auch nennenswert haufig Stiicke aus den
Bereichen Elektronische Musik, Rock und Black Music zu héren. Mit Blick auf die
interne musikalische Vielfalt fallt die geringste Anzahl an Musiktiteln auf der
Playlist auf, das bedeutet im Umkehrschluss das hdchste Ausmall an
Wiederholungen im Vergleich zu den ibrigen Sendern.

Abbildung 60: Programmprofil Radio Salii

P

n

rozent

Nachrichtenbeitrag 6,6
Verkehrsmeldung 55
Wettermeldung 2,0
Wortanteil Blitzermeldung 1,5
17,9 An-, Abmoderationen 0,8
Musiktitel Lotterie, Gewinnspiel ~ 0,6

69,7 Kultur-'Veranstaltungstipp = 0,5

Sonstiges 04

12,3
Werbung

Jingle/Claim/Eigenwerbung 7.4
Sponsorhinweis 3,3

1,6

Basis: gesamte Stichprobe des Senders (Dauer)
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4.2 Positionierung der Sender im Vergleich

AbschlieRend soll versucht werden, die Positionierung der analysierten
Programme analytisch und graphisch zu abstrahieren. Dabei wird auf den in der
Vorgangerstudien verfolgten Ansatz, als Dimensionen der Charakterisierung die
Aspekte ,musikalische Ausrichtung® und ,Informationsleistung® heranzuziehen
(vgl. Bauer 2003; Vlasi¢c 2014). Die musikalische Ausrichtung der Programme
wurde auf Basis der Aktualitat der Musiktitel operationalisiert. Dabei wurden als
.jungere Musikrichtungen® alle hochaktuellen und aktuellen Musiktitel gewertet
(Entstehung seit 2010 bis heute), als ,mittelalte Musikrichtungen® Stlicke, deren
Entstehung in den 90er- und 2000er-Jahren datiert, als ,altere Musikrichtungen®
schlieBlich alle alteren Musiktitel. Auf Basis dieser Zuordnung wurde ein Index
gebildet, der die aufsummierten Anteile der entsprechenden Titel (gewichtet
durch ihre Dauer) ins Verhéltnis Gber alle Sender hinweg setzt. Die Informations-
leistung wurde auf Basis der Dauer informationsorientierter Beitrage berechnet.

Kombiniert man diese Dimensionen zu einer zweidimensionalen Matrix, so wird
deutlich, dass die Sender bigFM Saarland und Radio Sali sich deutlich auf
jingere Zielgruppen ausrichten und im Vergleich zu den lbrigen Sendern eine
weniger stark ausgepragte Informationsorientierung aufweisen, Letzteres gilt
insbesondere flir bigFM Saarland (vgl. Abbildung 61). In der Mitte der Matrix mit
einem Fokus auf jlingere und mittelalten Zielgruppen finden sich in enger Nach-
barschaft die drei Sender der RadioGroup, Radio Saarbriicken, Radio Homburg
und Radio Neunkirchen. Classic Rock Radio und Radio Saarschleifenland
positionieren sich in ihrer Ausrichtung auf dltere Zielgruppen sowie einer relativ
hohen Informationsorientierung, wobei Classic Rock Radio in der aktuellen
Stichprobe die im Vergleich hdchste Informationsleistung aufweist.

In einem zweiten Schritt wurde anstelle der Informationsleistung die spezifische
Regionalisierung (operationalisiert als absolute Dauer der Nachrichten- und Wort-
beitrége mit erkennbarem Bezug zu Saarlandischen Landkreisen) als Dimension
in die Matrix aufgenommen. In dieser Perspektive verringert sich die Distanz
zwischen bigFM Saarland und Radio Sall, die beide ein eher junges Publikum
ansprechen (vgl. Abbildung 62). Radio Saarbriicken, Radio Saarschleifenland
und Classic Rock Radio ordnen sich hinsichtlich ihres spezifischen Regional-
bezugs im Mittelfeld an, sprechen allerdings deutlich unterschiedliche Ziel-
gruppen an. Eine von den Ubrigen Sendern abgegrenzte, homogene Positio-
nierung wird bei Radio Homburg und Radio Neunkirchen sichtbar, die in ihrem
Wortanteil die héchste spezifische Regionalisierung zeigen.
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Abbildung 61: Positionierung der Programme im Vergleich - Zielgruppen und
Informationsleistung
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Abbildung 62: Positionierung der Programme im Vergleich - Zielgruppen und
spezifische Regionalisierung
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5 Zusammenfassung

Gegenstand der vorliegenden Untersuchung war eine Programmanalyse von
sieben, durch die LMS zugelassenen und tber UKW empfangbaren, privaten
Horfunkprogrammen: bigFM Saarland, Classic Rock Radio, Radio Homburg,
Radio Neunkirchen, Radio Saarbriicken, Radio Saarschleifenland und Radio
Salu. Ziel der Analyse war es, die Sender in struktureller und inhaltlicher Hinsicht
auf Basis von empirischen Kennzahlen zu beschreiben und ihre jeweilige
Positionierung auf dem Horfunkmarkt zu verdeutlichen. Zu diesem Zweck wurde
eine quantitative Inhaltsanalyse der Programme durchgefiihrt. Als Stichprobe
wurde flir jeden Sender ein Korpus von jeweils 6 Programmtagen in der Zeit von
6 bis 20 Uhr erfasst, insgesamt also rund 588 Programmstunden.

Die Ergebnisse zeigen in struktureller und inhaltlicher Sicht sowohl Unterschiede
als auch Gemeinsamkeiten:

Den hochsten ,qualifizierten® Wortanteil (also Werbung, Sponsoring und
Senderwerbung ausgenommen) haben Radio Sali (rund 18 Prozent) und
bigFM Saarland (rund 17 Prozent), den vergleichsweise geringsten Raum
nimmt er bei Radio Homburg und Neunkirchen sowie Radio Saarbriicken
(jeweils rund 13 Prozent) ein.

In den Nachrichtensendungen dominieren in erwartbarer Weise die Themen
,Politik (mit einem Anteil von rund 38 Prozent Uber alle Sender hinweg
betrachtet) und ,Angstthemen®, d. h. die Berichterstattung tUber Unfalle oder
Verbrechen etc. (im Durchschnitt rund 28 Prozent). Unter den in den
Nachrichten auftretenden Akteuren bilden Einzelpersonen mit rund 36
Prozent die grofte Gruppe, dies liegt nicht zuletzt an der Berichterstattung
Uber Angstthemen sowie das alltagliche gesellschaftliche Leben. Dartber
hinaus hat ein groRer Teil der auftretenden Akteure einen politischen Bezug
(rund 29 Prozent).

Bei den Wortbeitragen aulerhalb der Nachrichtensendungen zeigt sich eine
groliere Varianz zwischen den Sendern. Insgesamt sind gebaute Berichte mit
einem Anteil von zusammengenommen 38 Prozent die dominierende
Stilform. Wahrend sie jedoch bei Radio Saarschleifenland und Radio
Saarbriicken einen vergleichsweise hohen Anteil an den Wortbeitrdgen aus-
machen (zwischen rund 61 und 66 Prozent), finden sich bei Radio Homburg
und Radio Neunkirchen Uberdurchschnittlich hdufig Gesprache. Der jugend-
orientierte Sender bigFM Saarland wiederum l&sst in seinen Wortbeitragen
mit rund 15 Prozent am intensivsten Horer zu Wort kommen, Radio Sali
reichert sein Wortprogramm mit rund 15 Prozent am starksten mit Comedy-
Elementen an.
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Uber alle Sender hinweg betrachtet, haben gut zwei Fiinftel des Wortanteils
(rund 43 Prozent) einen erkennbaren Regionalbezug fiir das Saarland. Der
grofite Anteil findet sich mit rund 49 Prozent bei Radio Sali, der vergleichs-
weise geringste Regionalbezug bei Radio Saarschleife (rund 33 Prozent).

Betrachtet man den Regionalbezug nochmals differenzierter hinsichtlich
seiner Reichweite, dann weisen die Nachrichtenbeitrdge der Sender Radio
Homburg und Radio Neunkirchen mit rund 43 Prozent die héchsten Anteile an
spezifischem Regionalbezug auf. Den geringsten Anteil an Meldungen mit
Bezug zu Saarlandischen Landkreisen haben mit rund 12 Prozent die
Nachrichten des Senders Radio Saarschleifenland.

Die Analyse des Regionalbezugs der Wortbeitrdge zeigt ein etwas anderes
Bild: Hier haben rund 29 Prozent der entsprechenden Beitrage im Programm
von Radio Saarschleifenland einen spezifisch regionalen Charakter, danach
folgen mit deutlichem Abstand die Sender Radio Homburg und Radio
Neunkirchen mit rund 19 Prozent. Die geringsten Anteile haben bigFM
Saarland (rund 2 Prozent) und Radio Salii (7 Prozent). Bei Letzterem findet
sich daflir ein vergleichsweise hoher Anteil an Wortbeitrdgen, die einen
Bezug zum gesamten Saarland aufweisen.

Die Servicemeldungen haben insgesamt gesehen einen vergleichsweise
starken regionalen Bezug, wobei auch hier je nach Inhalt und Sender im
Detail Unterschiede sichtbar werden. Die im Vergleich starkste Orientierung
Uber die Grenzen des Saarlands hinaus wird in dieser Perspektive beim
Sender bigFM Saarland sichtbar.

Im Hinblick auf die Aufbereitung der Nachrichtenbeitrdge zeigen sich keine
groRen Unterschiede zwischen den Sendern: Diese haben uberwiegend
einen tagesaktuellen Bezug und sachlich-berichtenden Charakter, das
berichtete Geschehen hat abwechselnd Relevanz fiir einzelne Individuen,
gesellschaftliche Gruppen, die deutsche Bevolkerung insgesamt bzw. eine
globale Ebene.

Die Wortbeitrage haben - ebenfalls typisch - einen deutlich starker diversi-
fizierten Charakter. Insbesondere bei Big FM erscheinen die Wortbeitrage
(eher) unterhaltsam gepragt und von tendenziell geringer Komplexitat. Haufig
sind es Gesprache unter Moderatoren ohne besonderen thematischen Fokus.

Auf aggregierter Ebene betrachtet haben rund 54 Prozent des relevanten
Wortanteils einen exklusiven Charakter, d.h. die darin angesprochenen
Themen und Inhalte finden sich nicht in der Berichterstattung der (lokalen)
Tageszeitung. Dieser Anteil muss jedoch differenzierter betrachtet werden, da
ein wesentlicher Teil der Wortbeitradge aulierhalb der Nachrichtensendungen
auf Stilformen entfallt, die keine klare thematische Zuordnung erlauben
(,lockerer Smalltalk® unter Moderatoren etc.).
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Im Vergleich zu den Wortbeitrdgen haben die Nachrichtenbeitrdge eher den
Charakter einer ,publizistischen Ergénzung“ im engeren Sinn. Uber alle
Sender hinweg werden in rund 40 Prozent der Sendezeit Themen und
Ereignisse angesprochen, Uber die in der (lokalen) Tageszeitung nicht
berichterstattet wird. Weitere 30 Prozent der Nachrichtenbeitrdge haben in
zeitlicher Hinsicht ,die Nase vorn®, d. h. die Berichterstattung der Tages-
zeitung erfolgt erst am nachsten Tag. Der hochste Anteil publizistisch
exklusiver Beitrage findet sich in den Nachrichten von bigFM Saarland (rund
51 Prozent) und Radio Saarschleifenland (rund 47 Prozent).

Wahrend der Sender bigFM Saarland seine Hérer sehr direkt und
personalisiert anspricht (sowohl im Hinblick auf die Anrede als auch auf die
Personalisierung und den Moderationsstil), erfolgt dies bei einem Sender wie
etwa Radio Saarschleifenland deutlich zuriickhaltender und férmlicher.

Hinsichtlich der musikalischen Ausrichtung der Sender zeigen sich sowohl
Gemeinsamkeiten als auch deutliche Unterschiede: Eine vergleichsweise
ahnliche musikalische Formatierung weisen die Sender Radio Saarbriicken,
Radio Salli, Radio Homburg und Neunkirchen auf: Hier besteht das
Musikprogramm Uberwiegend aus den Sparten Pop und Rock, gelegentlich
angereichert durch elektronische Musik und Black Music. Im Grundsatz
ahnlich - allerdings mit einer gréReren strukturellen musikalischen Vielfalt -
zeigt sich das Musikprogramm der Sender Radio Saarschleifenland und
bigFM Saarland, wobei der letztgenannte Sender ein ausgepragtes Gewicht
auf die Stilistiken Black Music und elektronische Musik legt. Die geringste
strukturelle Vielfalt weist Classic Rock Radio auf, hier dominiert die Sparte
Rock das Musikangebot. Der hdchste Anteil an deutschsprachigen Musiktiteln
findet sich bei Radio Saarbriicken, hier hat sich offenbar der Fokus zu
»,modernerer‘ deutschsprachiger Pop- und Rock-Musik verschoben.

Die grofte ,interne® strukturellen musikalischen Vielfalt weisen die Sender
Radio Homburg und Radio Neunkirchen, Classic Rock Radio sowie Radio
Saarbriicken auf, deren Musikprogramm in der analysierten Stichprobe
jeweils iber 700 unterschiedliche Musiktitel beinhaltete. Den grof3ten Beitrag
zur ,externen” musikalischen Vielfalt leisten die Sender Classic Rock Radio
und bigFM Saarland, deren Musikprogramm die geringsten Uber-
schneidungen zu den iibrigen Sendern hat. Die gréRten Uberschneidungen
finden sich erwartbar zwischen den Programmen von Radio Homburg und
Radio Neunkirchen, darliber hinaus aber auch zwischen den letztgenannten
sowie dem Musikprogramm von Radio Saarbriicken.
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