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Sehr geehrte Damen und Herren,

mit der Abschaltung der analogen Satellitenlibertragung hat auch das Saarland im April 2012 einen weite-
ren Schritt in Richtung Digitalisierung der Rundfunkiibertragungswege abgeschlossen. Gemeinsam mit dem
Saarlandischen Rundfunk und der Verbraucherzentrale Saarland hat die Landesmedienanstalt Saarland
diese Entwicklung vor Ort begleitet und in verschiedenen Aktionen auf die Abschaltung hingewiesen, so
dass der Umstieg fir die Saarlanderinnen und Saarlander nahezu reibungslos abgelaufen ist.

Auch im Bereich des Horfunks schreitet die Digitalisierung stetig voran. Nachdem Digitalradio (iber DAB+
2011 bundesweit erfolgreich gestartet war, wurde 2012 das Sendernetz weiter ausgebaut und der neue
Standard in konzertierten Marketingaktionen, in die ich als Horfunkbeauftragter der Landesmedienanstal-
ten eingebunden war, beworben. Im Saarland ist (ibrigens neben diversen bundesweiten Horfunkprogram-
men und Programmen des Saarldandischen Rundfunks seit Herbst dieses Jahres mit Radio Salii auch ein regi-
onales privates Radioprogramm liber DAB+ zu empfangen.

Natdirlich steht auch die Férderung der Medienkompetenz nach wie vor im Zentrum unseres Interesses.
Insbesondere mochte ich in diesem Zusammenhang auf unsere Informationsveranstaltungen zu Scripted
Reality Formaten und zu Online- und Gliicksspielen im Internet sowie die Vortragsveranstaltung , Google —
Mehr als nur Suchmaschine” hinweisen, die wir im November gemeinsam mit dem MedienNetzwerk
SaarLorLux durchgefiihrt haben.

Mehr Gber unsere Arbeit, unsere Projekte und Veranstaltungen sowie die Zusammenarbeit mit den ande-
ren Medienanstalten in Deutschland und weiteren Institutionen finden Sie auf den folgenden Seiten.

Ich wiinsche Ihnen eine angenehme Lektiire!

lhr

&/0( —

Dr. Gerd Bauer

Direktor der Landesmedienanstalt Saarland
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A. Die Landesmedienanstalt Saarland (LMS)

1. Rechtliche Rahmenbedingungen

Die Landesmedienanstalt Saarland (LMS) ist eine rechtsfahige Anstalt des 6ffentlichen Rechts mit Sitz in
Saarbriicken. Sie hat das Recht zur Selbstverwaltung und (bt ihre Tatigkeit unabhangig und in eigener Ver-
antwortung aus. Nach dem Saarlandischen Mediengesetz (SMG) hat sie das Recht, Beamtinnen und Beamte
zu beschaftigen.

Neben dem Saarldndischen Mediengesetz (SMG) gelten fir die LMS die Rechtsgrundlagen, die fiir alle Lan-
desmedienanstalten gelten, wie der Staatsvertrag fiir Rundfunk und Telemedien, der Jugendmedienschutz-
Staatsvertrag, der Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrag und der Rundfunkgebiihrenstaatsvertrag oder die
Richtlinie tiber audiovisuelle Mediendienste der EU.

Fir die Arbeit der LMS wichtige Rechtsgrundlagen finden sich ferner im Gliicksspielstaatsvertrag der Lander
sowie im Saarlandischen Gesetz zur Ausfiihrung des Gliicksspielwesens in Deutschland.

2. Aufgaben der LMS

Die LMS wirkt im Rahmen ihres gesetzlichen Auftrages darauf hin, dass in den Programmen der privaten
Veranstalter die Meinungsvielfalt der Blirgerinnen und Biirger beriicksichtigt wird. Des Weiteren fordert sie
den aktiven und bewussten Umgang der Saarlanderinnen und Saarlander mit Medieninhalten und starkt
somit deren Medienkompetenz. Die LMS tragt dariber hinaus zur Férderung des Medien- und Medienfor-
schungsstandortes bei.

Bei der Wahrnehmung ihrer Aufgaben vertritt sie die Interessen der Allgemeinheit.

Aufgabenschwerpunkte
Aufgabenschwerpunkte der LMS nach dem SMG sind im Einzelnen:
e Verfiigbarmachung zusitzlicher Ubertragungskapazititen fiir das Saarland
e Uberpriifung des frequenzékonomischen Einsatzes der Ubertragungskapazititen
e  Zuweisung terrestrischer Ubertragungsmoglichkeiten fiir den privaten Rundfunk
e  Prifung der Zulassungsfahigkeit landesweit verbreiteter und lokaler privater Rundfunkprogramme
e Aufsicht iber die zugelassenen Veranstalter und Kontrolle der im Saarland verbreiteten privaten
Programme
e Untersagung der Weiterverbreitung eines Rundfunkprogramms
e Bestimmung der Kabelbelegung im Umfang von zwei Dritteln und Kontrolle der durch die Kabelan-
lagenbetreiberin getroffenen Kabelbelegung
e Forderung der Medienkompetenz
e Untersuchungen und Erhebungen zu Fragen der Programminhalte, insbesondere der Programm-
qualitat
e Beitrag zur Aus- und Fortbildung von Fachkraften fir den Medienbereich sowie zur Medienerzie-
hung
e Forderung und Entwicklung des Medien- und Medienforschungsstandortes Saarland einschlieRlich
Filmférderung bzw. der Férderung und Entwicklung von Innovationen bei der technischen Infra-
struktur fur die Verbreitung von Rundfunkprogrammen privater Veranstalter im Saarland
e Ermoglichung der Verbreitung privater Rundfunkprogramme durch neuartige Rundfunktechniken
und die Verbreitung von Telemedien in Modellversuchen
e Zusammenarbeit bei bundesweiten Angelegenheiten mit den librigen Landesmedienanstalten, ins-
besondere bei der Aufsicht und Zulassung Uber die bundesweiten Horfunk- und Fernsehprogram-
me (ZAK), bei der Durchsetzung des Jugendmedienschutzes (KJM) sowie der medienrechtlichen
Konzentrationskontrolle (KEK).
Weitere Aufgaben betreffen die Aufsicht Uiber Gliicksspielangebote im Rundfunk und im Internet.




3. Organe der LMS
Die Organe der LMS nach dem SMG sind der Medienrat und der Direktor.

3.1. Medienrat
Der Medienrat der LMS besteht aus 32 Mitgliedern, die von gesellschaftlich relevanten Gruppen im Saar-
land fir jeweils vier Jahre entsandt werden. Die Mitglieder sind ehrenamtlich tatig und nicht an Weisungen
und Auftrage gebunden.
Im Januar 2011 konstituierte sich der Medienrat neu zu seiner siebten Amtsperiode. Zum Vorsitzenden
wurde erneut Rechtsanwalt Prof. Dr. Stephan Ory gewahlt, der dem Medienrat seit 2005 vorsteht. Als Mit-
glied der Gremienvorsitzendenkonferenz der Landesmedienanstalten vertritt er die Interessen der LMS
auch bundesweit. Zu seiner Stellvertreterin wurde Frau lkbal Berber gewahlt.
Der Medienrat tagt in der Regel viermal im Jahr. Die Beschlisse des Medienrates werden in vier Fachaus-
schissen vorbereitet:

e Programm- und Beschwerdeausschuss

e Rechtsausschuss

e  Wirtschafts- und Finanzausschuss

e  Fachausschuss Medienkompetenz

Zustdndigkeiten des Medienrats
Die Zustandigkeiten des Medienrats sind in § 57 SMG abschlieBend geregelt. Demnach obliegt es dem Me-
dienrat:
e (ber die Erteilung, die Riicknahme und den Widerruf der Zulassung an private Rundfunkveranstal-
terinnen oder Rundfunkveranstalter zu entscheiden,
e (ber VerstolRe gegen die Anforderungen des SMG durch das Programm oder einzelne Sendungen
privater Programmveranstalterinnen oder Programmveranstalter zu befinden,
e (ber die Untersagung der Weiterverbreitung von Rundfunkprogrammen gemaR § 54 SMG zu ent-
scheiden,
e (ber VerstolRe gegen die Anforderungen des SMG durch weiterverbreitete Rundfunkprogramme zu
befinden,
e (ber die Zuweisung von Ubertragungsméglichkeiten zu entscheiden,
e den jdhrlichen Wirtschaftsplan sowie den von einem unabhangigen Abschlusspriifer gepriften Jah-
resabschluss festzustellen und dem Direktor Entlastung zu erteilen,
e die Geschaftsordnung der LMS zu erlassen,
e Richtlinien liber den Jugendschutz zu erlassen,
e Satzungen gemaR dem SMG zu erlassen,
e (ber Untersuchungen und Erhebungen zu Inhalten von Programmen privater Rundfunkveranstalter
zu beschlieRen,
e (ber die Versuchsbedingungen, das Verbreitungsgebiet und die Versuchsdauer eines Modellver-
suchs nach § 68 SMG zu beschlieRRen,
e die Finanzordnung der LMS zu erlassen.

Ordentliche und stellvertretende Mitglieder des Medienrates
(Stand 31. Dezember 2012)

Vorsitzender: Prof. Dr. Stephan Ory
Stv. Vorsitzende: lkbal Berber

Mitglied
Einrichtung gem. § 56 Abs. 1 SMG
Stellvertreter/in

Prof. Dr. Stephan Ory
1 Landesregierung

—




Roland Theis, MdL

2a CDU-Landtagsfraktion
Tobias Hans, MdL
7 Ikbal Berber
2b SPD-Landtagsfraktion
Dr. Magnus Jung, MdL
Claudia Willger
2c Bindnis 90/Die Griinen —Landtagsfraktion
Hubert Ulrich, MdL
Dagmar Ensch-Engel, MdL
2d Die Linke - Landtagsfraktion
Lothar Schnitzler
Wolfgang Klein
3 Evangelische Kirche
Fritz Hohn
Hartmut Junkes
4 Katholische Kirche
Dr. Peter Prassel
5 Synagogengemeinde Saar Erika Hugel
6 Staatliche Hochschulen des Saarlandes -
Karl-Heinz GroR
7 Landessportverband fiir das Saarland
Karin Nonnweiler (seit 22.10.2012)
Susanne Leidinger-Gersing
8 Saarlandische Lehrerschaft
Simone Groh
Sarah Engels
9 Landesjugendring Saar
Sabine Engelhardt-Cavelius
10 Arbeitsgemeinschaft Katholischer Frauenver- | Marcella Hien
bédnde im Saarland Birgit Ney
1 Saarverband der Evangelischen Frauenhilfe e. Edel Mihm
V.
Christiane Schreiber
12 Frauenrat Saarland
Dr. Annette Keinhorst
Allwit Gerritsmann
13 Saarlandische Familienverbande
Lydia Oschmann
1 Deutscher Gewerkschaftsbund — Landesbezirk | 1homas Schulz
Saar Peter Balnis
s Deutscher Beamtenbund - Landesverband Dr. Horst Gunter Klitzing (seit 26. Juni 2012)
Saar Brunhilde Puhar (seit 26. Juni 2012)
Technologierat Werner M. Schmehr
16 Verband der freien Berufe des Saarlandes e.V.
Hans Dieter Wirtz
. Vereinigung der saarlandischen Unterneh- Martin Schlechter
mensverbande e.V. Tina Mayer
Heike CloR
18 Industrie- und Handelskammer des Saarlandes

Dr. Mathias Hafner




Claus Ochner

19 Handwerkskammer des Saarlandes
Monika Blum
7 Dr. Hans Werner Wagner
20 Landwirtschaftskammer fiir das Saarlandes
Peter Scherer
Petra Baltes
21 Arbeitskammer des Saarlandes
Monika Guss
Klaus Lorig
22 Saarldandischer Stddte- und Gemeindetag
Dr. Armin Konig
7 Udo Recktenwald
23 Landkreistag Saarland
Daniela Schlegel-Friedrich
Gabi Hartmann
24 Saarlandische Journalistenverbande
Elisabeth Sossong
Landesausschuss fir Volker Schuler
25
Weiterbildung Gisberth Eisenbarth
” Landesakademie fiir musisch-kulturelle Bil- Hermann Josef Hiery
dunge.V.
7 Saarléndische Natur und Umweltschutzverei-
nigungen
Liga der freien Johannes Simon
28
Wohlfahrtspflege Saar Prof. Reiner Feth
Behindertenverbande Barbara Kronenberger
29
im Saarland Michael Immig
Verbraucherzentrale Isolde Ries, MdL
30
des Saarlandes e. V. Dr. Michael Franz
Landesgemeinschaft Andrea Schramm
31
PRO EHRENAMT Daniela von Dreden
Fachausschiisse

(Stand 31. Dezember 2012)
Programm- und Beschwerdeausschuss:

Klein, Wolfgang Vorsitzender
Kronenberger, Barbara Stv. Vorsitzende
Berber, lkbal

Hartmann, Gabi
Hiery, Hermann Josef

Lorig, Klaus

Schlechter, Martin
Schmehr, Werner M.
Willger, Claudia, MdL




Rechtsausschuss:

Junkes, Hartmut Vorsitzender
Schreiber, Christiane Stv. Vorsitzende
Berber, lkbal

CloR, Heike

Hiery, Hermann Josef
Ochner, Claus

Ory, Prof. Dr. Stephan
Theis, Roland, MdL

Wirtschafts- und Finanzausschuss:
Schlechter, Martin Vorsitzender
Baltes, Petra Stv. Vorsitzende
Ensch-Engel, Dagmar, MdL
GroR, Karl-Heinz

Hartmann, Gabi

Hien, Marcella

Klitzing, Dr. Horst Glinther
Leidinger-Gersing, Susanne
Lorig, Klaus

Ries, Isolde, MdL

Schramm, Andrea

Schuler, Volker

Schulz, Thomas

Simon, Johannes

Wagner, Dr. Hans Werner
Fachausschuss Medienkompetenz:

Schuler, Volker Vorsitzender
Hien, Marcella Stv. Vorsitzende
Baltes, Petra

Engels, Sarah

Ensch-Engel, Dagmar, MdL

Gerritsmann, Allwit

Hugel, Erika

Klein, Wolfgang

Kronenberger, Barbara

Lorig, Klaus

Mihm, Edel

Recktenwald, Udo

Ries, Isolde, MdL

Schramm, Andrea

Schulz, Thomas

3.2. Der Direktor

Der Direktor der LMS wird vom Landtag mit einer Mehrheit von zwei Dritteln seiner Mitglieder auf die Dau-
er von sieben Jahren gewahlt. Seine Wiederwahl ist zulassig.

Seit September 2001 ist Dr. Gerd Bauer Direktor der LMS. Am 11. Februar 2009 wurde er vom Landtag des
Saarlandes fiir weitere sieben Jahre im Amt bestatigt. Seine Amtszeit endet am 30.04.2016.
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Der Direktor nimmt die Aufgaben der LMS wahr, soweit nicht ausdriicklich eine andere Zustandigkeit be-
stimmt ist. Er bereitet die Entscheidungen des Medienrats vor und nimmt an dessen Sitzungen mit beraten-
der Stimme teil. Des Weiteren entscheidet er Uber die Ernennung, Einstellung und Entlassung der Bediens-
teten der LMS.

Der Direktor vertritt die LMS gerichtlich und auBergerichtlich und regelt die Organisation und Geschéftsver-
teilung. Er ernennt die Beamtinnen und Beamte der LMS und ist deren Vorgesetzter, Dienstvorgesetzter
und oberste Dienstbehorde. Gegeniiber den lbrigen Beschaftigten nimmt er die Aufgaben des Arbeitgebers
wahr.

Nach Maligabe des SMG und des Geschaftsverteilungsplanes wird der Direktor vom stellvertretenden Di-
rektor vertreten. Dieser wird vom Direktor bestellt bzw. abberufen. Der stellvertretende Direktor ist im
Sinne des § 35 Abs. 3 Satz 1, 2. Halbsatz RStV standiger Vertreter.

4. Organigramm der LMS
Stand: 31.12.2012

Medienrat Direktor

Vorsitzender Dr. Gerd Bauer
Prof. Dr. Stephan Ory

Biiroleiterin
Pressesprecherin

Viola Betz

Abteilung V

Abteilung | Abteilung I Abteilung Ill Abteilung IV

MEDIEN-
KOMPETENZ

VERWALTUNG JUSTITIARIAT EUROPARECHT/ PROGRAMM/
und RECHTSFRAGEN JUGENDSCHUTZ
PROJEKT- INFORMATION S-
MANAGEMENT GESELLSCHAFT
JUGENDMEDIEN-
SCHUTZRECHT

Michael Scholl Petra Wolf-Miiller Dr. Jorg Ukrow Werner Réhrig
- Stv. Direktor -

Karin Bickelmann

5. Gesellschaftsrechtliche Beteiligungen und Mitgliedschaften

5.1. Gesellschaft zur Medienférderung Saarland — Saarland Medien — mbH
Die LMS griindete im Januar 1999 gemeinsam mit dem Saarland die Gesell-
schaft zur Medienférderung Saarland - Saarland Medien - mbH. Gesell-
I schaftszweck der durch das Land und durch die LMS zu je 50 % finanzierten
GmbH ist die Férderung des Medienstandortes Saarland durch Koordinierung
SAARLAND MEDIEN und Férderung vorhandener Projekte sowie die Durchfiihrung eigener Mal3-
nahmen. Hierzu hat die LMS im Berichtsjahr 165.000 € aus Mitteln der laufenden Einnahmen in den Haus-
halt eingestellt. In gleicher Hohe finanzierte das Saarland den Etat der Gesellschaft.

Geschdftsfiihrung und Gesellschaft
Geschaftsfuhrer der Gesellschaft ist der Direktor der LMS. In den Aufsichtsrat entsenden das Saarland und
die LMS jeweils drei Mitglieder. Zum 31.12.2012 war der Aufsichtsrat wie folgt besetzt:
Das Land wurde vertreten durch:
e Staatssekretdrin Andrea Becker
e Christoph Lang
e Dr. Christopher Wolf, Vorsitzender




Von der LMS entsandt sind:

e Petra Baltes

e Martin Schlechter

e  Prof. Dr. Stephan Ory, stellv. Vorsitzender
Die Geschaftsbesorgung erfolgt durch die LMS.

Aufgabenschwerpunkte

Die Saarland Medien hat ihre Tatigkeit im Berichtsjahr auf die kulturelle Filmférderung (u.a. institutionelle
Forderung des Kino 8 %, der Kinowerkstatt St. Ingbert, des saarldandischen Filmbiiros und
Projektférderungen der Filmschau GroRregion, Max Ophlils Festival, auch Forderung des
Dokumentarfilmpreises) und die Filmproduktions- und Filmmusikférderung konzentriert. Darliber hinaus
hat sie in Kooperation mit der Filmforderungsanstalt FFA Zusatzkopien fir saarlandische Filmtheater
gefordert.

Forderausschreibung

Auf die Ausschreibung zur Filmproduktions- und Filmmusikférderung waren im Jahr 2012 insgesamt 21
Antrége eingegangen. Im Vordergrund der Prognose-Entscheidungen der fiinfkopfigen Jury standen neben
inhaltlichen Aspekten die Realisierungschancen der Projekte, die Aussicht auf Verwertung und die Eignung
des Ergebnisses fiir die Geférderten, sich damit ein Referenzprojekt fiir ihnren weiteren Werdegang zu schaf-
fen.

Der Geschéftsfiihrer der Saarland Medien GmbH schloss sich dem Votum der Jury an, das folgende Forder-
entscheidung zur Folge hatte:

Projekt Férdersumme
Lydia Bruna 2.500
Grober Unfug (Kurzfilm)

Jérn Michaely 3.500
Night Train (Roadmovie)

Volker Schiitz 3.500
Spiegellicht (Experimentalfilm)

Gabi Heleen Bollinger 5.000
Die Waldeck (Dokumentarfilm, 120 Min.)

Fish out of Water 5.000
C’est a nous - Auf der Suche nach ein wenig Off-Beat (Dokumentarfilm)

Bunkhouse 7.000
Ein kosovarischer Gastarbeiter in Deutschland (Dokumentarfilm)

Carpe Diem 8.000
Das Ziel war Europa — Johannes Hoffmann und das Saarland (Dokumentarfilm, 60 Min.)

HUPE-Film 10.000
Bruderliebe (Dokumentarfilm)

Flo Young-Productions 2.500
Don’t let go (Dokumentarfilm, 52 Min.)

Offentlichkeitsarbeit und Veranstaltungen

Die Saarland Medien informiert die Offentlichkeit regelmaRig in Pressemitteilungen auf ihrer Website und
im Rahmen von Messeauftritten tber ihre Arbeit.

Dariber hinaus beteiligte sie sich neben ihrer institutionellen Férderung und der Verleihung des Dokumen-
tarfilmpreises auch inhaltlich am Filmfestival Max Ophiils Preis. AuRerdem konnte die Saarland Medien
wdahrend des Festivals im Rahmen eines eigenen Empfangs vorgestellt werden. Besondere Bedeutung hat
auch der alljahrliche Empfang zu Ehren der Preistrager des Festivals.
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Wirtschaftliche Filmférderung

Projekt ,,Der Bau“

Im Jahr 2012 wurde beschlossen, den von der Mephisto Film GmbH produzierten Fernsehfilm mit 50.000
Euro zu férdern. Das Filmprojekt, welches zusammen mit dem Saarlandischen Rundfunk und der Saarland
Sporttoto GmbH geférdert wurde, ist eine Produktion des Regisseurs Jochen Alexander Freydank (OSCAR
fiir Kurzfilm ,,Spielzeugland®). Der Film wird im Friihjahr 2013 komplett im Saarland,z.B. in der Grube
Gottelborn und im Weltkulturerbe Volklinger Hiitte, gedreht. Als Schauspieler wirken u. a. Axel Prahl,
Kristina Klebe und Devid Striesow mit. Durch die Fernsehvermarktung soll eine breite Ansprache des
Publikums erfolgen.

Grundlage des Filmes ist eine unvollende Erzdhlung von Franz Kafka. ,,Der Bau” erzahlt die Geschichte von
Franz (Axel Prahl), der sich im Leben eingerichtet hat und das einmal Erreichte nicht mehr aufgeben will.
Seine Wohnung ist durchrationalisiert, durchdacht, sein Leben perfekt. Und doch ist ,,Der Bau“ vor Gefahr
niemals sicher. So sehr Franz sie ignorieren will — es gibt sie doch, die Welt da drauBen. Sie werden
kommen. Sie wollen ihn, sie wollen teilhaben an seinem Wohlstand. Die Angst vor Eindringlingen und
Gefahrdungen lasst den Ehemann und Familienvater nicht los und nimmt ihn bald vollstandig in Besitz.
Seine immer aberwitzigeren Versuche der Absicherung und Kontrolle sind fir ihn existentiell geworden.

5.2 Saarland Film GmbH

Die LMS griindete im Juli 2008 gemeinsam mit der Saarland Medien
GmbH und dem Verein MedienNetzwerk SaarLorLux die Saarland Film
Commission GmbH, die im November 2011 in Saarland Filmcommission
CAARLAND FILM & Filmférderung - Saarland Film GmbH umbenannt wurde. Die
Gesellschafter halten folgende Anteile am Stammbkapital:
LMS 65,20 %, SLM 24,40 %, MNS 10,40 %
Das Stammbkapital der Gesellschaft betragt 25.000 € und wurde durch die Gesellschafter in vollem Umfang
eingezahlt. Die Finanzierung erfolgt vor allem durch Zufiihrungen der Gesellschafter, Umsatzerlésen sowie
aus offentlichen Zuwendungen.
Um Filmproduktionsgesellschaften und Filmproduzenten zu tiberzeugen, einen Dreh im Saarland und der
GroRregion durchzufiihren, bedarf es der direkten Ansprache von Produzenten, dem Aufbau einer
personlichen Beziehung durch einen Ansprechpartner und sonstiger werblicher Aktivitaten.
Die Saarland Film tibernimmt diese Aufgaben und arbeitet im Rahmen des Projekts grenziiberschreitend mit
den Filmcommissions von Lothringen, Luxemburg und der deutschsprachigen Gemeinschaft in Belgien
zusammen. Durch das grenziliberschreitende Angebot soll auch das mit Blick auf die vergleichsweise
bescheidenen Filmforderinstrumente strukturell benachteiligte Saarland fiir ein externes Filmteam als
Drehort in Erwagung gezogen werden. Im Rahmen des Projekts tibernimmt die Saarland Film die Aufgabe
der Ansprechpartnerin vor und wahrend eines Drehs. Sie (ibernimmt Koordinierungsleistungen, etwa wenn
Drehgenehmigungen eingeholt werden missen, wenn Technik beschafft werden muss oder Komparsen
benotigt werden. Sie ist die zentrale Anlaufstelle fur alle Filmproduktionen im Saarland und vermittelt
Kontakte zu den Filmcommissions in der GroRregion; durch sie werden Produktionsabldufe beschleunigt
und hierdurch Produktionskosten gesenkt.
Gegenstand des Unternehmens ist:
e die Forderung und Entwicklung des Medienstandorts Saarland im Bereich von nationalen und
internationalen Film- und Fernsehproduktionen,
e die Forderung und Vermittlung von im Saarland und in der Region liegenden Drehorten,
o die Forderung der filmkulturellen und kulturtouristischen Entwicklung im Saarland sowie der
Darstellung des Saarlandes als filmkulturelles und touristisches Ziel,
e die Forderung der Strukturen der saarlandischen Filmbranche und der Promotion der Film-
Infrastruktur im Saarland,
e die Unterstiutzung der grenziiberschreitenden Zusammenarbeit im Bereich der Film- und
Fernsehproduktion sowie der kulturellen Vielfalt in der Saar-Lor-Lux-Region.
Die Gesellschaft kann alle Tatigkeiten ausiiben, die mit dem Unternehmensgegenstand in unmittelbarem
oder mittelbarem Zusammenhang stehen.
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Die Fihrung der laufenden Verwaltungsgeschéafte der Gesellschaft obliegt der LMS im Wege der
Geschaftsbesorgung gegen Kostenerstattung. Im Geschaftsjahr 2012 hatte die Gesellschaft eine
Aushilfskraft und einen Praktikanten im Rahmen des Projektes , Location und Production Guide Saarland”
beschiaftigt.

Seit ihrer Griindung wird die Saarland Film ehrenamtlich von einem prominent besetzten Fachbeirat
unterstitzt und beraten. Dieser hatte im Jahr 2012 sechs Mitglieder, namlich:

Jutta-Lieck-Klenke (Geschaftsfiihrerin, Networkmovie Film- und Fernsehproduktion, Hamburg), Roland
Pellegrino (Produzent, Stuttgart), Dr. Boris Penth (Autor, Regisseur, Produzent, Hamburg), Christoph Bicker
(Geschaftsfiihrer, Polyphon Film und Fernsehen GmbH, Hamburg und Berlin), Dr. Matthias Esche
(Geschaftsfiihrer, Bavaria Film GmbH, Minchen) und Ulf Israel (Geschaftsfiihrer, Senator Film, Kéln)

Geschdftsfiihrung und Gesellschaft
Geschaftsfiihrer der Gesellschaft ist der Direktor der LMS. In den Verwaltungsrat entsenden die Gesellschaf-
ter jeweils ein Mitglied. Zum 01.01.2012 war der Verwaltungsrat wie folgt besetzt:

e Helmut Gebauer, MNS, stellv. Vorsitzender

e Wolfgang Klein, LMS

e Armin Lang, Vorsitzender

e  Christoph Lang, SLM

Offentlichkeitsarbeit und Veranstaltungen
Die Saarland Film informiert die Offentlichkeit regelméiRig in Pressemitteilungen, auf ihrer Website und im
Rahmen von Veranstaltungen (z.B. Empfang zum Max Ophdils Preis) Gber ihre Arbeit.

Location Guide Grofiregion

Die offizielle Projektlaufzeit des erfolgreichen EU-geférderten und grenziiberschreitenden Projektes Locati-
on Guide GroRregion / Grande Region GroRregion (Location Guide GroRregion, Production Guide
GroRregion) ist mit Datum vom 30.11.2011 beendet. Die Projektziele wurden erreicht.

Im Zuge einer strategischen Neuausrichtung werden Location und Production Guide, die urspriinglich von
der Saarland Medien GmbH betreut wurden, seit dem 1.01.2012 von der Saarland Film GmbH
weitergefiihrt. Die Saarland Film Gibernimmt fur die Projektpartner, die sich darin einig sind, dass es sinnvoll
ist, das Projekt fortzufiihren, das Gesamtprojektmanagement.

Durch eine Forderung der Saarland Film in Hohe von € 15 T€ p. a. kann die Fortfiihrung des Projekts in Be-
zug auf die Teilnahme des Saarlands sichergestellt werden. Zusatzlich wird der saarlandbezogene Teil des
Projektes vom saarldndischen Wirtschaftsministerium in Hohe von € 20 T€ p. a. gefordert.

Ein Schwerpunkt lag 2012 auf der Offentlichkeitsarbeit, mit dem Ziel den Bekanntheitsgrad zu erhéhen.

Der Location Guide GrofR3region ist ein dreisprachige Internet-Datenbank mit
LO CAT I 0 N Filmmotiven aus der GroRregion (Saarland, Lothringen, Luxemburg, Eifel
“ G U | D E und DG Belgien), wo man eine Vielzahl an Filmmotiven findet, die bislang

noch nicht oder nur wenig in Filmdrehs genutzt wurden. Unter
Grofiregion-Grande Région  \y\y\w location-guide.eu kénnen Filmschaffende mithilfe von Kategorien,

| www.location-guide.eu J Schlagwort- oder Volltextsuche geeigente Drehorte suchen. Neben Bilden

zu den einzelnen Location finden sie dort auch Anfahrtsskizzen sowie

zahlreiche weitere Informationen, die fiir Dreharbeiten relevant sind. Die Datenbank ist frei zugéanglich und
eignet sich auch fir touristische Zwecke. Derzeit sind (iber die Datenbank iber 500 Motive verfiighar.

Production Guide Grofiregion

PRO D U CTI 0 N Die Filmmotivdatenbank wurde um den Production Guide ergénzt, in dem

filmproduktionsnahe Dienstleister, Schauspieler, aber auch relevante

G U | D E Behorden usw. aufgelistet sind. Das Angebot www.production-guide.eu ist

GroBregion - Grande Région ebenfalls dreisprachig ausgelegt und verfiigt iber umfangreiche Funktionen

‘ www.production-guide.euk

fiir Filmschaffende in der GroRRregion. Das Netzwerk erleichtert den

Informationsaustausch, das Kennenlernen und bietet Filmdienstleistern die
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Chance, ihre Leistungen fur Produktionen anzubieten.
Im einzelnen Gbernimmt die Saarland Film GmbH folgende Aufgaben:
e Sicherstellung der Erreichbarkeit fiir Kunden per Mail, Telefon und ggf. personlich
e Beratung bei Projektanfragen
e Pflege der vorhandenen Daten, sowohl laufende Pflege als auch in regelmaRigen Ab-
standen Gesamtkontrolle durch Rundschreiben
e Einstellung von neuen Locations
*  Beauftragung der Ubersetzungen
e Ggf. Beauftragung Location Scout und Abrechnung
e Organisation von Projektpartnertreffen zur Pflege des Austausches und der Weiterentwicklung des
gemeinsamen Projekts
e Marketingaktivitaten (Veranstaltungen, Informationsmaterial, Facebook, Location Touren, Anzei-
gen etc.)

5.3 MedienNetzwerk SaarLorLux e. V.

Das MedienNetzwerk SaarLorLux e.V. hat sich die Forderung einer engeren und effiziente-

ren Kooperation im Medienbereich zum Ziel gesetzt, um damit einen Beitrag zum Aufbau L

eines gemeinsamen Kommunikationsraumes in der GroRregion zu leisten. Es entspricht B

damit auch einer Forderung nach einer intensiveren regionalen Kooperation im Kulturbe- »

reich, die vom 7. Gipfel der GroRRregion verlangt wurde. Das MedienNetzwerk mdchte

daher allen Interessierten als Plattform dienen, um neue Kontakte entstehen zu lassen. MEDIENNETZWERK
Denn nur mit einem gut funktionierenden Netzwerk ist es moglich, den Medienstandort RESEAUMEDIAS
SaarLorLux aufzubauen und konkurrenzfihig machen. SAARILORILUX

Ziele des MedienNetzwerks sind:
e die Betreuung und Realisierung von gemeinsamen, grenziiberschreitenden Projekten,
e eine Intensivierung der grenzubergreifenden Medienkooperation zur Schaffung eines positiven
Images der Region,
e die Forderung und Koordination der grenziiberschreitenden Aus- und Weiterbildung im Medienbe-
reich,
e eine Starkung der interregionalen Medienkompetenz.
Der Vorstand des Vereins wurde im November 2012 neu gewahlt. Die Amtszeit betragt 3 Jahre. Vorstands-
vorsitzender ist der Direktor der LMS, die die Geschéaftsbesorgung fiir
den Verein ibernimmt.
Im Mittelpunkt der Vereinstatigkeit stand auch 2012 die Durchfiihrung
der landesweiten Kampagne zur Forderung der Internetkompetenz im
Saarland - Onlinerland Saar. Das MedienNetzwerk ist Trager des Projekts
und fiihrt es gemeinsam mit der Landesmedienanstalt durch.
Dartiber hinaus beteiligte sich das MNS an verschiedenen Veranstaltun-
Onlinerland gen und Seniorenmessen.

5.4 Sonstige Mitgliedschaften

Dariiber hinaus ist die LMS Mitglied in folgenden Vereinen:
e Bildungszentrum Birgermedien e.V.
e Flimmo — Programmberatung fiir Eltern e.V.

e Institut fiir Europadisches Medienrecht e.V.
e Internet-ABCe. V.




B. Linderiibergreifende Zusammenarbeit

1 Zusammenarbeit mit anderen Landesmedienanstalten

1.1 Die Arbeitsgemeinschaft der Landesmedienanstalten (ALM)

Die 14 Landesmedienanstalten in Deutschland arbeiten zur Wahrnehmung ihrer Aufgaben bei der Zulassung
und Kontrolle sowie beim Aufbau und der Fortentwicklung des privaten Rundfunks in Deutschland in grund-
satzlichen landertbergreifenden Angelegenheiten im Rahmen der Arbeitsgemeinschaft der Landesmedien-
anstalten in der Bundesrepublik Deutschland (ALM) zusammen.

Seit Inkrafttreten des 10. Rundfunkanderungsstaatsvertrages am 1.09.2008 gibt es mit der Kommission fir
Zulassung und Aufsicht (ZAK) ein zentrales Organ, das fiir bundesweite Zulassungen von privaten Rundfunk-
veranstaltern sowie fiir Zuweisungen von Ubertragungskapazititen an private Rundfunkveranstalter, Anbie-
ter von Telemedien und Betreiber von Plattformen zustandig ist und die Aufsicht tiber bundesweite private
Rundfunkveranstalter und Plattformbetreiber wahrnimmt. Die ZAK trifft verbindliche Entscheidungen, die
von den jeweils zustandigen Landesmedienanstalten umzusetzen sind. Des weiteren wurden die Kommissi-
on zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich (KEK), die Kommission fiir Jugendmedienschutz
(KJM) und die Gremienvorsitzendenkonferenz (GVK) zum Teil mit neuen Kompetenzen und im Fall der KEK
mit neuer Zusammensetzung im Rundfunkstaatsvertrag definiert.

Die Gemeinsame Geschéaftsstelle der Landesmedienanstalten, die seit Mai 2010 in Berlin mit zunachst 10
Mitarbeiter/inne/n anséssig ist, hat die Funktion, zunachst die Arbeit der ALM, der ZAK und der GVK zu
organisieren und zu koordinieren. Ab September 2013 sollen hier auch die Geschéftsstellen der KJM und
der KEK integriert werden.

E=auftragter ior Beauftragter 107 Plattform-
Programm und Warbung angelaganhelien und Digl-
[EPVY {alen Zugang (EFDT)

Gremlervorsizendsn- Kommizsslon far Komimilsslon flr Kommeslon zur Ermilit-
konferanz Zulassung und Aufsicht Jugendmedienscnut Iung der Korgentration
Im Medentarelch

Tustindigkeiten nach Rundfunkstaatsvertrag
LANDESMEDIENANSTALTEN

Tustndigkeiten aufgrund Selbstorganisation

Gremlenvorsizenden- Direktorankonfarenz Gesamikonferanz

Konfarenz
Beaufiragter fir | Koordinator BEaufiragier EEaLitragter TELM Eeaufiragter
Brgarmedien fr Hérfumk fr Rechit flr Venwalung fOr Europaange

laganhelien

1.2 Die Einbindung der LMS in die Zusammenarbeit der Landesmedienanstalten

Der Direktor der LMS ist Mitglied der Kommission fur Zulassung und Aufsicht (ZAK) und der Kommission zur
Ermittlung der Konzentration im Medienbereich (KEK). Er ist weiterhin Mitglied der Direktorenkonferenz
der Landesmedienanstalten (DLM) sowie stellvertretendes Mitglied in der Kommission fir Jugendmedien-
schutz (KIM). Zusatzlich hat er seit Januar 2005 die Funktion des Beauftragten fiir bundesweiten Horfunk
der Arbeitsgemeinschaft der Landesmedienanstalten inne.

Der Vorsitzende des Medienrates der LMS ist Mitglied der Gremienvorsitzendenkonferenz (GVK). Er ist
zusammen mit dem Direktor der LMS Mitglied der Gesamtkonferenz der Landesmedienanstalten (GK).

Die LMS ist zudem (iber den stellvertretenden Direktor in die Arbeit der Beauftragten fir Programm und
Werbung sowie fiir Plattformregulierung und digitalen Zugang der ZAK eingebunden. Der stellvertretende
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Direktor der LMS leitet zudem seit 2013 eine Bund-Lander-Arbeitsgruppe zu Regulierungsfragen an der
Schnittstelle von Telekommunikation und Rundfunk.

Die LMS nimmt ferner an Priifgruppen der ZAK und der KIM sowie anstaltsiibergreifenden Arbeitsgruppen
teil.

Hinsichtlich der innerhalb der ALM realisierten Publikationen ist die Landesmedienanstalt Saarland im Re-
daktionsbeirat vertreten und unterstiitzt so die Tatigkeiten der ALM im Sinne der AuRendarstellung.

2 Die Direktorenkonferenz (DLM)

Zusammensetzung und Struktur

Die Direktorenkonferenz besteht aus den gesetzlichen Vertretern oder Geschéftsfiihrern der Landesmedi-
enanstalten. Der gesetzliche Vertreter der geschéftsfiihrenden Anstalt Gbernimmt den Vorsitz der Direkto-
renkonferenz. Vom 1. Januar 2011 bis zum 31. Dezember 2012 lag der Vorsitz bei der Medienanstalt Ham-
burg/Schleswig-Holstein (MA HSH). Gesetzlicher Vertreter der MA HSH ist ihr Direktor Thomas Fuchs. Seit
dem 1. Januar 2013 liegt der Vorsitz bei der Landesanstalt fiir Medien Nordrhein-Westfalen (LfM) unter
Direktor Dr. Jirgen Brautmeier.

Schwerpunkte 2012
Im Mittelpunkt der Beratungen der DLM standen namentlich
. die Barrierefreiheit im Fernsehen

. nationale und internationale Fragen der Frequenzpolitik
. Connected TV
. Netzneutralitat

. die neue Gemeinsame Geschaftsstelle in Berlin
° Haushaltsfragen

2.1 Der Horfunkbeauftragte der DLM

Auch 2012 stand das weitere Voranbringen von bundesweitem Digitalradio im Mittelpunkt der Arbeit des
Horfunkbeauftragten der DLM. Hierzu zahlten Unterstiitzungen fur effektive gemeinsame Marketing-
Aktivitaten ebenso wie regulatorische Reaktionen auf Gefahrdungen der dauerhaften Handlungsfahigkeit
von Teilnehmern am bundesweiten Multiplex.

Mit dem umfassenden Neustart des Digitalradios im August 2011 wurden die Weichen gestellt, den lang-
wierigen Digitalisierungsprozess des Horfunks entscheidend voranzubringen. Der neue terrestrische Sende-
standard DAB+ bietet h6here Reichweite und mehr Empfangssicherheit als das Vorgangersystem DAB, zu-
dem erméglichen effizientere Kodierungs- und Kompressionsverfahren auch mehr Programme pro Ubertra-
gungskanal bei gleicher Signalqualitdt. Zum Starttermin waren bundesweit 27 Sender in Betrieb, die rund 70
Prozent der Bevdlkerung technisch erreichten. Ende 2012 war das Netz auf 46 Sender angewachsen, im
Laufe des Jahres 2013 sollen laut Aussage des Netzbetreibers Media Broadcast noch sieben Senderstand-
orte dazukommen. In der Vollausbaustufe, die fiir das Spatjahr 2015 in Aussicht gestellt wird, sollen bis zu
100 Sender (bundesweit und regional) die flaichendeckende Versorgung mit digitalem Horfunk gewahrleis-
ten.

Wahrend in der analogen Radiolandschaft auf UKW bundesweite Angebote privater Veranstalter nicht vor-
gesehen waren, hat das Digitalradio auch kommerziellen Anbietern eine gesamtdeutsche Perspektive er-
offnet: Zehn bundesweit verbreitete privatwirtschaftlich verantwortete Programmangebote sind seit dem
Start im August 2011 auf der einheitlichen Frequenz 5C on air.

2.2  Technische Kommission der Landesmedienanstalten (TKLM)

Zusammensetzung und Aufgaben

Die Technische Konferenz der Landesmedienanstalten (TKLM) berat die Direktorenkonferenz der Landes-
medienanstalten in allen technischen Fragen. Sie arbeitet medientechnische Fragen auf und bereitet somit
medienpolitische Grundsatzentscheidungen vor. Dazu steht sie in engem Kontakt mit Netzbetreibern, Pro-
grammveranstaltern und deren Verbanden. In die TKLM entsenden die Landesmedienanstalten die techni-
schen Leiter ihrer Hauser. Die LMS ist in der TKLM durch den stellvertretenden Direktor vertreten.
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Vorsitzender der TKLM war auch 2012 Martin Deitenbeck, Geschaftsfiihrer der Sachsischen Landesanstalt
far Medien.

In der TKLM verbindet sich hohe ingenieurwissenschaftliche Sachkompetenz mit strikter Neutralitat. Dies ist
eine Besonderheit in der deutschen Medienszene, da die technischen Fachleute in der Regel einem Netzbe-
treiber, Programmveranstalter oder Gerate- oder Diensteanbieter verpflichtet sind. Dies ist bei den Mitglie-
dern der TKLM, die aus den Haushalten der Landesmedienanstalten finanziert werden, nicht der Fall. Sie
kénnen daher ihre Bewertungen und Empfehlungen unabhangig von Gruppeninteressen treffen.

Schwerpunkte 2012

2012 erstellte die Technische Konferenz der Landesmedienanstalten (TKLM) ein Papier zu den technischen
Aspekten von Connected TV, also zu Fernsehgeraten, die mit dem Internet verbunden sind und auch mit
weiteren Geraten, so genannten Second Screens, interagieren. Das Papier beschreibt die technischen Funk-
tionen von Connected TV und zeigt mogliche Gebiete der Regulierung auf. Wesentliche Ansatze fir die
Regulierung sind, dass die Hoheit des Zuschauers (iber den Bildschirm und die Freiheit der Navigation auch
in Zukunft erhalten bleiben miissen. Die Regulierung sollte sich an der Meinungsbildungsrelevanz des jewei-
ligen Inhalts orientieren.

Technische Parameter wie Ubertragungsweg oder die Unterscheidung zwischen linear und non-linear, wie
sie bislang auf europaischer Ebene vorgegeben und in die nationale Gesetzgebung eingeflossen sind, er-
scheinen dagegen wenig geeignet, konvergente Erscheinungsformen regulatorisch einzuordnen.

Die TKLM erstellte 2012 ferner eine Untersuchung zum zukinftigen Spektrumsbedarf des digitalen terrestri-
schen Fernsehens (DVB-T). Es zeigt sich, dass nach einem Umstieg auf den neuen Standard DVB-T2 mit we-
niger Kapazitat als heute alle derzeitigen DVBT-Programme weiterhin verbreitet werden kénnen. Einige
Programme kénnen sogar in HD-Qualitat gesendet werden.

Darauf aufbauend erarbeitete die TKLM die Position, dass der Rundfunk moglicherweise ab 2020 auf Spekt-
rum verzichten kann, wenn auf DVB-T2 umgestiegen wurde. Diese Position wurde von der DLM am
20.11.2012 beschlossen und am 29.11.2012 an das Bundeswirtschaftsministerium ibermittelt.

Den Umstieg auf DVB-T2 haben ARD und ZDF allerdings mit der Bedingung verkniipft, dass auch die priva-
ten Programmveranstalter weiter in DVB-T und dann DVB-T2 senden. Anfang 2013 gab RTL bekannt, dass
das Unternehmen bis Ende 2014 die terrestrische Fernsehverbreitung einstellen wolle. Wie sich diese Ent-
scheidung auf die weiteren Anforderungen des Rundfunks an das Frequenzspektrum auswirken wird, ist
noch offen.

2.3  Publikationen / Forschungsprojekte der ALM / Internet-Auftritt

Im Auftrag der DLM werden seit 1998 Veranderungen und Entwicklungen der Fernsehvollprogramme in
Deutschland untersucht. Auf der Grundlage von Programmstichproben, die im Friihjahr und Herbst jedes
Jahres aufgezeichnet und analysiert werden, wird die Programmentwicklung von RTL, RTL 2, VOX, SAT.1,
ProSieben und Kabell sowie ARD und ZDF dokumentiert. Die Ergebnisse der Fernsehprogrammforschung
werden im Internet und im Programmbericht der Landesmedienanstalten bzw. im ALM-Jahrbuch publiziert.
Die LMS ist jeweils in den Redaktionsbeirdten des Programmberichts der Landesmedienanstalten und des
ALM-Jahrbuchs vertreten.

Reality-TV gehort langst zum Fernsehalltag. Doku-Soaps, Gerichtsshows, Daily Talks — sie wollen vor allem
eines tun: unterhalten, und dies mit (scheinbar) dokumentarischen Stoffen aus dem ganz normalen Alltag
von ganz normalen Menschen. Dass diese Realitdt inszeniert, dramatisiert und skandalisiert wird und damit
Fiktion und Realitat fir den Zuschauer kaum noch zu unterscheiden sind, wird im Zuge einer anhaltenden
Mediendebatte viel diskutiert. Der ,,Programmbericht 2011 — Fernsehen in Deutschland” der Landesmedi-
enanstalten nimmt diese Debatte auf. Die Beitrdge thematisieren Provokationen und Skandalisierungsten-
denzen im Reality-TV ebenso wie sie Scripted-Reality-Formate empirisch analysieren. Darliber hinaus wer-
den die Ergebnisse der kontinuierlichen Programmforschung der Landesmedienanstalten vorgestellt, in der
seit 1998 die acht bedeutendsten Fernsehvollprogramme analysiert werden. 'Sind Ost- und Westdeutsch-
land mehr als 22 Jahre nach der friedlichen Revolution medial zusammengewachsen?' Dies ist eine der
Fragen, auf die die Studie zur alltdglichen, aber auch ereignisbezogenen Fernsehberichterstattung liber
Deutschland aufschlussreiche Antworten liefert. Weiterhin wird neben einer Zusammenschau neuer Forma-
te und Trends im Programmjahr 2010/2011, einem Beitrag zur Entwicklung der Regionalfenster von RTL und
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Sat.1 auch auf Produktplatzierungen im deutschen Fernsehen im ersten Jahr nach der Liberalisierung durch
den 13. Rundfunkdnderungsstaatsvertrag zuriickgeblickt. Die Ergebnisse eines Gutachtens zeigen darliber
hinaus, wo die Moglichkeiten und Grenzen einer starker an Anreizen orientierten Regulierung des Rund-
funks liegen.

SchliefRlich gibt der Programmbericht 2011 seinen Lesern Einblicke in aktuelle Problemfelder des Jugend-
medienschutzes und die aufsichtsrechtlichen Aktivitaten der Landesmedienanstalten.

Die Medienanstalten haben im Juni 2012 ihr ,,Jahrbuch 2011/12“ veréffentlicht. Darin wird die Arbeit der 14
Medienanstalten in den Bundeslandern sowie die libergreifende Zusammenarbeit in den gemeinsamen
Organen und Einrichtungen wie die Kommission flir Zulassung und Aufsicht (ZAK), Direktorenkonferenz der
Landesmedienanstalten (DLM), Gremienvorsitzendenkonferenz (GVK), Kommission zur Ermittlung der Kon-
zentration im Medienbereich (KEK) und Kommission fiir Jugendmedienschutz (KJIM) dokumentiert. Zudem
enthalt das Jahrbuch Daten und Fakten zur programmlichen, wirtschaftlichen, technischen und regulatori-
schen Entwicklung von privatem Fernsehen und Horfunk in Deutschland und in den einzelnen Bundeslan-
dern. Die Service-Abschnitte des Jahrbuchs listen alle bundesweit und regional/lokal zugelassenen privaten
Fernseh- und Horfunksender, die Blrger- und Ausbildungsmedien in den einzelnen Bundesléandern sowie
die Medienkompetenzinitiativen der Landesmedienanstalten auf.

Auskunft Gber die Ubrigen Forschungsprojekte der Landesmedienanstalten gibt seit Juli 2003 die Datenbank
»Forschungsprojekte der Landesmedienanstalten” unter www.die-medienanstalten.de. Die Projektsamm-
lung spiegelt das vielfaltige Themenspektrum wieder, mit dem sich die Landesmedienanstalten auseinan-
dersetzen, von Untersuchungen zu Fernseh-, Horfunk- und Birgermedienthemen (iber Fragestellungen zu
journalistischen Standards, Medienwirkung, -nutzung und Medienkompetenz bis hin zu medienékonomi-
schen, -rechtlichen und technischen Forschungsanséatzen.

Die Medienkompetenzprojekte der Landesmedienanstalten sind in einer Datenbank (www.alm-
medienkompetenz.de) dokumentiert. Sie enthalt Informationen zu Aktivitdten der Landesmedienanstalten,
die der Forderung der Medienkompetenz dienen. Sie sind gegliedert nach Themenbereichen und Bundes-
landern. Schwerpunkte bilden die Aus- und Weiterbildung, Forschung und Entwicklung, Forderung und
Kooperationen, Preise und Wettbewerbe sowie Kampagnen und Initiativen.

2.4 Biirgerservice Programmbeschwerde.de

Das von der LMS fir die Arbeitsgemeinschaft der Landesmedienanstalten (ALM) betriebene Internetportal
www.programmbeschwerde.de dient dem Publikum seit 2004 als Anlaufstelle fir Beschwerden uber priva-
te Fernseh- bzw. Radioprogramme. Die Nutzung des Portals hat sich in den letzten Jahren sowohl gesteigert
als auch verandert:

Wurden 2008 noch 331 Beschwerden gezahlt, waren es 2009 schon 663 und schlieRlich 2010 insgesamt
1.217. Im Jahr 2011 fihrte eine fiir Beschwerdewelle anlasslich eines RTL Explosiv-Beitrags zur Gamescom
mit ca. 12.500 Beschwerden zu einem Sondereffekt. Abzliglich dieser Zahl hat sich aber das Aufkommen bei
ca. 1.000 - 1.200 im Jahr stabilisiert.

2012 wurden 1057 Beschwerden zu privaten Programmen an die Zuschauerredaktionen der Sender oder
die zustdandige Aufsicht weitergeleitet. 237 Beschwerden gingen an offentlich-rechtliche Veranstalter. Au-
Rerdem wurden 71 allgemeine Anfragen zur Medienaufsicht beantwortet. Insbesondere Scripted Reality-
Formate wurden wegen moglicher VerstoRe gegen Programmgrundsatze durch die Zuschauer kritisiert,
einen weiteren Schwerpunkt bildeten Hinweise auf Werbeinhalte und Beschwerden zur Werbemenge. Auch
die Problematik der als zu laut empfundenen Soundgestaltung in Fernsehfilmen sowie der als zu laut emp-
fundenen Werbung war Gegenstand zahlreicher Beschwerden vor allem &dlterer Zuschauer.

Das Feedback des Publikums ist durchweg positiv: Geschatzt wird vor allem die Existenz eines solchen Por-
tals sowie der Service einer raschen Weiterleitung an die richtige Stelle.

3 Die Kommission fiir Zulassung und Aufsicht (ZAK)

Die ZAK besteht aus den gesetzlichen Vertretern der Landesmedienanstalten. Der gesetzliche Vertreter der
geschaftsfiihrenden Anstalt der ALM - seit 2011 bis Ende 2012 der Direktor der MA HSH, Herr Thomas Fuchs
- ist ihr Vorsitzender.

Die Aufgaben der ZAK im Einzelnen hat der Gesetzgeber in § 36 Abs. 2 RStV vorgeschrieben. Die ZAK nutzt
zur Erfallung ihrer Aufgaben die Dienste zweier Beauftragter. Das Amt des Beauftragten fiir Programm und
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Werbung nahm 2011 der Prasident der Landesanstalt fir Kommunikation (LfK), Herr Thomas Langheinrich,
wahr. Beauftragter fiir Plattformregulierung und Digitalen Zugang war 2011 der Direktor der Medienanstalt
Berlin-Brandenburg (mabb), Dr. Hans Hege.

Schwerpunkte 2012
Im Mittelpunkt der Beratungen der ZAK standen namentlich
. die Einhaltung der seit Februar 2009 geltenden Gewinnspielsatzung
. die Uberpriifung méglicher VerstéRe gegen das Werbeverbot nach dem GI{iStV
. laufende Zulassungs- und Plattformanzeigefragen
e  Aufsichtsfragen gemall § 36 Abs. 2 Satz 1, 6 — 9 RStV
° Fragen im Zusammenhang mit Scripted Reality

Bundesweite Lizenzierungen und Aufsicht

Eine der Hauptaufgaben der ZAK war wie in den vergangenen Jahren die Priifung von Zulassungen fiir Rund-
funkprogramme und der seit 01.09.2008 hinzugekommenen bundesweiten Horfunkprogramme sowie die
Erteilung von Unbedenklichkeitsbescheinigungen fir Telemedien.

Ein Schwerpunkt der Aufsichtstatigkeit betraf auch 2012 die unerlaubte Werbung fiir Gliicksspiel. Einige
Veranstalter hatten aus Urteilen des EuGH den — unzutreffenden — Schluss gezogen, Werbeverbote des
Gllckspiel-Staatsvertrages nicht mehr beachten zu mussen. Die ZAK machte auf die fortdauernde Geltung
dieser Regelungen aufmerksam.

3.1 Beauftragter fiir Plattformregulierung und Digitalen Zugang (BPDZ)

Der Beauftragte fir Plattformregulierung und Digitalen Zugang (BPDZ) begleitet die Digitalisierung und
bereitet in Kooperation mit den zustandigen Mitarbeitern innerhalb der Landesmedienanstalten die Ent-
scheidungen der ZAK etwa zu Fragen der Zugangsoffenheit von Plattformen, Navigatoren oder Verschlisse-
lungssystemen vor. Die LMS ist in den Sitzungen des BPDZ durch den stellvertretenden Direktor vertreten.
Sehen sich Veranstalter beim Zugang zu Rundfunk-Infrastrukturen diskriminiert, kénnen sie sich an den
Beauftragten wenden. Im Jahr 2012 hat sich die Arbeitsgruppe PDZ mit mehreren solcher Beschwerden
befasst. Auf Initiative der LMS verstandigte sich die LMS darauf, ein von N24 gegen die KDG eingeleitetes
Beschwerdeverfahren wegen moglicher VerstofRe gegen das Gebot der Chancengleichheit und das Diskrimi-
nierungsverbot nicht zuletzt mit Blick auf die Behandlung von Angeboten von ARD und ZDF fortzufiihren.
Mit der Struktur der Ubertragungswege beschiftigt sich der Bereich PDZ auch {iber aktuelle Beschwerde-
verfahren hinaus.

Im Jahr 2012 ist der Bericht zum Stand der Digitalisierung in Deutschland bereits zum achten Mal erschie-
nen. Der jahrlich erscheinende Bericht, fiir den der Beauftragte PDZ federfiihrend ist, stellt zum einen die
Entwicklung der Infrastrukturen zur Rundfunkiibertragung dar. Zusatzlich liefert der Bericht tiefergehende
Analysen von Experten zu Schwerpunktthemen des Rundfunkmarkts. 2011 haben sich tiberdurchschnittlich
viele TV-Haushalte vom analogen Rundfunksignal verabschiedet und fiir Fernsehen in digitaler Qualitat
entschieden. Der Digitalisierungsgrad lag 2012 schon bei 77,8 Prozent, rund 10 Prozentpunkte héher als im
vergangenen Jahr. Dieser Gberproportionale Anstieg war vorrangig der Abschaltung des analogen Satelliten
zuzurechnen. Wie schon in den friiheren Jahren befasste sich der Digitalisierungsbericht neben den Zahlen
zur Digitalisierung mit aktuellen Problemstellungen der Rundfunkwelt. 2012 standen weniger die Chancen
und Potenziale der Onlinewelt als die Gefahren und Herausforderungen des digitalen Zeitalters im Fokus
der Debatten. Die Beitrage befassten sich mit neuen Gatekeepern bei der Suche im Internet und der Nut-
zung von Onlinevideos. Zudem wurde die vermutlich heftigste Debatte der aktuellen Medienpolitik aufge-
griffen: die Reformierung des Urheberrechts.

Neben der Plattformregulierung und der Digitalisierung des Rundfunks ist die medientechnologische Kon-
vergenz das grofRe Thema des Bereichs PDZ. Das IP-Netz und das World Wide Web beeinflussen mafigeblich
auch die Rundfunkwelt. So entsteht neben Kabel, Satellit und Terrestrik ein weiterer Ubertragungsweg.
Auch Uber eine DSL-Leitung kann linearer Rundfunk mittlerweile auf den Fernsehbildschirm gelangen. Uber
einen gesicherten Bereich der IP-Leitung wird das TV-Signal qualitativ abgesichert zum Zuschauer geleitet.
Neben diesem geschlossenen Bereich des Internets besteht der offene Bereich, der liblicherweise mit Hilfe
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eines Browsers erschlossen wird. Uber PC, Notebook, Smartphone, Tablet und mittlerweile Connected TV
kénnen die Inhalte und Dienste der Onlinewelt genutzt werden. Neben dem Browser sind immer mehr
Onlineangebote mit Hilfe von Apps zu erreichen, die insbesondere auf Smartphones, Tablets und Connected
TV eine komfortable Nutzung erméglichen. Auch in diesen Bereichen sind Zugangsoffenheit und Diskrimi-
nierungsfreiheit ein Thema, die 2012 auch in der AG PDZ fortgefiihrte Diskussion um Netzneutralitdt macht
dies deutlich.

Bei dem AusmaR der im Internet zur Verfligung stehenden Angebote spielt die Auffindbarkeit des einzelnen
Inhalts eine immer bedeutendere Rolle fur die Anbieter, denn nur eine angeklickte Website kann vermark-
tet werden. Jeder Anbieter versucht folglich, die begrenzte Aufmerksamkeit des Nutzers auf das eigene
Angebot zu lenken, grolRe Plattformen aggregieren einen immer groReren Teil der Aufmerksamkeit — Social-
Media-Plattformen wie Facebook machen es vor. Auch mit diesen Themen der Navigation und der
Auffindbarkeit auf verschiedenen Endgeraten befasste sich der Bereich PDZ 2012 kontinuierlich.

3.2 Beauftragter fiir Programm und Werbung (BPW)

Der Beauftragte fiir Programm und Werbung (BPW) bereitet die Entscheidungen der ZAK Giber die Zulassung
bundesweiter Rundfunkangeboten, liber Antrage auf Bestatigung der medienrechtlichen Unbedenklichkeit
von Telemedienangeboten sowie Uiber VerstoRBe gegen programme-, werbe- und sponsoringbezogene Rege-
lungen vor. Die LMS ist in den Sitzungen des BPW durch den stellvertretenden Direktor vertreten.

Die Landesmedienanstalten legen der ZAK ihre Zulassungs- und Aufsichtsfalle beziiglich bundesweiter Rund-
funkveranstalter mit einem Entscheidungsvorschlag vor. In den vorbereitenden Prifgruppen arbeiten auch
die Fachreferenten der LMS mit Vorlagen und Voten mit. Die Ergebnisse der Prifgruppen flieRen unmittel-
bar in die Beschlussvorlage an die ZAK ein, wodurch das Verfahren schlank und effizient gestaltet werden
kann.

In Zulassungsfragen waren die Diskussionen in 2012 haufig von grundsatzlicher Natur. Nach einem VorstoR
von ProSiebenSat.1, bei der Kabelverbreitung seiner Programme Sat.1, Pro Sieben und Kabel 1 die Werbung
auseinander zu schalten und regionalisierte Werbung in begrenztem Umfang von bis zu 10 Minuten am Tag
in den bundesweiten Programmen auszustrahlen, diskutierten die Landesmedienanstalten intensiv mit den
betroffenen Beteiligten. Die Einnahmeerwartungen auf der einen Seite kollidierten naturgemaf mit der
Gefahr negativer Auswirkungen auf ansdssige lokale und regionale Medienunternehmen. Die Medienanstal-
ten kamen nach rechtlicher Priifung dieser Regionalisierungsbestrebungen zu dem Ergebnis, dass die bun-
desweit lizenzierten TV-Programme nicht auseinander geschaltet werden diirfen. Vielmehr bediirfe es je-
weils landesweiter bzw. regionaler Zulassungen der zustandigen Medienanstalt vor Ort. ProSiebenSat.1 hat
mittlerweile entsprechende Antrage bei einzelnen Medienanstalten gestellt und versucht auch, die Mog-
lichkeit bundesweiter Auseinanderschaltungen gerichtlich durchzusetzen.

Intensiv wurden auch Lizenzantrage der ProSieben Sat.1 Deutschland GmbH beraten. Hintergrund war der
Wunsch des Mutterkonzerns, die Lizenznehmerschaft fiir seine Programme zu vereinheitlichen. Betroffen
waren die Angebote ProSieben, Sat.1, kabel 1 und sixx. In den Fallen Sat.1 und sixx waren die Antrage auch
mit dem Wechsel der zustdndigen Landesmedienanstalten verbunden. Den Antragen wurde schlieBlich
zugestimmt, allerdings im Fall Sat.1 kontrovers diskutiert. Auch die LMS wandte sich in der ZAK gegen die
Zulassigkeit des Lizenzwechsels vor Ablauf der Lizenz. Die Frage ist inzwischen Gegenstand einer verwal-
tungsgerichtlichen Klarung.

SchliefRlich blickten die Medienanstalten zulassungsrechtlich weiter nach vorne. Anhand des technisch ge-
pragten Rundfunkbegriffs, der nach linearen und nicht-linearen Angeboten unterscheidet, lassen sich nicht
immer zufriedenstellende Zuordnungen treffen, da dabei meinungsrelevante Inhalte als Abrufdienste in der
Regel von der Rundfunkregulierung nicht erfasst werden. Aber auch Internetangebote mit Live-Streaming
bleiben im Fokus der Medienanstalten. Beispielsweise bietet Google tiber sein Onlinenetzwerk Google+ den
Videochat ,,Hangout” an, liber den bis zu zehn Teilnehmer audiovisuell miteinander kommunizieren kon-
nen. Mit der Funktion ,,Hangout on Air“ kann ein derartiger Videochat der Allgemeinheit per Livestream
offentlich zuganglich gemacht werden. ,,Jedermann-TV“ ist, wie bei Youtube auch, somit jederzeit und ohne
technischen Aufwand moglich. Die ZAK kam zu dem Ergebnis, dass Angebote, die als Google+ Hangout On
Air linear verbreitet werden, grundsatzlich Rundfunk im Sinne von § 2 Abs. 1 Satz 1 RStV darstellen kdnnen.
Die Klassifizierung des Angebots ist jedoch im Einzelfall zu treffen.
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Ein Schwerpunkt der Programmaufsicht des Beauftragten lag auch 2012 bei der Einhaltung der gesetzlichen
Anforderungen an Gewinnspiele und Gewinnspielsendungen im Fernsehen und im Hoérfunk. 2012 wurden
insgesamt 29 mogliche VerstéRe gegen diese Anforderungen gepriift; in insgesamt 13 Fallen wurden Bean-
standungen im Bereich der Programmaufsicht ausgesprochen und BulRgeldbescheide erteilt.

Im Rahmen der Programmaufsicht fiihrten die Medienanstalten zudem die jahrliche Programmanalyse der
Regionalfenster bei RTL und Sat.1 durch. Die Untersuchung fiir 2012 ergab, dass die formalen und inhaltli-
chen Anforderungen der Fernsehfensterrichtlinie erfullt wurden.

Zudem hat die ZAK im Mai 2012 einen Workshop mit dem Titel ,Wirklich. Fernsehen. Wirklicher? Scripted
Reality — eine Praxis in der Diskussion” durchgefiihrt, bei dem Experten der Medienaufsicht, Wissenschaft
und Fernsehveranstalter Gber das umstrittene Format diskutierten. Dabei stellte der Beauftragte klar, dass
es fur gescriptete Sendungen keine anderen Aufsichtskriterien gebe als fiir die Gbrigen Programmformate:
Einhaltung der Jugendschutzbestimmungen, Beachtung der Programmgrundsatze und die Wahrung der
Menschenwiirde. Zudem vertrat die ZAK, wie auch die Mehrzahl der Diskutanten die Auffassung, dass bei
diesem Format eine klare Kennzeichnung sinnvoll sei, um sie deutlich von informierenden Inhalten abzu-
grenzen. Eine gesetzliche Pflicht zur Kennzeichnung wurde aktuell nicht gefordert, wichtiger seien bis auf
Weiteres eine breite gesellschaftliche Debatte tiber den fiktiven Charakter der Sendungen und ein Verzicht
auf Zerrbilder im Realitats-Fernsehen.

Im Rahmen seiner Aufsichtsarbeit in Werbeangelegenheiten prifte der Beauftragte fiir Programm und
Werbung im Jahre 2012 insgesamt in zwodlf Féllen, ob VerstofRe bundesweiter Veranstalter gegen die Wer-
be- und Sponsoringregelungen des Rundfunkstaatsvertrags vorlagen. In elf Fallen wurden seitens der lizen-
zierenden Landesmedienanstalt VerstoRe gegen Werbevorschriften beanstandet. In zahlreichen Fallen
handelte es sich dabei um VerstdRe gegen das gliickspielrechtliche Verbot der Werbung fiir Gliickspiele im
Fernsehen. In mehreren Fallen wurden auch Untersagungsverfligungen erlassen.

Weiterhin hat der Beauftragte fiir Programm und Werbung im Bereich der Werberegulierung im Jahr 2012
die Werberichtlinien fiir Fernsehen nach griindlicher Evaluierung in den Jahren 2010 bis 2011 sowie Anho-
rung der Verbdnde und Veranstalter iiberarbeitet. Bei der Anderung wurden Crosspromotion und Eigen-
promotion neu geregelt, auRerdem ging es darum, den Aspekt der Themenplatzierung starker von re-
daktionellen Entscheidungen abzugrenzen, im TV-Bereich zudem um eine deutlichere Kennzeichnung von
Split-Screen-Werbung, sowie um eine klarere Abgrenzung zwischen Produktplatzierung und
Ausstatterhinweisen. Die modifizierten Werberichtlinien fir Fernsehen traten nach der Verabschiedung in
allen Landesmedienanstalten 2013 in Kraft.

SchliefRlich fiihrte der Beauftragte fiir Programm und Werbung im Jahr 2012 zwei Schwerpunktanalysen
durch: Eine Schwerpunktanalyse, die in Kooperation mit der KIM durchgefiihrt wurde, beschaftigte sich mit
dem Thema ,Kinder und Werbung”. Die Kommissionen befassten sich im Rahmen dieser Untersuchung
insbesondere damit, ob die bisherige rundfunkrechtliche Definition der ,Kindersendung” im Hinblick auf die
Entwicklung der Kinder und Jugendlichen in den letzten Jahrzehnten entsprechend der europaischen Rege-
lungen, bzw. Regelungen in einzelnen Nachbarlandern liberarbeitet werden sollte. Zudem liberprifen ZAK
und KJM VerstoRe gegen das Werberecht bei Kindersendungen. Dabei fielen im Sichtungszeitraum einige
VerstoRe wegen unzureichender Werbekennzeichnungen, vornehmlich im Internet, auf. Aus Griinden des
Jugendschutzes pladieren die Medienanstalten deshalb fir eine eindeutige Trennung und klare Erkennbar-
keit von Werbung in Telemedienangeboten fir Kinder. Ebenso wirken sie auf eine Selbstverpflichtung der
Veranstalter hin, das Werbeunterbrecherverbot von Kindersendungen auch bei Telemedien anzuwenden.
Eine weitere Analyse hat die ZAK im Jahr 2012 zu dem Thema Produktplatzierung begonnen. Aufgrund
mehrerer entsprechender Aufsichtsfille hat sie eine dauerhafte Arbeitsgruppe zu der Frage eingerichtet, ab
wann eine zu starke Herausstellung eines Produkts nach § 7 Abs. 7 Nr. 3 RStV angenommen werden muss.

4 Kommission fiir Jugendmedienschutz (KJM)

Zusammensetzung und Aufgaben
Die Kommission fur Jugendmedienschutz (KJM) nimmt gemafl dem Jugendmedienschutz-Staatsvertrag die
Aufsicht Gber Rundfunk und Telemedien (Internet) wahr.
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Die KIM besteht insgesamt aus zwolf Mitgliedern: aus sechs Direktoren der Landesmedienanstalten, vier
Sachverstandigen, die von den Obersten Jugendschutzbehdrden der Lander benannt werden, und zwei
Sachverstandigen, die vom Bund entsandt werden. Jedes KIM-Mitglied hat einen Stellvertreter.

Seit Dezember 2011 ist Siegfried Schneider, Prasident der BLM, Vorsitzender der KIM. Der Direktor der LMS,
Dr. Bauer, vertrat auch 2012 Herrn Schneider als KIM-Mitglied.

Ziel der Errichtung der KIM ist es, die Zersplitterung der Aufsichtsstrukturen beim Jugendschutz und beim
Schutz der Menschenwiirde im Bereich der Aufsicht Gber landeribergreifende Angebote in elektronischen
Medien (Rundfunk und Internet) zu Gberwinden. Zu diesem Zweck haben die Lander mit der KIM eine zent-
rale Aufsichtsstelle fir den Jugendschutz und den Schutz der Menschenwiirde eingerichtet. Diese Novellie-
rung der Vorschriften tber die Medienaufsicht im Rahmen des Jugendmedienschutzes und Schutzes der
Menschenwiirde soll dem Auftrag gerecht werden, die wirksame Durchsetzung der Schutzpflichten des
Staates nicht nur durch materielle, sondern auch durch organisatorische Regelungen sicherzustellen.

Die KJM hat unbeschadet der Befugnisse von hoheitlich anerkannten Einrichtungen der Selbstkontrolle die
Aufgabe, Angebote hinsichtlich ihres schadlichen Einflusses auf Kinder und Jugendliche abschlieRend zu
beurteilen und die erforderlichen Entscheidungen zu treffen. Zu den Entscheidungskompetenzen der KIM
gehort ferner die Anerkennung von Einrichtungen der Selbstkontrolle und die Riicknahme bzw. der Wider-
ruf einer Anerkennung.

Schwerpunkte 2012

Ein Schwerpunkt der Tatigkeit im Jahr 2012 betraf die Strukturreform der KJM. Die KIM-Stabsstelle in Miin-
chen, die bisher fiir die inhaltlichen Fragen, die Vorbereitung von Grundsatzangelegenheiten sowie die
Offentlichkeitsarbeit zustandig war, wird aufgelost. lhre Tatigkeiten werden zum 31. August 2013 zum Teil
in die Gemeinsame Geschaftsstelle nach Berlin verlagert, zum Teil beim Vorsitzenden erledigt und zum Teil
auf die einzelnen Landesmedienanstalten verteilt. Die organisatorischen und koordinierenden Tatigkeiten
der Geschaftsstelle der KJM in Erfurt gehen in der Gemeinsamen Geschéftsstelle in Berlin auf.

Die Themen von grundsatzlicher Bedeutung werden unter Federfiihrung des verantwortlichen Direk-
tors/Prasidenten sowie der Bund-/Landervertreter mit Riickgriff auf die jetzigen Arbeitsgruppen der KIM
bearbeitet und im Anschluss im Plenum der KJM diskutiert. Zur Gewahrleistung der kontinuierlichen Bear-
beitung der Themen von grundsatzlicher Bedeutung ist kiinftig jeder Direktor/Prasident einer Landesmedi-
enanstalt und jeder Bund- und Landervertreter, der als ordentliches Mitglied in die KJIM entsandt ist, fur
festgelegte Themengebiete in Abstimmung mit seinem jeweiligen stellvertretenden Mitglied der KIM zu-
standig und verantwortlich. Fur die LMS ergeben sich danach zukiinftig, zusammen mit der brema, Zustan-
digkeiten bei der Betreuung von Gerichtsverfahren grundsatzlicher Bedeutung und im Gliicksspielbereich.

5 Kommission zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich (KEK)

Zusammensetzung und Aufgaben

Die Kommission zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich ist ein staatsfernes, standort-
unabhangiges Organ, das aus sechs unabhangigen und weisungsfreien Sachverstandigen des Rundfunks-
und Wirtschaftsrechts sowie - seit dem 01.09.2008 - sechs Direktoren der Landesmedienanstalten besteht,
zu denen auch der Direktor der LMS z&hlt. Vorsitzende ist Prof. Dr. Insa Prémmel.

Die KEK sorgt dafiir, dass die Bestimmungen zur Sicherung der Meinungsvielfalt im Fernsehen eingehalten
werden. Bei Zulassungsverfahren und bei Anderungen der Beteiligungsverhiltnisse an Fernsehveranstaltern
beurteilt die KEK, ob ein Unternehmen durch die Zulassung eines neuen Programms oder durch die geéan-
derten Beteiligungsverhaltnisse vorherrschende Meinungsmacht erlangt. Hierbei wird sie jeweils fiir die
Landemedienanstalt/en tatig, bei der/denen ein Lizenzantrag eingegangen oder der betroffene Veranstalter
lizenziert ist.

Weiterhin hat die KEK Transparenz liber die Entwicklung im Bereich des bundesweit verbreiteten privaten
Fernsehens zu schaffen. Hierzu erstellt sie jahrlich eine Programmliste, in der alle Programme, ihre Veran-
stalter und deren Beteiligte aufgenommen werden.

Im Jahr 2012 legte die KEK ihren 15. Jahresbericht vor. In dessen Berichtszeitraum wurden insgesamt 19
Antrage auf medienrechtliche Unbedenklichkeit im Rahmen der Zulassung flr bundesweit verbreitete priva-
te Fernsehprogramme gestellt. Davon betrafen sieben Antrage neue Fernsehprogramme, neun Antrage
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Zulassungsverlangerungen sowie drei Antrage die Zulassungen bereits veranstalteter Programme aufgrund
einer gesellschaftlichen Umstrukturierung bzw. eines Veranstalterwechsels. Sieben Programme haben in
diesem Zeitraum den Sendebetrieb aufgenommen. EIf Verfahren betrafen Veranderungen von Inhaber- und
Beteiligungsverhaltnissen. Insgesamt wurden 32 Verfahren abgeschlossen.

Seit April 2011 erstellt die KEK fiir die Landesmedienanstalten eine TV-Senderdatenbank, die unter
www.die-medienanstalten.de/service/datenbanken/tv-senderdatenbank.html abgerufen werden kann.
Diese TV-Senderdatenbank erfasst alle bundesweit verbreiteten privaten und 6ffentlich-rechtlichen Fern-
sehsender. Ebenso enthalten sind ausgewahlte Informationen zu Programmveranstaltern, die ihre Lizenz
nicht in Deutschland erhalten haben, aber bundesweit empfangbare deutschsprachige Programme oder
Programmteile verbreiten.

Dariliber hinaus hat sich die KEK mit den Reformvorschlagen zum Medienkonzentrationsrecht sowie den
Auswirkungen der Digitalisierung auf die Mediennutzung befasst.

6 Gremienvorsitzendenkonferenz (GVK) und Gesamtkonferenz (GK)

Zusammensetzung und Aufgaben

Die Gremienvorsitzendenkonferenz (GVK), die sich aus den Vorsitzenden der Beschlussgremien der einzel-
nen Landesmedienanstalten zusammensetzt, trifft nach § 36 Abs. 3 RStV die Auswahlentscheidungen bei
den Zuweisungen fiir drahtlose Ubertragungskapazititen an private Anbieter. Daneben werden insbesonde-
re Fragen der Medienpolitik und medienethische Aspekte beraten. Von besonderer Bedeutung ist der Dis-
kurs Gber Programminhalte: Die Gremienvorsitzenden thematisieren Qualitat und Entwicklung der elektro-
nischen Medien vor dem Hintergrund ihres Einflusses auf die Werte und Normen unserer Gesellschaft.
Vorsitzender der GVK war 2012 der Vorsitzende der Versammlung der LPR Hessen, Winfried Engel.

In der Gesamtkonferenz (GK), die aus den Mitgliedern der DLM und der GVK besteht, wird (iber Angelegen-
heiten beraten, die fiir das duale Rundfunksystem von grundsatzlicher medienpolitischer Bedeutung sind.

Schwerpunkte 2012

Im Jahr 2012 tagten die GVK-Mitglieder insgesamt viermal. Zudem trafen sie sich zum vierten Mal mit der
Gremienvorsitzendenkonferenz der ARD zu einem gemeinsamen Gesprach Uber systemiibergreifende The-
men. Schwerpunkt der Beratungen waren aktuelle technische Entwicklungen der Programmverbreitung
sowie der Stand der Beratungen der Europdischen Kommission zum Griinbuch Connected TV und mégliche
Uberarbeitungen der AVMD-Richtlinie. Im Rahmen der Medientage Miinchen im Oktober 2012 war die GVK
zum dritten Mal mit einem eigenen Panel vertreten, diesmal zum Thema ,,Real und doch nur gespielt —
Erfolgsmodell (?) Scripted Reality. Wie viele Korrekturen vertragt die Wirklichkeit?“. Claudia Wick, Juryvor-
sitzende des Deutschen Fernsehpreises 2012, leitete die Diskussion mit Vertretern von Produzenten, Sen-
dern, Medienpadagogik und Regulierern.

C. Arbeitsschwerpunkte der LMS im Jahr 2012

1. Zulassung von Rundfunkveranstaltern

1.1. Horfunk

AntragsgemaR hat der Medienrat in seiner Sitzung am 21. Juni 2012 festgestellt, dass gegen die Zulassungs-
fahigkeit der Funkhaus Saar GmbH als Rundfunkveranstalterin privaten Rechts zur Veranstaltung des loka-
len Horfunkvollprogrammes ,,Radio Saarlouis” keine Bedenken bestehen. Die Zulassung gilt daher als erteilt.

1.2. Fernsehen

Die CiTi.TV Saarland GmbH i.G. hat die ihr am 08.12.2011 erteilte Zulassung als Rundfunkveranstalterin
privaten Rechts zur Veranstaltung und Verbreitung eines regionalen Fernsehvollprogramms unter dem
Namen ,,CiTi.TV“ zu Beginn des Berichtsjahres wieder zuriickgegeben. Das urspriinglich von der Funkhaus
Saar GmbH Uber Kabel im Saarland verbreitete Programm wurde zum 31. Januar 2012 eingestellt.
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2. Ausschreibung und Zuweisung von Rundfunkiibertragungskapazititen
2.1. Horfunk
UKW

Auf der Grundlage des Beschlusses des Medienrates vom 28. Marz 2012 wurde antragsgemaf die Zuwei-
sung der UKW-Frequenz Merzig 92,6 MHz vom 16. April 2002 an die Skyline Medien Saarland GmbH zur
taglich 24-stiindigen Ausstrahlung des Horfunkvollprogramms ,bigFM Saarland” fir die Dauer von zehn
Jahren verlangert.

Die LMS hatte am 26. Januar 2012 im Amtsblatt des Saarlandes eine Fristbestimmung zur Stellung von An-
tragen auf Zuweisung der UKW-Frequenzen Lebach 100,9 MHz und Saarlouis 99,5 MHz, jeweils mit einer
Leistung von 1 KW veroffentlicht. Das Fristende war auf den 24. Februar 2012, 12.00 Uhr, festgesetzt wor-
den.

Die ausgeschriebene Frequenz Lebach 100,9 MHz, die der LMS nach Abschluss des Verfahrens zur Zuord-
nung neuer terrestrischer Horfunkfrequenzen von dem Ausschuss fir Bildung, Familie, Frauen und Kultur
des Landtages des Saarlandes nach § 21 Abs. 4 SMG mit Bescheid vom 24. November 2011 zur Zuweisung
an Rundfunkveranstalter privaten Rechts zugeordnet worden war, war zum Zeitpunkt der Ausschreibung
streitbefangen. Die LMS hat mit der Ausschreibung der Frequenz von der Anordnung der sofortigen Vollzie-
hung des Zuordnungsbescheides gemall § 80 Abs. 2 Satz 1 Nr. 4 VwGO Gebrauch gemacht und im Aus-
schreibungstext auf die Streitbefangenheit der Frequenz vor Gericht hingewiesen. Das durch Deutschland-
radio vor dem Verwaltungsgericht des Saarlandes angestrengte Verfahren gegen den Zuordnungsbescheid
des Ausschusses fur Bildung, Familie, Frauen und Kultur des Landtages des Saarlandes wurde durch Be-
schluss des Verwaltungsgerichts des Saarlandes vom 10. September 2012 auf der Grundlage einer aufRerge-
richtlichen Verstandigung zwischen den Verfahrensbeteiligten eingestellt. Die Frequenz ist damit der LMS
bestandskraftig zugeordnet.

Mit Bescheid vom 27. August 2008 war der LMS bereits die UKW-Horfunkfrequenz Saarlouis 99,5 MHz nach
Abschluss des Zuordnungsverfahrens medienrechtlich zugeordnet worden. Die Mitteilung Uber den erfolg-
reichen Abschluss der telekommunikationsrechtlich erforderlichen internationalen Koordinierung erfolgte
jedoch erst am 1. Dezember 2011 durch die Bundesnetzagentur (BNetzA). Die Zuordnungsentscheidung war
zum Zeitpunkt der Ausschreibung der LMS auf Grund der von Deutschlandradio gegen das Urteil des Ver-
waltungsgerichts des Saarlandes vom 18. Oktober 2010 eingelegten Berufung vor dem Oberverwaltungsge-
richt (OVG) des Saarlandes anhangig. Auch insoweit hat die LMS mit der Ausschreibung der Frequenz von
der Anordnung der sofortigen Vollziehung des Zuordnungsbescheides gemals § 80 Abs. 2 Satz 1 Nr. 4 VwGO
Gebrauch gemacht. Durch unanfechtbaren Beschluss des OVG vom 27. August 2012 wurde auch dieses
Verfahren auf der Grundlage einer aullergerichtlichen Verstandigung zwischen den Verfahrensbeteiligten
eingestellt. Die Frequenz ist damit der LMS ebenfalls rechtskraftig zugeordnet.

Auf die Frequenz Lebach 100,9 MHz haben sich vier Antragstellerinnen beworben, von denen eine im Laufe
des Zuweisungsverfahrens ihren Antrag zurlickgenommen hat. Fiir die Frequenz Saarlouis 99,5 MHz gingen
drei Antrage ein. Bis zum Ende des Berichtsjahres konnte der Medienrat beide Zuweisungsentscheidungen
noch nicht treffen, da zwei Antragstellerinnen im Vorfeld der fiir den 06. Dezember 2012 terminierten Me-
dienratssitzung nochmals weiteren Zeitbedarf signalisiert und um eine erneute Vertagung der Zuweisungs-
entscheidung gebeten hatten. Das Gremium hat die Entscheidung auf den 07. Méarz 2013 vertagt, um alle
Moglichkeiten auszuschépfen, der gesetzlichen Zielvorgabe einer Verstandigung unter den Antragstellern
zumindest durch eine Teileinigung moglichst nahe zu kommen; gleichzeitig jedoch klargestellt, dass eine
weitere Verzogerung der Entscheidungen Uber den Sitzungstermin am 07. Marz 2013 hinaus, unabhangig
vom dann mitgeteilten Ergebnis, angesichts der hinreichenden Fristverlangerungen nicht in Betracht kom-
me.

DAB+

Auf die Ausschreibung von DAB-Ubertragungskapazititen im Umfang von 216 Capacity Units (CU) am 26.
Januar 2012 zur Zuweisung an private Horfunkveranstalter ist bis zum Ende der Bewerbungsfrist am 24.
Februar 2012 lediglich ein Antrag der RADIO SALU Euro-Radio Saar GmbH eingegangen, der durch Beschluss
des Medienrates vom 28. Marz 2012 antragsgemal’ eine Datenrate von 54 CU zur drahtlosen digitalen Ver-
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breitung ihres taglichen 24-stiindigen Horfunkvollprogramms ,Radio Sali“ bis zum 31. Dezember 2014
zugewiesen wurde.

2.2. Fernsehen

DVB-T

Die Belegung des privaten DVB-T-Multiplexes blieb im Berichtsjahr unverdndert. Im DVB-T-Standard ausge-
strahlt werden im Saarland weiterhin die privaten Angebote Tele 5, Bibel TV und QVC.

3. Weiterverbreitung in Kabelanlagen

Im Berichtszeitraum gab es Veranderungen der Kabelbelegung Fernsehen im analogen und digitalen Bereich
bei der KabelDeutschland (KDG). Auch die Belegung mit analogen Horfunkprogrammen &nderte sich gering-
fligig, nachdem einzelne Veranstalter auf die Verbreitung ihrer Programme in saarlandischen Kabelanlagen
verzichteten. In technischer Hinsicht holte das Kabel im Berichtszeitraum bei der Digitalisierung auf: Nach
dem vollstandigen Umstieg auf digitale Satelliteniibertragung zum 30. April 2012 bleibt das Kabel der einzi-
ge Ubertragungsweg, bei dem es noch analogen Empfang gibt. Aber auch hier schritt die Digitalisierung
voran: Wahrend 2011 nur 42,5 % der Kabel-Haushalte digitalisiert waren, waren es 2012 bereits 48,2 %.
Gegen Ende des Berichtszeitraumes begann sich ein Streit zwischen ARD und ZDF einerseits und KDG ande-
rerseits abzuzeichnen, der bereits 2012 zu Gerichtsverfahren auRerhalb des Saarlandes fiihrte. Es geht da-
bei um die Zahlung von Kabeleinspeiseentgelten fir die verpflichtend einzuspeisenden 6ffentlich-
rechtlichen Fernsehprogramme. Als Folge der Kiindigung der zur Zahlung verpflichtenden Vertrdage durch
die offentlich-rechtlichen Veranstalter zum Ende des Jahres 2012 kénnte im Folgejahr eine Herausnahme
von einigen o6ffentlich-rechtlichen Programmen stehen, die nicht zum Kreis der verpflichtend einzuspeisen-
den Programme gehoren, falls keine (auler-)gerichtliche Einigung zwischen den Parteien erzielt werden
sollte. Im Saarland bedeutete dies z.B., dass im Bereich der digitalen Verbreitung vom Siidwest-Fernsehen
nur noch die Programme fiir Rheinland-Pfalz und das Saarland, nicht mehr das mit dem Landesfenster fiir
Baden-Wirttemberg empfangbar waren. Weitere Herausnahmen im analogen Bereich von sog. ,gebiets-
fremden Dritten Programmen” konnten folgen.

Im Einzelnen: In den analogen Netzen von KDG wurde der Bescheid der LMS vom 20. Dezember 2011 zum
26. Januar 2012 vollzogen. Damit war ein umfangreiches Kanalbelegungsverfahren aus dem Jahr 2011 abge-
schlossen worden, das Folgendes zum Ergebnis hatte: Das Vierte wird ab Februar 2012 auf S 10 und sixx auf
K 05 verbreitet. Sichergestellt wurde dabei auch, dass ein franzosischsprachiges Programm, namlich FR 3
(Lorraine), ganztags auf Kanal K22 bleibt. Desweiteren wurde N24 unter Beibehaltung der bisherigen Sen-
dezeit (06.00 — 19.00 Uhr) von Kanal S 10 auf Kanal K 23 verlegt, wo TV 5 die verbleibende Sendezeit (19.00
—06.00 Uhr) behalt.

Die von der LMS zugelassene Veranstalterin des regionalen Programms CiTi.TV stellte ihren Sendebetrieb
zum 01. Februar 2012 ein. KDG schlug bis auf Weiteres eine Ersatzbelegung mit dem Programm sixx vor, die
die LMS duldete, damit keine Kapazitdten leer standen und den Kabelkunden weiterhin eine analoge Bele-
gung aller verfiigbaren Kanale angeboten werden konnte.

In den Netzen der KDG wurde im Bereich Horfunk auf Wunsch der Veranstalterin Skyline Medien Saarland
GmbH die Kabeleinspeisung von bigFM Saarland zum April 2012 beendet, da die Zielgruppe dieses Pro-
gramm ganz Uberwiegend auf anderen technischen Wegen empfangt. Ebenfalls auf Wunsch der Veranstal-
terin wurde die Weiterverbreitung von Radio Paloma im Berichtszeitraum beendet. Neu eingespeist wurde
ab 1. Oktober 2012 Radio Neunkirchen.

Aus medienpolitischer Sicht hat der Direktor der LMS, der auch Horfunkbeauftragter der DLM ist, die im
Frihjahr 2012 bekannt gewordenen Plane der ProSiebenSat.1-Gruppe kritisiert, ihre Werbung im Kabel-
fernsehen zu regionalisieren. Hauptkritikpunkte sind, dass regionale Werbemarkte nicht der Finanzierung
bundesweiter Fernsehveranstalter dienen sollen, sondern Finanzierungsquelle sind fiir die lokale und regio-
nale Berichterstattung, nicht zuletzt von regionalen Horfunkangeboten, aber auch regionaler TV-Sender.
Ferner kénnte die geplante Werbeausdehnung bundesweiter Veranstalter auf diese Markte zu massiven,
die regionale Meinungsvielfalt gefdhrdenden, Verschiebungen auf diesen Markten fiihren.

Im den digitalen Netzen der KDG wurden im Rahmen einer "Kabel-Offensive 2012" im zweiten Halbjahr
2012 die digitalen Belegungen in Vorbereitung auf weitere Aufschaltungen, u. a. von zusatzlichen HD-
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Programmen, umgestellt. Bei der analogen Belegung erfolgt dabei keine Anderung. Im Saarland fand die
Neuordnung im September 2012 statt. Sie wurde von der Kabelanlagenbetreibern gegeniiber der LMS,
sowie in- und extern kommuniziert. Im Ergebnis war fiir die Kunden lediglich ein Suchlauf am digitalen Emp-
fangsgerat erforderlich. Programme wurden aus diesem Anlass nicht herausgenommen.

Fragen zur aktuellen Kabelbelegung oder ,Erste Hilfe” bei technischen Empfangsproblemen sind auch hau-
fig Thema von Biirgeranfragen an die LMS, die die LMS nach Riicksprache mit KabelDeutschland beantwor-
tet.

4. Aufsicht liber private Rundfunkveranstalter und Telemedien

4.1. Gegenstand der Aufsicht und AufsichtsmalRnahmen
Die LMS ist die im Saarland zustédndige Aufsichtsbehorde fir den privaten Rundfunk und in einzelnen Berei-
chen fir Telemedien. Sie tiberwacht die Einhaltung der fiir die privaten Horfunk- und Fernsehveranstalter
geltenden Vorschriften des Rundfunkstaatsvertrages und des Saarlandischen Mediengesetzes. Sie (bt fer-
ner in einzelnen Bereichen (Informationspflichten, Inhalte, Werbung, Sponsoring) die Aufsicht iber private
Mediendienstanbieter im Saarland sowie im Jugendschutz die Aufsicht tber private regionale Rundfunkver-
anstalter und Telemedien-Anbieter aus.
Gegenstand der Rundfunkaufsicht sind die im Saarland zugelassenen Programme sowie die bundesweit
weiterverbreiteten Satellitenprogramme, letztere in Zusammenarbeit mit den Ubrigen Landesmedienanstal-
ten. Eine vorherige Kontrolle der einzelnen Sendungen findet nicht statt. Im Falle von Programmbeschwer-
den sind die Veranstalter gegeniiber den Landesmedienanstalten zur Auskunft und Weitergabe von Sende-
mitschnitten verpflichtet.
Die LMS erfiillt somit gegeniliber den von ihr zugelassenen privaten Rundfunkveranstaltern extern die Auf-
gaben, die im 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk intern durch den Rundfunkrat oder Programmbeirat wahrge-
nommen werden.
Gegenstand der Aufsicht sind insbesondere die

e Gewahrleistung des Jugendmedienschutzes

e  Uberpriifung der Einhaltung der Werbebestimmungen

e Sicherung der Meinungsvielfalt und Umsetzung der programmbezogenen Konzessionsaufla-

gen.

Im Berichtsjahr mussten gegentiber den durch die LMS zugelassenen Rundfunkveranstaltern keine
aufsichtlichen MalRnahmen ergriffen werden. Eine Beschwerde zur Hérfunksendung eines Veranstalters
wurde gemaR der Beschwerdesatzung an diese weitergeleitet. Der Beschwerde wurde abgeholfen.
Seit Inkrafttreten des saarlandischen Zustimmungsgesetzes zum Neunten Rundfunkdnderungsstaatsvertrag
im Mérz 2007 ist die LMS auch zustadndig fur die Aufsicht (iber samtliche Telemedien, deren Anbieter ihren
Sitz im Saarland haben. Ausgenommen sind lediglich Angebote des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks. Uber-
wacht wird insbesondere, ob Bestimmungen lber das Impressum, Werbung und Sponsoring sowie allge-
meine Programmgrundsitze im Internet eingehalten werden. Die LMS ist im Ubrigen auch eingebunden in
die Aufsicht Uber das Internet, soweit dies der Bekampfung des internationalen Terrorismus dient.
Wahrend die LMS vorher im Internet nur fiir massenkommunikativ bedeutsame Angebote zustandig war,
wie z.B. die Websites von regionalen Horfunkveranstaltern, erfasst die neue Zustandigkeit nunmehr alle
Angebotstypen, also z.B. auch Homepages von Privatpersonen.

4.2. AufsichtsmalBnahmen

Bei saarldandischen Anbietern von Telemedien wurde auf die Erflllung von Informationspflichten gemaR

§ 55 Rundfunkstaatsvertrag (Impressumspflicht) hingewirkt. Auf entsprechende Hinweise wurden diese
Angebote entweder entsprechend den Vorgaben des RStV gedandert oder die Angebote wurden vollstandig
aus dem Netz entfernt.

Auf der Grundlage von Beobachtungen der LMS erfolgen fallweise durch die Fachstelle Jugendschutz.net
zudem Beanstandungen von Jugendschutzverst6Ren im Vorfeld einer Befassung der KJM. Anbieter erhalten
die Moglichkeit, ihre Websites innerhalb einer Frist von in der Regel einer Woche gesetzeskonform zu ge-
stalten. Viele Gefahrdungstatbestande konnen auf diese Weise kurzfristig beseitigt werden. Erfolgen die
notwendigen Anderungen nicht, wird ein Priifverfahren der KIM eingeleitet.
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GemaR Beschluss der KJIM wurden gegen einen Anbieter aus dem Saarland im September 2011 ein Beans-
tandungs- und Untersagungsbescheid sowie ein BuRgeldbescheid erlassen. Gegenstand war ein spater aus
dem Netz entfernter Online-Shop, der pornografische und jugendbeeintrachtigende Inhalte frei zuganglich
anbot (und der trotz Hinweises nicht gesetzeskonform geandert wurde). Zudem bot der Shop Stoffe an,
deren Vertrieb gegen das Arzneimittelgesetz verstieR. Diesbeziiglich sind die Polizeibehorden tatig gewor-
den.

Im Nachgang zu diesem Verfahren wurde festgestellt, dass derselbe Anbieter seine Waren Uber einen wei-
teren Shop vertrieb, der Uiber vier Webadressen zuganglich war. Die LMS hat daraufhin im November 2011
auch diese Fille in eine Prasenzpriifung der KIM eingebracht. Diese hat die Angebote als pornographisch
eingestuft und die Einleitung von Ordnungswidrigkeitenverfahren durch die LMS beschlossen. Da auBerdem
Anhaltspunkte fiir das Vorliegen einer Straftat nach §§ 184d, 184 StGB gegeben waren, wurden die Verfah-
ren im Dezember 2011 an die Staatsanwaltschaft abgegeben. Nachdem im Jahr 2012 in diesem Strafverfah-
ren eine Verurteilung erfolgte, wird die LMS das medienrechtliche Verfahren 2013 fortfihren.

5. Jugendmedienschutz

Seit 1. April 2003 ist der ,Staatsvertrag (iber den Schutz der Menschenwiirde und den Jugendschutz in
Rundfunk und Telemedien (Jugendmedienschutz-Staatsvertrag - JIMStV)" in Kraft.

Das Gesetzeswerk fasst die rechtlichen Anforderungen an den Jugendschutz in Rundfunk, in Medien- und
Telediensten zusammen und tragt damit der inhaltlichen und technischen Konvergenz der Medien Rech-
nung.

Zugleich wird die Bedeutung der Selbstkontrolle der Medien gestarkt und in ein abgestuftes System der
kontrollierten Selbstregulierung integriert. Die LMS wurde damit zur im Saarland zustdndigen Aufsichtsstel-
le fiir Telemedien (Internet).

Die Komplexitdt des JMStV, aber auch die in Rundfunk, Mediendiensten und Telediensten tatsachlich und in
teilweise erheblichem Mal vorhandenen Jugendschutzprobleme stellen eine groRRe Herausforderung dar,
sowohl fur die Aufsicht als auch die Anbieter von Inhalten bzw. deren Selbstkontrolleinrichtungen. Als Or-
gan der Landesmedienanstalten hat sich am 2. April 2003 die "Kommission fir Jugendmedienschutz (KIM)"
konstituiert. Sie besteht aus zwei Sachverstandigen des Bundes, vier der Obersten Landesjugendbehdrden
und sechs Direktoren der Landesmedienanstalten. Der Direktor der LMS ist in der KJM stellvertretendes
Mitglied.

Die LMS war 2012 Uber die Mitarbeit an Priifgruppen der KJIM sowie bei der AG Spiele in die Arbeit der KIM
eingebunden. Die AG Spiele der KJM befasste sich 2011 u.a. mit aktuellen Entwicklungstendenzen im Be-
reich der Online-Spiele und entwickelte Kriterien fir die jugendschutzrechtliche Bewertung solcher Spiele.
Diese wurden in die bereits existierenden ,Kriterien fir die Aufsicht im Rundfunk und in Telemedien” inte-
griert.

6. Gliicksspielaufsicht der LMS

Die LMS war auch 2012 in die Zusammenarbeit der Gliicksspielaufsichtsbehorden der Lander eingebunden.
Sie wirkte dabei bei insbesondere auf eine angemessene Beriicksichtigung von Medienbelangen bei der
Fortentwicklung des Gllcksspiel-Staatsvertrages hin und brachte die Erfahrungswerte der reformierten
Medienaufsicht in die Debatte um eine Reform der Gliicksspiel-Aufsicht ein. In diesem Zusammenhang
konnte sie insbesondere die Erfahrungen mit der ZAK-Organisationsstruktur bei der Formulierung des Vor-
schlags fur eine Geschaftsordnung des neuen Gliickspielkollegiums einbringen.

7. Fachtagungen, Fortbildungsveranstaltungen und Wettbewerbe

Die Abteilungen Medienkompetenz sowie Jugendschutz und Programm informieren im Rahmen von Eltern-
abenden, bei der Fortbildung von padagogischen Fachkradften und im Rahmen von Informationsveranstal-
tungen Uber aktuelle Entwicklungen der Fachgebiete.

Die Abteilung Jugendschutz und Programm informierte am 13. Februar 2012 den Runden Tisch ,,Sog.
Sekten und Psychogruppen®im Ministerium flr Arbeit, Familie, Pravention, Soziales und Sport (iber das
Thema ,, Astro-TV: Zwischen Freiheit, Kommerz und Aufsicht”. Am 27. April 2012 wurden unter dem
gleichen Titel dem in Saarbriicken tagenden Bund-Lander-Gesprachskreis ,,Sog. Sekten und Psychogrup-
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pen" im Rahmen eines Vortrags Fallbeispiele und ihre relevanten rundfunkrechtliche Bewertung prasen-
tiert.

Am 12. September 2012 wurde ein Fachdialog zum Thema Scripted Reality durchgefiihrt. Unter dem
Titel ,,Verdachtsfalle, Betrugsfille oder Mitten im Leben? Reality-TV zwischen Fakten, Fiktion und
Wirklichkeit” wurde dieses Programmsegment mit Experten, Medienschaffenden und Vertretern
gesellschaftlicher Gruppen im Medienrat beleuchtet.

Zusammen mit der Abteilung Medienkompetenz wurde in einer grofReren Fachtagung aulerdem das
Thema Glickspiele aufgegriffen: Die Tagung ,,Online-Spiele und Gliicksspiele im Internet: Zwischen
Unterhaltung, Gliickssuche und Sucht” fand am 7. September 2012 mit Beteiligung des Landesinstituts
fiir Praventives Handeln (LPH) und der Landesfachstelle Glicksspielsucht Saarland in der LMS statt. Mit
ausgewiesenen Experten wurden die Grenzen zwischen Spielvergniigen, Spielleidenschaft und Sucht
erortert. AuBerdem wurden Fragen des Jugendschutzes und Maoglichkeiten von Aufklarung und
Pravention beleutchtet.

Die Abteilung Medienkompetenz wirkte zudem mit folgenden Aktivitaten in die Offentlichkeit:

Fachtagungen

Gemeinsam mit dem Landesinstitut fir Padagogik und Medien, der Serviceagentur ,Ganztagig lernen”,
dem Kinderschutzbund Landesgruppe Saarland, des Sozialpddagogischen Netzwerks der Arbeiterwohlfahrt
und der Gesamtlandeselternvertretung konzipierte die LMS eine Fachtagung Medienkompetenz ,Gemein-
sam in die Zukunft: Medien im Grundschulalter” am 28. April. Nach einem einfiihrenden Vortrag wurden
sieben Workshops angeboten.

Fortbildungsveranstaltungen

Im April endete die gemeinsam mit dem Landesinstitut fiir Padagogik und Medien sowie der
Gesamtlandeselternvertretung Saarland entwickelte vierteilige Themenreihe ,Eltern und Medien”.
Thema der Abschlussveranstaltung: ,In Sozialen Netzwerken aktiv: Wo bleibt der Datenschutz?*

Wettbewerbe

Nach einjahriger Pause veranstaltete die LMS im Berichtsjahr wieder einen Trickfilm-Wettbewerb. Zugelas-
sen waren alle Beitrage ab Sommer 2010. Insgesamt wurden 34 Trickbox-Beitrage zum Wettbewerb einge-
reicht. Bei der Preisverleihung im Juli wurden die besten Trickfilme mit Medienpreisen ausgezeichnet.
Mehrere im Berichtsjahr 2011 und 2012 im Rahmen von Veranstaltungsangeboten des Medienkompetenz-
zentrums (MKZ) entstandene Beitrdge von Kindern und Jugendlichen wurden beim interregionalen Video-
festival ,,Créajeune” eingereicht. Der Videowettbewerb prasentierte im November in Saargemiind (F) Filme
von Kindern und Jugendlichen im Alter von 5 bis 19 Jahren aus der Grof3region Saarland, Rheinland-Pfalz,
Luxembourg, Lothringen sowie der Franzosisch- und Deutschsprachigen Gemeinschaft Belgiens. Die LMS
beteiligte sich mit den Trickfilmen , Weltklasse(n)fahrt”, ,,Eltern haben ist nicht leicht”, ,,Frau Kranich und
die blaue Karotte” und ,Versunkene Schiffe”. Die LMS stellte erneut einen eigenen ,,Medienkompetenz-
preis” fiir den Wettbewerb zur Verfiigung. Den mit einer Videokamera dotierten Preis erhielt das
Assoatelier Uckange aus Frankreich mit dem Film ,,JT2 Messe”.

Die LMS beteiligte sich erneut beim SPIiXEL, dem jahrlich ausgeschriebenen bundesweiten Fernsehpreis

fiir Beitrage von Kindern. Im Berichtsjahr wurde der im Rahmen des LMS Ferienkurses ,,Mein Trickfilm“

14

entstandene Beitrag ,Eltern haben ist nicht leicht!“ in der Kategorie ,,Animation” nominiert.

8. Aligemeine Beobachtung von Programmen und Telemedien

Die dem Zustandigkeitsbereich der LMS zuzuordnenden Rundfunkprogramme werden stichprobenweise
und anlassbezogen auf die Einhaltung der gesetzlichen Bestimmungen, insbesondere zur Werbung und
hinsichtlich der Umsetzung der Konzessionsvorgaben tberpriift. Systematische Programmbeobachtungen
Uber einen bestimmten Zeitraum werden in unregelmaRigen Intervallen durchgefiihrt.

Darliber hinaus finden in Abstimmung mit der ZAK Schwerpunktbeobachtungen zu einzelnen Programmbe-
reichen statt. Die LMS war auch 2012 regelmaRig an Prifgruppen zu Gewinnspielen und WerbeverstoBen
beteiligt.
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Telemedien, deren Anbieter ihren Sitz im Saarland haben, werden insbesondere dann beobachtet, wenn sie
eine erhebliche Nutzungsfrequenz aufweisen oder ihre Inhalte Jugendschutzrelevanz erwarten lassen. An-
gebote aus dem Saarland, zu denen Verfahren bei der KJM anhangig sind, werden regelmaRig aufgezeich-
net, Angebote, die auf Einwirken der LMS geédndert wurden, werden auch im Nachgang der MaRnahme
Gberpruft.

(Zu den Verfahren im Einzelnen, siehe 4.2)

Aufzeichnungsanlage

Die Wahrnehmung der Aufsicht fiir Rundfunk und Telemedien erfordert eine angemessene technische Aus-
stattung. Deshalb wurde Ende 2009 eine Ausschreibung zur Beschaffung einer zeitgemaRen und zukunftssi-
cheren Aufzeichnungsanlage fir Fernseh- und Hérfunkprogramme unter Einschluss neuer Verbreitungswe-
ge Uber Internet (Livestream) vorgenommen. Die Beschaffung erfolgte im Friihjahr 2010. Die Anlage ent-
spricht auch den Anforderungen bei der bundesweiten Zusammenarbeit im Bereich der Aufsicht (insbeson-
dere KJM und ZAK). Die Anlage wird vor allem im Rahmen der Programmaufsicht eingesetzt. AuBerdem
wird die Technik fiir Dokumentations- und Schulungszwecke in den Bereichen Medienkompetenz sowie
Presse- und Offentlichkeitsarbeit genutzt.

9. Positionen in Uibergreifenden Aufsichtsfragen

Die LMS wird unter anderem durch das Biirgerportal www.programmbeschwerde.de direkt mit Reaktionen
der Zuschauer auf aktuelle Programmentwicklungen konfrontiert. Dariiber hinaus hat sie aber auch die
gesetzliche Aufgabe, die Interessen der Allgemeinheit in Fragen der Medienentwicklung wahrzunehmen.
Neben der Durchfiihrung von Veranstaltungen erfillt die LMS diese Aufgabe auch durch 6ffentliche Stel-
lungnahmen oder Initiativen im Kreis der ALM zu aktuellen Medienentwicklungen und Programmereignis-
sen. 2011 betraf dies insbesondere folgende Themen:

Im Februar 2011 trafen sich bereits zum dritten Mal Medienbehérden aus der GroRregion und der Euregio
Maas-Rhein zu einem informellem Erfahrungsaustausch, bei dem Regulierungsfragen, die samtliche betei-
ligte Regionen betreffen, im kleinen Kreis besprochen wurden.

Zu dem Treffen der so genannten ,,Euregiolators”, an dem Vertreter von Regulierungsbehdrden aus Luxem-
burg (Conseil National des Programmes), Belgien (Conseil Supérieur de I’Audiovisuel und Vlaamse Regulator
voor de Media) sowie die Landesmedienanstalten von Nordrhein-Westfalen und dem Saarland teilnahmen,
hatte Direktor Dr. Gerd Bauer in die Landesmedienanstalt Saarland eingeladen.

Einen breiten Raum in der Diskussion nahmen Fragen des Verbraucherschutzes bei der Produktplatzierung
sowie der Verbesserung der interregionalen Berichterstattung ein. Die Teilnehmer verstandigten sich auf
einen Appell an die ihrer Aufsicht unterliegenden Veranstalter, die Angebote fiir Horgeschadigte im jeweili-
gen Programm z. B. durch vermehrte Untertitelung auszubauen.

Anlasslich der verheerenden Anschlédge in Oslo im Juli 2011 wies der Direktor der LMS mit Blick auf den
Attentater auch auf die latente Gefahr der Selbstradikalisierung labiler Personlichkeiten durch Hasspropa-
ganda im Internet, seine Moglichkeiten zur Selbstinszenierung und Kommunikation extremistischer Einstel-
lungen hin. Er sprach sich auBerdem fiir eine nachhaltige und vorurteilsfreie Debatte Gber Fehlentwicklun-
gen bei den Medien aus und erinnerte in diesem Zusammenhang daran, dass bei samtlichen Amoklaufen
der jlingeren Zeit das Taterprofil jeweils auch durch eine extensive Nutzung von Computerspielen gepragt
war, bei denen es auf die moglichst rasche und umfangreiche Tétung von Menschen ankommt.

Der Medienrat der Landesmedienanstalt Saarland (LMS) verabschiedete in seiner Sitzung vom 1. September
2011 einstimmig eine Resolution, in der er sich flr barrierefreie Angebote in Rundfunk und Internet und
gegen die Ausgrenzung von Menschen mit Behinderungen und alteren Menschen von der medialen Teilha-
be ausspricht.

Der Medienrat bezieht sich in seiner Resolution auf die Richtlinie Giber audiovisuelle Mediendienste (AVMD-
Richtlinie), die vorsieht, dass die Mitgliedstaaten der EU Mediendiensteanbieter darin bestarken, ihre
Dienste schrittweise fir Horgeschddigte und Sehbehinderte zuganglich zu machen, sowie auf den Rund-
funkstaatsvertrag, der fordert, dass alle Veranstalter bundesweit verbreiteter Rundfunkprogramme tber ihr
bereits bestehendes Engagement hinaus im Rahmen ihrer technischen und finanziellen Méglichkeiten
barrierefreie Angebote vermehrt aufnehmen sollen.
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Der Medienrat appelliert an Landtag und Landesregierung, die staatsvertraglichen Regelungen zu Gunsten
barrierefreier Angebote nachzubessern.

10. Medienforschung
10.1. Forschungsprojekte der ALM

Im Rahmen der Zusammenarbeit innerhalb der ALM ist die LMS regelmalig an der Vergabe von Gutachten
und Forschungsprojekten beteiligt. Im Berichtsjahr 2012 betraf dies u.a.
= die kontinuierliche Fernsehprogrammforschung der Landesmedienanstalten, eine Zeitreihenstudie,
in der die Programmangebote von RTL, RTL Il und VOX, SAT.1, ProSieben und Kabel 1 sowie
ARD/Erstes Programm und ZDF seit 1998 systematisch erfasst werden,
= die Inhaltsanalyse der Regionalfenster von RTL und SAT 1 hinsichtlich der Erfillung der Kriterien
der Fernsehfenster-Richtlinie und
= den Digitalisierungsbericht.
Die Ergebnisse der Studien werden im jahrlich erscheinenden ALM-Programmbericht und in der Schriften-
reihe der DLM publiziert.

10.2. Regionale MaRnahmen

Die Reichweitenanalyse Horfunk (Media Analyse MA) bildete bislang insbesondere die kleineren Radioan-
bieter im Saarland nur unzureichend oder mit groRen Schwankungen ab. Dies war zuriickzufiihren auf eine
fiir die Erfassung kleinerer oder lokaler Horerkreise nicht hinreichenden Fallzahl. Die LMS hat deshalb mit
der Werbefunk Saar vereinbart, ab 2013 die Anzahl der erhobenen Fille um 556 zu erhéhen (von bislang
1.499). Die Kosten werden von den Werbepartnern gemeinsam getragen, die LMS ibernimmt einen Kos-
tenanteil fiir 100 Falle bei zwei Erhebungen jahrlich. Die MaRnahme ist zunachst befristet auf die Dauer von
drei Jahren, um vor einer eventuellen Verlangerung zunachst die erwiinschten Effekte, insbesondere die
Erhéhung der Stabilitat der Daten, zu Gberprifen.

11. Medienkompetenz

Die heutige Medienwelt ist sehr vielfaltig und zeichnet sich durch eine standig steigende Zahl neuer
Technologien, Angebote und Nutzungsformen sowie eine wachsende Konvergenz aus. Insbesondere die
audiovisuellen und digitalen Medien fiihren zu tiefgreifenden Veranderungen in allen Bereichen des
taglichen Lebens, begleiten die Menschen von klein auf und préagen zunehmend ihr Weltbild. Medien-
kompetenz als vierte Kulturtechnik im Sinne eines bewussten, selbstbestimmten und kritischen Um-
gangs mit medialen Eindriicken stellt daher eine grundlegende Fahigkeit bei der Bewaltigung personli-
cher, beruflicher und gesellschaftlicher Anforderungen dar.

Die Forderung von Medienkompetenz ist seit mittlerweile Gber 10 Jahren einer der Kernarbeitsbereiche
der LMS und fand im Jahr 2002 als Aufgabenbereich der LMS in § 60 (1) SMG ihre gesetzliche Veranke-
rung: ,,Die LMS unterbreitet und koordiniert Angebote zur Forderung des aktiven und bewussten Um-
gangs mit Medieninhalten fiir alle Saarlanderinnen und Saarldnder. Sie leistet hierbei einen Beitrag zur
gleichberechtigten Teilhabe an der Medienkommunikation sowie zur Vermittlung eines verantwor-
tungsbewussten Gebrauchs des Rundfunks und der Telemedien, insbesondere zur Medienerziehung und
Medienpadagogik.” Die LMS ist seither die einzige saarlandische Einrichtung, die gesetzlich mit der For-
derung von Medienkompetenz beauftragt ist.

Frihzeitig wurde erkannt, dass es neben der technischen, anwendungsorientierten Beschaftigung mit
Medien auch auf eine qualitative Auseinandersetzung mit den Inhalten ankommt. Wichtig ist es dabei
vor allem, die manipulative Wirkung der Medien zu erkennen, Chancen und Risiken richtig einzuschat-
zen und die neusten Entwicklungen im Medienbereich zu verfolgen.

Die zahlreichen Aktivitdten der LMS zur Medienkompetenzférderung stoRen landesweit wie auch liber-
regional auf grolRes Interesse, was sich unter anderem in zahlreichen Anfragen (z.B. von Seiten der Me-
dien, aber auch von Landesbehdrden, Initiativen und Projekten) niederschlagt. So wird die LMS bereits
im Vorfeld vieler Projekte als Kooperationspartnerin angesprochen (z.B. vom SR anlasslich der bundes-
weiten Herbsttagung der Medienfrauen fiir die Ubernahme eines Workshops zu Thema ,,Madchen- und
Frauenbilder in den Medien” oder vom LPM als Mitglied der Jury des Moodle-Awards) oder als Mitver-
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anstalterin angefragt (z.B. von der Gesamtlandeselternvertretung fiir einen Workshop , Erziehungsauf-
gabe Medienkompetenz” oder vom Paritatischen Bildungswerk fiir eine Fachtagung zum Thema , Mad-
chen und Medien”).

Auch Uber die Landesgrenzen hinweg nimmt die LMS regelmaRig am Informationsaustausch teil. So
nahm die Abteilungsleiterin Medienkompetenz auf Einladung des Medienkompetenzbeauftragten der
ALM an der gemeinsamen Sitzung der fiir Medienkompetenz zustindigen Mitarbeiter/innen der Lan-
desmedienanstalten im Februar in Norderstedt teil. Ziel der Treffen ist sowohl ein bundesweiter Aus-
tausch Uber aktuelle inhaltliche Medienkompetenz-Aktivitaten als auch die Abstimmung gemeinsamer
Interessen und Strategien. Ein weiteres Arbeitstreffen erfolgte in Koln bei Super RTL.

Im Mai war die LMS im Rahmen einer Mitgliederversammlung des Bildungszentrums Biirgermedien zu
Gast in der Deutschsprachigen Gemeinschaft Belgiens. Im Umfeld der Sitzung tauschten sich LMS und
DG Belgien iber mogliche Kooperationsmoglichkeiten im Bereich Medienkompetenz aus (Qualifizierung
von Fachkréaften, Austausch Referenten).

11.1. MedienKompetenzZentrum (MKZ)

Die LMS betrachtet es als eine Kernaufgabe, den Saarlanderinnen und Saarlandern den Zugang zu und
den Umgang mit einer Medienwelt zu erleichtern, die in immer hoherem Malie eine aktive Teilnahme
bei gleichzeitiger Wahrung kritischer Distanz fordert. Das MedienKompetenzZentrum der LMS setzt die
damit verbundenen Herausforderungen in der taglichen Praxis um und geht dabei stets auf neue Ent-
wicklungen ein.

Seit seiner Griindung am 28. Marz 2001 im Rahmen des saarlandweiten ,,Runden Tisches Medienkom-
petenz” werden im MKZ Qualifizierungsangebote im Medienbereich fir alle Bevolkerungskreise in ei-
nem inhaltlich breit gefacherten, Gbersichtlich strukturierten, preislich attraktiven und gut zuganglichen
Schulungsangebot gebiindelt. Die Angebote werden regelmaRig an aktuelle Medienentwicklungen sowie
die Bedrfnisse der Seminarteilnehmerinnen und -teilnehmer angepasst.

Die im Seminarprogramm angebotenen Veranstaltungen im Berichtsjahr fordern vor allem die kompe-
tente und kritische Auseinandersetzung mit Medieninhalten (qualitative Medienkompetenz), geben
aber auch Gelegenheit, technisches Fachwissen zu vertiefen. Um flexibel auf neue Entwicklungen und
Kundenpraferenzen eingehen zu kénnen, wird seit 2007 das ursprunglich fir ein Jahr konzipierte Semi-
narprogramm auf zwei Halbjahresprogramme aufgeteilt, die jeweils Anfang Januar und Juli veroffent-
licht werden. Zusatzlich werden auf vielfachen Wunsch Werbeflyer erstellt, um z.B. auf das Ferienpro-
gramm fur Kinder und Jugendliche gesondert aufmerksam zu machen.

Um die Zielgruppe der Erziehenden besser zu erreichen, kooperiert das MKZ mit mehreren Institutionen,
die MKZ-Seminare als Kooperationsveranstaltungen in ihre jeweiligen Programme aufnehmen. So verof-
fentlicht das MKZ regelmaRig Weiterbildungsveranstaltungen fiir Erzieherinnen und Erzieher im Fortbil-
dungsheft des Landesjugendamtes. Auch das Eltern-Fortbildungsprogramm des saarlandischen Bil-
dungsministeriums bewarb in seiner landesweiten Broschiire im Berichtsjahr Veranstaltungen und
Handlungsfelder des MKZ.

Kooperationen bestehen dariiber hinaus auch mit Weiterbildungsinstitutionen wie dem Landesinstitut
fiir Padagogik und Medien, dem Institut fur Lehrerfort- und -weiterbildung Saarbriicken, der Evangeli-
schen Familienbildungsstatte Saarbriicken, mehreren Katholischen Familienbildungsstatten oder der
Volkshochschule im Regionalverband Saarbriicken. Hier werden zielgruppenrelevante Veranstaltungen
gegenseitig in den jeweiligen Programmheften in Zusammenarbeit angekiindigt.

Die Medienkompetenz-Forderung im Schulbereich wird seit dem Schuljahr 2009/2010 durch die Abord-
nung zweier Lehrkrafte mit jeweils einer halben Stelle an die LMS wahrgenommen.

11.1.1. Seminarprogramm des MedienKompetenzZentrums der LMS

Die beiden Halbjahresprogramme gliederten sich seit 2011 in funf zielgruppenorientierte Kategorien:
e ,Medienkompetenz fiir ALLE”
e ,Medien AKTIV in Beruf und Freizeit”
e ,_Medienarbeit fir Erziehende”

e ,Medien fir Kinder und Jugendliche”
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e ,Medienkompetenz fir Schulen”.
Die zusatzliche Rubrik , Initiativen und Handlungsfelder” beschreibt die (iber das Seminarprogramm
hinausgehenden Aktivitdten der LMS im Bereich Medienkompetenz.
Die Gesamtzahl der Veranstaltungen hat sich im Vergleich zum Vorjahr um ca. 11% erhoht (240 Veran-
staltungen gegenilber 215 im Jahr 2011). Die Veranstaltungen verteilten sich prozentual wie folgt auf die
einzelnen Kategorien:

Kategorien

Medienkompe-
tenz fur Schulen

Medienkompe-
17%

tenz fir ALLE
38%

Medien far

Kinder und

Jugendliche
15%

Medien AKTIV

Medienarbeit in Beruf und

far Erziehende Freizeit
17% 13%

Wie in den Vorjahren bilden die Veranstaltungen unter ,Medienkompetenz fiir ALLE” die starkste Kate-
gorie, was fir das breit gefacherte Angebot spricht. Wahrend die Kurse der Kategorie ,,Medienarbeit fiir
Erziehende” mit einem 17%-Anteil an allen Angeboten im Vergleich zum Vorjahr gleich geblieben sind,
konnte ein gleich hoher Anteil fiir die 2011 neu eingefiihrte Kategorie ,Medienkompetenz fiir Schulen”
angeboten werden.

Damit sind mit Ausnahme der Kategorie ,Medienkompetenz fiir ALLE” die Anteile der Angebote fast
gleichmaRig verteilt.

11.1.2. Verteilung nach Kursarten (Unterkategorien)

Das Veranstaltungsangebot lasst sich in sieben Kursarten einteilen, wobei das Hauptgewicht wie in den
vorhergehenden Jahren auf der Internet-Fortbildung lag. Dieser Bereich verzeichnet zwar einen Rick-
gang im Vergleich zum Vorjahr (-6%), macht aber mit 34% immer noch ein Drittel der Angebote aus und
dient somit einer breiten Qualifizierung aller saarlandischen Alters- und Interessensgruppen im Bereich
Internet.

weier. KUrsarten
qualifikation Sonder-
Radio und 10% veranstaltung
Audio 14%

9%

TV und Video
10%

Internet
34%

Bildbearbeitun
9%

nformations-
veranstaltung
14%

11.1.3. Teilnehmerinnen und Teilnehmer

Die Angebote des MKZ wurden von Birgerinnen und Birgern aller Altersstufen und verschiedenster
Vorkenntnisse besucht. Im Berichtsjahr waren unter den 5036 Kunden (Zuwachs von 37% - im Vorjahr
18%) anndhernd gleich viele Frauen (53,5 %) und Méanner (46,5 %).

Die Angabe des Alters ist bei der Online-Anmeldung freiwillig, in den Teilnahmelisten wird das Alter aus
Datenschutzgriinden nicht erfasst. Die Altersverteilung lasst sich daher statistisch nicht zuverlassig er-
mitteln. Unsere personlichen Erfahrungen im Kundenkontakt lassen jedoch darauf schlieRen, dass alle

Altersgruppen gut vertreten sind - mit weiterhin zunehmender Tendenz bei Schiilerinnen und Schiilern




sowie den dlteren Kundinnen und Kunden. Hier wirkt sich insbesondere die sehr nachgefragte Kategorie
fiir Schulen und das Projekt ,,Onlinerland Saar” aus, das hauptsachlich von Seniorinnen und Senioren
genutzt wird.

Schilerinnen und Schler, die an den Angeboten ,,Medienkompetenz fiir Schulen” teilnehmen, werden
nicht einzeln in die Kunden-Datenbank aufgenommen, sondern lediglich als Teilnehmende bei der jewei-
ligen Veranstaltung vor Ort gezahlt.

Zum 31. Dezember 2012 wurden aus Datenschutzgriinden alle personenbezogenen Daten von Kunden
geldscht, die seit 2009 keine Kundenaktivitaten mehr aufweisen. Diesen Kunden wurde im Vorfeld das
Verfahren per Mail mitgeteilt, sofern sie eine E-Mail-Adresse angegeben hatten. Nach Léschung belief
sich der Kundenstamm am 01. Januar 2013 auf 2997 Kunden.

Anmeldungen

Im Berichtsjahr konnte mit 5036 Anmeldungen die Anmeldezahl des letzten Jahres um 27% lbertroffen
werden. Die Teilnehmerzahlen teilen sich wie folgt auf die einzelne Kategorien auf:

Die Teilnehmerzahlen teilen sich wie folgt auf die einzelne Kategorien auf:

Anmeldungen Anteil in %
Kategorie
2011 2012 2011 2012
1 |Medienkompetenz fiir ALLE 1294 1348 35,3 26,8
2 | Medien AKTIV in Beruf und Freizeit 204 303 5,6 6
3 | Medienarbeit fiir Erziehende 842 915 23 18,2
4 | Medien fir Kinder und Jugendliche 335 300 9,1 6
5 |Medienkompetenz fiir Schulen 991 2170 27 43
gesamt 3666 5036 100 100

Besonders erfreulich ist die Zunahme von Anmeldungen in fast allen Kategorien. Wie in den Vorjahren
wurden die Angebote aus dem Bereich ,,Medienkompetenz fiir ALLE” insbesondere stark nachgefragt,
die Anmeldungen in dieser Kategorie werden allerdings erstmalig durch die Kategorie ,,Medienkompe-
tenz flr Schulen” deutlich Gbertroffen.

Die Neukonzeption von schulorientierten Angeboten durch die beiden abgeordneten Lehrkrafte hat sich
bewahrt. Wurden die Angebote der Kategorie ,Medienkompetenz flir Schulen” bereits in ihrem ersten
Jahr 2011 Gberdurchschnittlich oft gebucht, so konnte auch im Berichtsjahr wieder eine enorme Nach-
frage verzeichnet werden (+59%).

Der leichte Rickgang der Anmeldungen im Bereich ,Medien fiir Kinder und Jugendliche” ergibt sich aus
einer veranderten Zuordnung: Seit 2011 werden einige Kurse fiir Kinder und Jugendliche nicht mehr
dieser Kategorie, sondern dem neuen Bereich ,,Medienkompetenz fiir Schulen” zugerechnet, sobald sie
in schulischen Zusammenhé&ngen veranstaltet werden (z.B. auf Anregung von Schulsozialarbeitern).

11.1.4.Kursauslastung

Die Kursauslastung des MKZ lag 2012 zum zweiten Mal nach 2010 bei iber 100% (bedingt durch die
Zusatzkurse). Zwar lag die Ausfallquote im 1. Halbjahr bei 9,4% und im 2. Halbjahr bei 22,7%, diese Aus-
falle konnten jedoch durch Zusatzkurse wieder ausgeglichen werden.

angebotene .
. = stattgefundene Termi- .
Kategorie 2012 Gesamt Termine (ohne Zusatz- . Auslastung in %
K ) ne (mit Zusatzkursen)

urse

Medienkompetenz fiir ALLE 86 79 91,86%
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Medien AKTIV in Beruf und Freizeit 29 18 62,07%
Medienarbeit flr Erziehende 38 37 97,37%
Medien fiir Kinder und Jugendliche 33 35 106,06%
Medienkompetenz fiir Schulen 38 71 186,84%

224 240 107,14%

Die Auslastungsstatistik nach Kursarten weist ebenfalls darauf hin, dass das Veranstaltungsangebot des
Jahres 2012 wiederum sehr erfolgreich war. Offensichtlich ist es gelungen, bei zielgruppenorientierten
Angeboten diese Zielgruppen auch zu erreichen. Auch die Kursverteilung auf die unterschiedlichen Me-
dien ist vom Kundenkreis gut angenommen worden.

Kursarten 2012 Gesamt 1.Halbjahr 2.Halbjahr Au;l:\::::tg in
So Sonderveranstaltung 104,76% 100,00% 103,23%
IN Internet 205,56% 82,50% 140,79%
v Informationsveranstaltung 100,00% 78,57% 90,63%
Bb Bildbearbeitung 88,89% 110,00% 100,00%
TV TV und Video 107,69% 80,00% 95,65%
RA Radio und Audio 100,00% 41,67% 65,00%
wQ Weiterqualifikation 68,75% 100,00% 78,26%
128,10% 82,52% 107,14%

Im Berichtsjahr wurden intensive Umstrukturierungsmafnahmen (Umbau/Modernisierung Radio- und
TV-Studio) getroffen, u.a. um den in den letzten Jahren eher schwachen Bereich ,,Radio und Audio” zu
starken. Fur das kommende Jahr gilt es, attraktive Anschlussmaoglichkeiten an das erfolgreiche erste
Halbjahr anzubieten.

Bereits wahrend der letzten Jahre konnte beobachtet werden, dass die Auslastung im ersten Halbjahr
eines Kalenderjahres tendenziell hoher ist, was darauf deuten konnte, dass die grundsatzliche Bereit-
schaft zum Veranstaltungsbesuch zu Beginn des Jahres groRer ist.

Das Seminarangebot des MedienKompetenzZentrums ist unter www.mkz.LMSaar.de aufgelistet. Neben
Informationen rund um das Weiterbildungsprogramm kdnnen Interessenten Kurse online buchen oder
den regelmaRig erscheinenden Newsletter abonnieren. Im Berichtsjahr wurden 59 Newsletter mit Ver-
anstaltungsankiindigungen an ca. 1.700 Adressaten versandt.

Seit 2013 ist das MedienKompetenzZentrum auch auf Facebook und Twitter vertreten unter
www.facebook.com/mkz.LMSaar bzw. twitter.com/mkzimsaar. Videodokumentationen von groReren
Veranstaltungen des MKZ sowie Filme der Auszubildenden Mediengestalter Bild und Ton finden sich auf
www.youtube.com/Imsaar.

11.2. MaRnahmen und Projekte

Zum Schuljahresbeginn 2012/2013 aktualisierte die LMS den Abrufkatalog ,,Medienkompetenzprojekte
an Schulen”, der sowohl Grundschulen als auch weiterfithrenden Schulen sowie Lehrkraften zur Verfi-
gung gestellt wird. Der Flyer listet das Angebot an Medienkompetenzprojekten auf, die von saarlandi-
schen Schulen beim MedienKompetenzZentrum der LMS abgerufen werden kénnen. Pro Schule und
Schuljahr kann ein Projekt kostenfrei abgerufen werden.

35

—




Sowohl das Radio- als auch das TV-Studio der LMS wurden im Berichtsjahr umfangreichen Umbau — und
ErneuerungsmaBnahmen unterzogen und so den heutigen technischen Entwicklungen angepasst.

11.2.1 Onlinerland Saar

Seit Juni 2005 fuhren die Landesmedienanstalt Saarland und das Medien-
Netzwerk SaarLorLux e.V. die Kampagne ,,Onlinerland Saar” durch, deren
Ziel es ist, die Saarlanderinnen und Saarlander mit verschiedenen attrakti-
ven Angeboten verstarkt an das Internet heranzufiihren und die
Onlinerquote nachhaltig zu steigern. Im Januar 2011 startete das Projekt
mit einem erweiterten Schulungsangebot in seine bereits vierte Kampag-

i nenphase.
Onlinerland Die Leitung der von der saarlandischen Landesregierung und der
Europdischen Union geférderten Kampagne, deren Schirmherrschaft die
Ministerprasidentin des Saarlandes bernommen hat, ist der Abteilung Medienkompetenz der
Landesmedienanstalt angegliedert. Die inhaltliche Projektsteuerung und -abwicklung wird durch drei beim
MedienNetzwerk SaarLorLux e.V. angestellte Teilzeitkrdfte und eine studentische Hilfskraft geleistet. Die

Projektmitarbeiterinnen und -mitarbeiter betreuen auch die kampagneneigene Hotline.

Kursangebot
Um die saarlandische Bevolkerung mit dem Internet vertraut zu machen, fiihrt die Kampagne dezentral im
ganzen Saarland praktisch ausgelegte Internetkurse und Informationsveranstaltungen durch. Dies wird
durch zwei mobile Schulungsrdume mit jeweils 20 Laptops, Beamer und Leinwand sowie Internetverbin-
dung via LTE gewadhrleistet.
Folgende Kurse bzw. Informationsveranstaltungen werden zentral (iber die Projektstelle saarlandweit ange-
boten:

e Kaffee-Kuchen-Internet (dreistindiger Einsteigerkurs)

o Kaffee-Kuchen-Internet Il (dreistlindiger Einsteigerkurs)

e Einkaufen im Internet (zweistlindiger Aufbaukurs)

e Reisen im Internet (zweistlindiger Aufbaukurs)

e Gesundheit im Internet (zweistliindiger Aufbaukurs)

e Soziale Netzwerke (zweistlindiger Aufbaukurs)

e Senioren surfen sicher (zweistlindiger Aufbaukurs)

e JOB-Online (vierstindiges fur Bildungstrager kostenpflichtiges Komplettpaket)

e Internetanschluss leicht gemacht (zweistiindige Informationsveranstaltung)

e Online auf der Bank (zweistlindige Informationsveranstaltung in Kooperation mit der Bank 1 Saar)

e Online aufs Amt (zweistiindige Informationsveranstaltung in Kooperation mit der Staatskanzlei des

Saarlandes)

Bei den Einsteiger- und Aufbaukursen werden den Teilnehmern kursbegleitende Broschiiren ausgehéan-
digt, die die Inhalte des jeweiligen Kurses aufgreifen und eine individuelle Nachbereitung ermdoglichen.
In den Informationsveranstaltungen erhalten die Teilnehmer aktuelle mehrseitige Handreichungen. Im
Berichtsjahr wurde das Informationsmaterial um die beiden Handreichungen , PC-Hilfe” mit Ansprech-
partnern, die bei Problemen mit Hard- und/oder Software weiterhelfen, und ,,Internetprovider” mit
Tarifen verschiedener Internetanbietern erweitert.
Weiterhin wird zusatzlich einmal im Monat in jedem Landkreis ein ,Onlinerland Saar Internetcafé” an-
geboten. Zwei Stunden lang kdnnen alle Interessierten, die bereits einen Internetkurs besucht haben
und Gber entsprechende Vorkenntnisse verfligen, mit Hilfestellung einer erfahrenen Kursassistenz im
Internet surfen und spannende neue Internetseiten entdecken. Ziel des ,,Onlinerland Saar Internetcafés"
ist es, Personen, die keinen eigenen PC zu Hause haben oder Personen, die sich im Umgang mit dem
Internet (noch) unsicher fithlen, regelmiaRige Treffs zum Uben und Austauschen zu bieten.
In Kooperation mit mittlerweile tiber 270 Partnern fiihrte die Kampagne im Berichtsjahr 480 Kurse, In-
formationsveranstaltungen und Internetcafés durch und schulte 5.840 Teilnehmerinnen und Teilneh-
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mer. Das entspricht 12,2 Teilnehmern pro Schulung. In den Kursen nahmen mehr als zwei Drittel Frauen
teil, das durchschnittliche Alter lag bei 65,9 Jahren.

Der groRte Teil der Kurse entfiel mit 85 bzw. 83 Kursen (insgesamt 35%) auf die beiden Basisangebote
,Kaffee-Kuchen-Internet” und , Kaffee-Kuchen-Internet I1“. Ebenfalls sehr nachgefragt waren die Auf-
baukurse ,,Senioren surfen sicher” (61 Kurse, 13%), ,,Soziale Netzwerke” (51 Kurse, 11%) und ,,Einkaufen
im Internet” (50 Kurse, 10%).

Verteilung der Veranstaltungen im Jahre 2012

M Keffee-Kuchen-Internet

B Keffee-Kuchen-Internet 11

M Einkaufen im Internet

M Reisen im Internet

H Gesundheitim Internet

M Scziale Netzwerke

MW Senioren surfen sicher

HJCB-Onlne
Internetanschluss leicht gemacht

M Online aufs Amt

m Online auf der Bank

Onlinerland Saar Internetcafé

Zu den Kursen der Kampagne kamen zahlreiche weitere Angebote der Projektpartner von ,Onlinerland
Saar” hinzu, die zusammen mit den kampagneneigenen Kursen Ubersichtlich im regelmaRig erscheinen-
den Terminkalender aufgelistet waren.

Die beiden im Jahre 2012 veroffentlichte Terminkalender erschien in einer Auflage von 6.500 Stiick und
enthielt Daten und Beschreibungen von 375 bzw. 396 Kursen und Seminaren. Von den veroffentlichten
Seminaren wurden 216 bzw. 263 Kurse zentral Uber das Projektbiiro organisiert (dies entspricht 58%
bzw. 66%).

Ausbau der Internetseite www.olsaar.de

Der standig aktualisierte Internetauftritt der Kampagne bietet Teilnehmern, Partnern und Sponsoren, aber
auch interessierten Biirgerinnen und Blrgern anderer Bundesldander einen umfassenden Einblick in die
Arbeit der Kampagne und stellt kostenlos Lernmaterialien zur Verfligung, um das eigene Internetwissen
auszubauen und zu vertiefen.

Waihrend die Rubrik ,,Die Kampagne allgemeine Informationen (z.B. Projektpartner, Sponsoren, Ausblick,
Rickblick, Newsletter, Angebot, Kurssuche usw.) zusammenstellt, bieten die beiden Rubriken , Internet fur
Einsteiger” (mit den Kursen ,Kaffee-Kuchen-Internet” und , Kaffee-Kuchen-Internet 11“) und , Internet fir
Fortgeschrittene” (mit allen Aufbaukursen und Informationsveranstaltungen der Kampagne) bedirfnisbe-
zogene Informationen und Materialien.

Im Berichtsjahr wurden die beiden letztgenannten Rubriken jeweils um den Meniipunkt ,Haufig gestellte
Fragen“ ergdnzt, in dem wichtige Fragen von Teilnehmern kursbezogen beantwortet werden. Diese Frage-
Antwort-Listen werden entsprechend erweitert und aktualisiert, so dass sie eine sinnvolle Ergdnzung zu den
kursbegleitenden Broschiiren darstellen.

Weiterhin sind seit dem Berichtsjahr mehrere ,Internet-Flihrerscheine” in die Internetseite integriert, die —
ahnlich wie die Wissensquizze — Fragen zu verschiedenen Themenbereichen im Internet stellen und Ant-
wortmoglichkeiten zur Entscheidungshilfe bieten. Anders als bei den Quizzen miissen die Nutzerinnen und
Nutzer hier jedoch eine bestimmte Anzahl an richtigen Antworten geben, um den Fiihrerschein zu bestehen

und sich dann ein Zertifikat ausdrucken zu kénnen.




Weitere Aktionen und Kooperationsveranstaltungen
Im November 2012 fiihrte die Kampagne gemeinsam mit der Google Germany GmbH die Vortragsveranstal-
tung ,,Google — Mehr als nur Suchmaschine” im Kongresszentrum der SHG-Kliniken Vélklingen durch. Nach
GruBworten von Dr. Gerd Bauer und Jirgen Barke (Staatssekretar im Ministerium fiir Wirtschaft, Arbeit,
Energie und Verkehr) sowie einer Einfihrung ins Thema von Judith Thieser (Landesbeauftragte fur Daten-
schutz und Informationsfreiheit), stellte Sabine Frank (Leiterin Jugendschutz und Medienkompetenz der
Google Germany GmbH) die verschiedenen Dienste und Anwendungen von Google vor (z.B. Suchmaschine,
GMail, Google Maps, Google Art Project usw.). In der anschlieBenden Podiumsdiskussion, moderiert von
Klaus Dittrich, wurden die Google-Dienste weiter ausgefuihrt und auf Datenschutzaspekte eingegangen.
Auch Anmerkungen und Fragen aus dem Plenum wurden aufgegriffen und erldutert. An der Veranstaltung
nahmen ca. 180 Gaste teil. Den Projektpartnern der Kampagne wurde die Moéglichkeit geboten, sich im
Rahmen der Veranstaltung mit einem Informationsstand zu prasentieren.
Auch im Berichtsjahr beteiligte sich die Kampagne ,,Onlinerland Saar” gemeinsam mit der Arbeitskammer
des Saarlandes und weiteren Partnern am Safer Internet Day und veranstaltete die saarlandweiten Aktions-
tage ,Internet: mit Sicherheit!“, um die Saarlanderinnen und Saarlander tiber mogliche Gefahren im Inter-
net aufzuklaren und sie dafiir zu sensibilisieren, ihnen gleichzeitig aber auch Handlungsanleitungen zum
Schutz vor diesen Risiken aufzuzeigen und so dem erhdéhten Sicherheitsbediirfnis gerecht zu werden. So
konnten in insgesamt 34 Veranstaltungen rund 1.096 Teilnehmerinnen und Teilnehmer geschult werden.
Weitere Informationsstdande und 6ffentlichkeitswirksame Auftritte:

e Informationsstand bei den Saarbriicker Seniorentagen

e Informationsstand bei der Seniorenmesse Homburg

e Informationsstand und Internetcafé auf der Seniorenmesse Volklingen

e Informationsstand und Internetcafé im Rahmen des Frauen(gesundheits)tages

e Informationsstand und Internetcafé auf der Bildungsmesse Wadern

e Informationsstand und Internetcafé bei der IMMIGRA

e Informationsstand und Veranstaltung von Kursen im Rahmen der Interkulturellen Woche in

Ottweiler

Um die Aufmerksamkeit der Besucherinnen und Besucher von 6ffentlichen Veranstaltungen auf den Infor-
mationsstand der Kampagne zu lenken, wurde im Berichtsjahr ein Gliicksrad angeschafft. Dieses ermoglicht
die leichtere Kontaktaufnahme mit potentiellen Kunden und hilft bei der Verteilung von Werbematerial.

(N)ONLINER Atlas 2012

Der ,,(N)ONLINER Atlas“, eine Studie der Initiative D 21, durchgefiihrt von TNS Infratest, veroffentlicht jedes
Jahr aktuelle Internetnutzungszahlen fur Deutschland und die einzelnen Bundeslander. Obgleich die
Onlinerquote im Jahre 2012 erneut gesteigert werden konnte, kam das Saarland im Bundeslandervergleich
nicht tiber Platz 15 hinaus. Im Berichtsjahr waren 67,4% der Saarlander online, wahrend deutschlandweit
75,6% im Internet surften.

Bei Betrachtung der Zugangsgeschwindigkeiten zeigte sich bundesweit eine leichte Abnahme der
schmalbandigen Zugdnge Modem und ISDN. Wahrend die Breitbandtechnologie (z.B. DSL) bundesweit nicht
nennenswert wuchs, legte sie im Saarland deutlich zu. Im Jahre 2012 nutzten 54% der saarlandischen Be-
volkerung einen Breitbandanschluss, das sind 8,3 Prozentpunkte mehr als im Vorjahr. Im Bundeslanderver-
gleich stieg das Saarland damit von Platz 16 auf Platz 13.

Teilnehmerumfrage zur Internetnutzung

Um die Ergebnisse bisheriger Studien (z.B. dem ,,(N)ONLINER Atlas“) zu verifizieren, beauftragte die Kam-
pagne im Berichtsjahr ein unabhangiges saarlandisches Marktforschungsinstitut mit der Durchfiihrung einer
inhaltlich vergleichbaren Studie.

Die Ergebnisse dieser Studie fligen sich in das Bild anderer Studien ein. Die Onlinerquote im Saarland steigt
weiter, wenn auch in geringem Male. Mit 68,5% Onlinern war die Quote geringfligig hoher als bei der ver-
gleichbaren Studie des ,,(N)ONLINER Altas”. Positiv zu bewerten ist der hohe Anstieg der Onlinerquote in
fortgeschrittenen Altersgruppen. Die Zahlen der Nutzungsplaner zeigen, dass die Einsteigerkurse der Kam-
pagne weiterhin ihre Berechtigung haben, um Neulinge an das Internet heranzufiihren. Die Zahlen zur Nut-
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zungsintensitdt und zum Beginn der Nutzung zeigen, dass Aufbaukurse und weiterfiihrende Angebote zur
Weiterbildung der Seniorinnen und Senioren wichtig sind.

Wurden den Befragten Tatigkeiten genannt, die sie im Internet erledigen kdnnen, gaben 64% der Personen
an, das Internet regelmaRig zur Informationssuche zu nutzen. Knapp die Halfte (51%) der Befragten nutzt
das Internet regelmaRig zur Kommunikation mit anderen, wobei eine leichte Abnahme der Nutzung mit
voranschreitendem Alter erkennbar ist. Auffallig ist die mit dem Alter rapide sinkende Nutzung von sozialen
Netzwerken und dem Download von Musik/Biichern/Hérbichern/Filmen/Videos. Online-Banking wird von
allen Altersgruppen gleichermaRen betrieben.

Mehr als die Halfte der befragten Internutzer nutzen das Internet taglich. Erfreulich ist der Befund, dass die
tagliche Internetnutzung sowie die Nutzung mehrmals in der Woche tiber alle Altersklassen hinweg stabil
ist, wobei die (iber 70-Jahrigen das Internet intensiver nutzen als die 60-69-jahrigen Nutzer. Insgesamt be-
trachtet, nutzen die Saarlanderinnen und Saarlander das Internet intensiv.

11.2.2 FLIMMO - Programmberatung fiir Eltern

EALETT & Die LMS ist als Griindungsmitglied seit 1996 am Verein ,,Programmbe-

2 A
t"q \ M M ratung fur Eltern e.V.” beteiligt. Inzwischen sind alle Landesmedienan-
% o stalten dem Verein beigetreten. Auf der Grundlage neuester Erkennt-

nisse aus Forschung und padagogischer Praxis zum Thema ,Kind und
Fernsehen” gibt der Verein dreimal im Jahr die Broschiire ,,FLIMMO*
heraus. Anlasslich der Weihnachtsfeiertage hat der FLIMMO im Be-
richtsjahr eine Sonderbeilage veroffentlicht, die das Fernsehpro-

gramm an den Feiertagen besprach.

Mit einer alphabetisch sortierten Ubersicht tiber bei Kindern beliebte und regelméRig ausgestrahlte
Fernsehformate erhalten Erziehende mit Hilfe des FLIMMOs eine konkrete Orientierungshilfe fiir den
alltaglichen Umgang mit dem Fernsehkonsum ihrer Kinder. Grundlage sind jeweils die Forschungsergeb-
nisse (z.T. Uber Kinderbefragungen) des JFF — Institut fiir Medienpddagogik. Neben der Vertiefung aktu-
ell diskutierter Themen erhalten Eltern nitzliche Tipps zur Fernseherziehung sowie Hinweise, wie sie
ihren Kindern dabei helfen kdnnen, Fernseherlebnisse zu verarbeiten.

Neben dem aktuellen Thementeil halt der FLIMMO auf zusatzlichen Seiten
Informationen fir Eltern zu den Themen Internet, Computerspiele und DVDs
fiir Kinder bereit. In der Rubrik ,,Durchgezappt” wird auf das Programm von
Sendern eingegangen, die nicht in den Besprechungen auftauchen.

Der FLIMMO wird in einer Auflage von ca. 400.000 Exemplaren bundesweit
kostenlos an Kindertageseinrichtungen, Schulen, Apotheken,
Kirchengemeinden, Beratungsstellen und andere Einrichtungen versandt. Die
LMS hat einen eigenen Verteiler, an den die aktuelle Ausgabe regelmaRig
versandt wird. Der FLIMMO kann abonniert oder als Probeexemplar (iber die
LMS angefordert werden.

Unter der Adresse www.flimmo.de bietet der Internet-Auftritt des Projekts
weitere aktuelle Informationen rund um das Thema Fernsehen und Kinder.

Neben der Programmberatung fiir Eltern bietet FLIMMO auch einen eigenen
Bereich fiir professionell Erziehende im Netz: www.flimmo-fachportal.de.

Im September haben die Landesmedienanstalt Saarland und das Ministerium fir Bildung und Kultur
bereits zum wiederholten Mal in einer landesweiten Aktion die Broschiire FLIMMO an die Eltern der
Schulanfanger verteilt. Anlasslich der Verteilaktion wurde erstmals eine LMS-spezifische Landerausgabe
des FLIMMOs mit eigenem Editorial und regioanlisierter Riickseite gedruckt.

Im Oktober feierte die Programmberatung fiir Eltern e.V. im Rahmen der Miinchender Medientage das
15-jahrige Jubildaum des FLIMMOs.




11.2.3 Medienwettbewerb 2012: Trickbox-Festival

Seit 2003 fiihrt die LMS jahrlich einen Medien-Wettbewerb fir Kinder und Jugendliche aller Altersstufen
durch.

Nachdem im letzten Jahr mit dem Medienkompetenz-Wettbewerb
fir Schulen das Augenmerk auf die Schulentwicklung bzgl. Medien
gelegt worden war, stand das Thema Trickbox im Berichtsjahr wieder
im Vordergrund. Im Vorfeld hatten padagogische Fachkrafte Gele-
genheit, in Fortbildungen der LMS das medienpadagogische Arbeiten
mit der Trickbox zu erlernen und die Trickbox der LMS zur Produktion
der Wettbewerbsbeitrage auszuleihen.

Insgesamt wurden beim Trickboxwettbewerb 34 Beitrage unter Mitwirkung von rund 200 Kindern und Ju-

gendlichen im Alter zwischen 5 und 18 Jahren von Schulen, Kindertagesstatten, Jugendzentren und anderen
Institutionen aus dem gesamten Saarland eingereicht.

Eine dreikdpfige Fachjury bewertete die Beitrage hinsichtlich verschiedener Kriterien wie Story, Kulissen,
Ton, Animation sowie dem Beteiligungsgrad der Kinder. Pramiert wurden die Beitrdge in den Kategorien
,Kindergarten und Grundschule” (bis 10 Jahre) sowie ,Weiterfiihrende Schule” (ab 11 Jahre). Die Preisver-
leihung fand kurz vor den Sommerferien im Saarbriicker Filmhaus statt.

Den ersten Preis in der Kategorie , Kindergarten
und Grundschule” erhielt der Beitrag ,,Kinder an
die Macht” der Stadtischen Grundschuleinrich-
tung ,Konfetti“ (Neunkirchen). Der Trickfilm ,Die
total verriickte Waschanlage” der Schule am
Webersberg aus Homburg konnte sich in der
Kategorie ,Weiterfiihrende Schule” behaupten.
Die Preise fur die jeweils ersten drei Platze einer
Alterskategorie setzten sich aus Medientechnik
wie Video- und Fotokameras sowie aus Medien-
Gutscheinen im Wert von insgesamt tUber 1.000€
zusammen. Zusatzlich wurde ein Sonderpreis
verliehen. Alle Preistragerinnen und Preistrage
erhielten T-Shirts mit dem neuen Trickbox-LMS-

Logo.

11.2.4 Zusatzqualifikation Medienkompetenz

Mit der regelmaRigen Aus- und Fortbildung von Multiplikatoren baut die LMS ein Netzwerk von
Fachkraften auf, die Medienkompetenz saarlandweit an unterschiedliche Zielgruppen vermitteln
konnen. Das Angebot reicht dabei von einem einmaligen Vortrags anldsslich eines Elternabends bis zur
(wiederholten) Durchfiihrung von Projekten und / oder Seminaren. Die ausgebildeten Referentinnen
und Referenten sind vielseitig einsetzbar und insbesondere in Fragen qualifiziert, die Medienerziehung
und die Vermittlung von Medienkompetenz betreffen. Zahlreiche Anfragen bei der LMS nach
Fachkraften zur Gestaltung von Elternabenden, padagogischen Tagen in Kindereinrichtungen und
Projektbegleitungen konnten durch den auf diese Art entstandenen Referentenpool abgedeckt werden.
Im Berichtsjahr wurde die Zusatzqualifikation mit 13 padagogischen Fachkraften in sechs
Seminareinheiten im Januar, Februar und Marz durchgefiihrt.

Im Rahmen einer Kursleiterschulung wurden dariiber hinaus padagogische Fachkrafte im Rahmen eines
Veranstaltungstermins mediendidaktisch ausgebildet.

Die Teilnehmerkreise der Veranstaltungen setzten sich zusammen aus Mitarbeiter/innen der
(stationaren) Jugendhilfe, Erziehern, Diplom- und Sozialpddagogen, Schoolworkern, padagogischen
Fachkraften aus den Bereichen schulische und auBerschulische Nachmittagsbetreuung, sowie Diplom-
Sozialarbeitern, Lehrkraften und Bildungsreferenten.
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11.2.5 Internet-ABC
Die LMS ist als Griindungsmitglied zusammen mit
zehn weiteren Landesmedienanstalten seit 2003

]
1nternet-ab am Verein ,Internet-ABC e.V.” beteiligt. Das

LInternet-ABC” steht unter der Schirmherrschaft

Das Portal fiir Kinder,
Eltern und Pidagogen der  Deutschen  UNESCO-Kommission.  Die

werbefreie  Plattform  (www.internet-abc.de)
besteht aus zwei tragenden Saulen: einem
Angebot fiir Kinder im Alter von sechs bis zwolIf Jahren zum spielerischen Einstieg ins WorldWideWeb
und einem informativen Angebot fir Eltern und Padagogen mit Anleitungen zur Internet-Nutzung und
Praxisideen fur Lehrkrafte zum Einsatz des Internets im Unterricht.
Um die Angebote des Internet-ABCs auch offline abrufen zu kénnen, hat der Verein 2010 fir Lehrkrafte,
Padagogen und Eltern eine CD-ROM sowie ein begleitendes Lehrerhandbuch ,Wissen wie’s geht! Mit
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Spall und Sicherheit ins Internet mit zahlreichen Unterrichtsmaterialien vero6ffentlicht, die
facherlbergreifend im Grundschulunterricht oder auch zu Hause eingesetzt werden kénnen. Die
Materialien werden von der LMS auch regelmafig im Rahmen ihrer zahlreichen Schilerprojekte an
saarlandischen Schulen aktiv genutzt und dartber hinaus an Lehrkrafte verteilt.

Ein kostenloses Ansichtsexemplar der CD-ROM sowie weiteres Informationsmaterial mit , Tipps zum
Einstieg von Kindern ins Netz”, ,Recherchieren lernen mit dem Internet” sowie ,Software fir Kinder
zum Spielen und Lernen” sowie ein Flyer mit Informationen fiir Lehrkrafte kann bei der LMS angefordert
werden. Das Handbuch wird Lehrkraften und pé&dagogischen Fachkraften auf Anfrage ebenfalls
kostenfrei zur Verfligung gestellt.

Fir tlrkeistammige Familien hat die Medienkompetenzinitiative Internet-ABC seit Januar 2011 erstmals
auch ein tilrkischsprachiges Online-Angebot aufbereitet. Den Schwerpunkt bilden Lernmodule zu den
Themen ,,Surfen und Navigieren®, ,,Suchen und Finden®, ,Sicher surfen“ und ,,Chat”. Kinder erlernen hier
Schritt fur Schritt die notwendigen Grundlagen, Eltern erhalten parallel Ratschlage fur die Vermittlung.
Begleitend zum Online-Angebot wurde ein zweisprachiger Flyer entwickelt, der das Internet-ABC samt
seinen neuen Funktionen vorstellt.

Im Rahmen der jahrlichen Verteilaktion, die die LMS
gemeinsam mit dem Bildungsministerium des
Saarlandes durchfiihrt, wurden im September die im
Berichtsjahr Giberarbeitete und aktualisierte Internet-
ABC- Broschiire ,,Wissen wie’s geht! Zeigen wie’s geht!”
an die Eltern aller saarlandischen Drittkldssler verteilt.
Anlasslich der Aktion interviewten Schiilerinnen und
Schiler der Turmschule in Saarbriicken-Dudweiler den
saarlandischen Bildungsminister Ulrich Commercon

sowie die Leiterin des MedienKompetenzZentrums der
LMS, Karin Bickelman,n zur Bedeutung, die das Internet in ihrem Leben einnimmt.

Darliber hinaus wurde das Internet-ABC im gesamten Jahresverlauf bei zahlreichen Veranstaltungen,
Fortbildungen und Multiplikatorenschulungen vorgestellt und entsprechendes Informationsmaterial an
Interessierte  verteilt. Der Verein wurde auch wieder im Fortbildungsprogramm der
Gesamtlandeselternvertretung fur das Schuljahr 2012/2013 vorgestellt.

Im Berichtsjahr wurde das Internet-ABC mit drei Preisen ausgezeichnet. Im Februar erhielt das Projekt
den deutschen Bildungsmedienpreis ,digita 2012“ sowie im Juni die Comenius-EDUMedia-Medaille 2012
fir herausragende Bildungsmedien. Als erste deutsche Einrichtung wurde das Projekt im November mit
dem internationalen King-Hamad-bin-Isa-Al-Khalifa-Preis der UNESCO ausgezeichnet.




11.2.6 Bildungszentrum BiirgerMedien e.V.
Der seit 1995 bestehende und in Ludwigshafen anséassige
Bildu ﬂgSZEﬂtrum Verein Bildungszentrum BirgerMedien e.V. (BZBM), dem die

Bl‘_”g erMedien LMS im Berichtsjahr bereits 10 Jahre angehért, ist eine
Einrichtung, die von den Landesmedienanstalten der Lander

Rheinland-Pfalz, Hessen, Baden-Wirttemberg und Saarland

sowie der Regierung der Deutschsprachigen Gemeinschaft
Belgiens und der Stadt Ludwigshafen getragen wird. Das Bildungszentrum BirgerMedien hat es sich zur
Aufgabe gemacht, der standig steigenden Nachfrage nach medienpadagogischer Beratung und
medientechnischer Hilfestellung gerecht zu werden.
In der Praxis veranstaltet das BZBM qualifizierte Aus- und WeiterbildungsmaRnahmen fiir verschiedene
Zielgruppen. Mitglieder lokaler Férder- und Tragervereine, Multiplikatoren und Medienpadagogen
sowie das an Medien interessierte Publikum haben die Moglichkeit, Seminare zur Vermittlung von
technischem und journalistischem Fachwissen zu besuchen.
Das MKZ hat im Rahmen der landeriibergreifenden Kooperation zwischen der LMS und dem BZBM im
Jahr 2012 eine Reihe von Veranstaltungen und Seminaren fiir Interessierte aus den beteiligten
Bundeslandern zuganglich gemacht. Umgekehrt konnten auch saarlandische Interessierte, z.B. die
Auszubildenden Mediengestalter Bild und Ton der LMS, an Fortbildungen jenseits der Landesgrenzen
teilnehmen. Schwerpunkt waren Angebote im Bereich Video/Fernsehen und Audio/Radio. Dariber
hinaus wurden vom MKZ empfohlene saarlandische Referenten gezielt in den anderen Mitgliedsldndern
eingesetzt.

11.2.7 Medienkompetenzportal

Die standig steigende Anzahl an Internetseiten macht es insbesondere fiir jiingere Kinder und Internet-
Neulinge schwierig, einen geeigneten Einstieg ins Internet zu finden und den Uberblick zu behalten. Im
Medienkompetenzportal der LMS wird eine grofRe Anzahl von Internetangeboten gebiindelt und
kommentiert. Es bietet sowohl dem ,Internet-Anfanger” geeignete Start-Vorschlage, als auch zahlreiche
Tipps fir zielgerichtete ,Informationssucher”. Die Kategorien enthalten Empfehlungen zum Lernen und
Unterhalten, zur Information, Beratung und interaktiver Kommunikation. Die ausfiihrliche Sammlung
wird erganzt durch einen Linktipp, einem Experten-Kommentar, aktuelle Informationen zu Projekten im
Saarland und Neuigkeiten unter dem Punkt ,,Was gibt’s Neues?“.

Die Angebote werden vor Eintragung unter Beachtung von Medienkompetenzkriterien geprift. Das
Portal ist Anlaufstelle fiir verschiedene Zielgruppen (z.B. Kinder, Eltern, Jugendliche, Senioren), die sich
aus beruflichen Griinden oder in ihrer Freizeit dem Thema Medienkompetenz widmen.

Aktuell sind ca. 700 Webseiten im Medienkompetenz-Portal aufgelistet. Zu finden ist das Portal unter
der Web-Adresse www.medienkompetenzportal.de.

11.2.8 Beteiligung an saarlandischen Projekten und Veranstaltungen

Die LMS beteiligte sich im Berichtsjahr an zahlreichen weiteren Projekten und Veranstaltungen, von
denen im Folgenden nur einige exemplarisch genannt werden:

Seit Einrichtung des ,Jugendserver Saar” ist die LMS Mitglied im Beirat dieses Projekts, das eine
Informations-, Kommunikations- und Kooperationsplattform im Internet darstellt. Das Online-Angebot
konzentriert sich auf regional orientierte Information, die von jugendlichen Redakteuren eingegeben
wird.

Im Berichtsjahr Glbernahm die LMS gemeinsam mit dem Landesinstitut fir Praventives Handeln (LpH)
weiterhin die Federfiihrung der Arbeitsgemeinschaft Internet, die sich aufgrund der Themenvielfalt und
wachsender Konvergenzen in Arbeitsgemeinschaft Medienkompetenz (AG Medienkompetenz)
umbenannte. Die AG Medienkompetenz setzt sich des Weiteren zusammen aus Vertretern des
Landespolizeiprasidiums (vorher: Landeskriminalamt), des Ministeriums fir Bildung und Kultur, des
Landesinstituts fir Padagogik und Medien, der Europdischen EDV-Akademie des Rechts,, des
Unabhangigen Datenschutzzentrums sowie Vertretern des Jugendserver Saar. Ziel der AG
Medienkompetenz ist es, Eltern, Schiiler und Lehrer (iber Risiken aber auch Chancen und Méglichkeiten
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aufzuklaren, die neue Medien heute fiir Heranwachsende bieten. Die von der AG Medienkompetenz
entwickelten Vortrage zum Thema ,,Chancen und Risiken des Internets” wurden im Berichtsjahr im
Saarlandischen Praventionsatlas vorgestellt. Die Vortrdage konnen kostenfrei auf dem Bildungsserver
Saar heruntergeladen werden und stehen unter einer CC-Lizenz.

Im ersten Halbjahr 2012 bot die LMS in ihrem Kursangebot einmal monatlich einen Besuch bei jeweils
einer der sechs privaten Radiostationen im Saarland an. Die Sender hatten Gelegenheit, dem
interessierten Publikum Sendekonzept und Abldufe in einem lokalen bzw. landesweiten Radio
vorzustellen.

Auch 2012 hat sich die LMS mit dem Seminar ,,Games 4 Girls“ am bundesweiten ,,Girls’ Day” beteiligt.
Unter dem Titel ,,Games 4 Girls” lernten Madchen und junge Frauen ab 11 Jahren, welche
geschlechtsspezifischen Unterschiede zwischen ,Jungenspielen” und ,,Madchenspielen” bestehen und
erhielten Einblicke in die Machart von Computerspielen. Am Veranstaltungstag hat die LMS auRerdem
fiir Jungs die Veranstaltung ,,Games 4 Boys“ angeboten.

Im Juli veranstaltete das Caritas Kontaktzentrum der Folsterhéhe in Kooperation mit der LMS ein
einwdchiges Trickfilmprojekt . Der dabei entstandene Film ,Weltklasse(n)fahrt” wurde beim
Filmwettbewerb ,Créajeune” eingereicht.

Anlasslich der Ausstellung ,,Wilhelm Busch: Populdr und unbekannt” veranstaltete die LMS in
Kooperation mit dem Museum Haus Ludwig in Saarlouis zwei Trickfilm-Workshops fir Kinder wahrend
der Sommerferien. Thema: Max und Moritz.

Gemeinsam mit RADIO SALU wurde in den Sommerferien das Projekt ,,RADIO SALU-Kinderreporter”
fortgefuhrt. Im Rahmen von zwei jeweils 2tdgigen Workshops wurden Kinder und Jugendliche in der
LMS zu Nachwuchsreportern ausgebildet. lhre neu erworbenen Kenntnisse konnten sie erstmals beim
Saarspektakel umsetzen, von dem sie berichteten. Wegen der hohen Nachfrage wahrend der
Sommerferien wurde im Herbst ein weiterer Nachwuchsreporter-Kurs durchgefiihrt, bei dem die
Teilnehmer erstmals die SALU-Ferientipps mitgestalten konnten. Ziel des Projektes ist die regelméaRige
Produktion von Beitrdgen aus Kindersicht, die auf RADIO SALU ausgestrahlt werden.

Mit der Fachstelle Madchenarbeit des Paritatischen Bildungswerkes Saarland/Rheinland-Pfalz
kooperierte die LMS im Oktober im Rahmen des Weltmadchentages. Mit Unterstiitzung der LMS
produzierte eine Madchengruppe eine Dokumentation tiber den Weltmadchentag im Saarland und
interviewte hierzu unter anderem Ministerprasidentin Annegret Kramp-Karrenbauer.

Auf Einladung des Saarlandischen Rundfunks hat die Abteilungsleiterin Karin Bickelmann anldsslich des
jahrlichen Herbsttreffens der Medienfrauen der 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten Deuschlands,
Osterreichs und der Schweiz im November einen Workshop geleitet zum Thema: ,,Frech und
selbstbewusst — oder sexistisch? Mddchen- und Frauenbilder in den Medien”. Ebenfalls referierte sie im
August anldsslich der Fachtagung , Freizeit im Ganztag mal anders” der saarlandischen Serviceagentur
»ganztagig lernen” Gber die Angebote der LMS im Bereich Medienkompetenz fiir pddagogische
Fachkrafte.

11.3 Medienkompetenz in Schulen

Seit dem Schuljahr 2009/2010 sind auf der Grundlage einer
Kooperationsvereinbarung zwischen LMS und Bildungsministerium
zwei Lehrkrafte mit jeweils halber Stelle zur Unterstltzung der
Medienkompetenz-Férderung in Schulen an die LMS abgeordnet. Die
beiden Lehrkrafte aus Grundschule bzw. weiterfiihrender Schule
unterstltzen die LMS dabei, Medienprojekte in Schulen zu
organisieren und durchzufihren. Ziel ist die friihzeitige und
angemessene Vorbereitung von Kindern und Jugendlichen auf die
mediale Informationsgesellschaft.

Um die Anfragen von Seiten der Schulen gleichzeitig vielfaltiger und
strukturierter bearbeiten zu konnen, wurde ein Abrufkatalog fir
Schulen mit 18 Unterrichtsprojekten zur Férderung von Medienkom-

petenz zusammen gestellt, und in Form eines Flyers in Kooperation

43

—




mit dem Bildungsministerium Anfang 2011 an alle saarlandischen Grundschulen und weiterfiihrenden
Schulen verteilt. Pro Schule und Schuljahr kann ein Projekt kostenfrei bei der LMS abgerufen werden.
Seit Abordnung der beiden Lehrkrafte 2009 wurden bis zum Ende des Schuljahres 2011/2012 in tGber
140 Klassen Unterrichtsprojekte durchgefiihrt sowie 66 Fortbildungsveranstaltungen fiir Lehrkrafte und
Eltern konzipiert und organisiert.

Im Berichtsjahr fanden mehrere Fortbildungsveranstaltungen fir Lehrkrafte sowohl im Rahmen des
Veranstaltungsprogramms des MedienKompetenzZentrums als auch in Kooperation mit dem
Landesinstitut fiir Padagogik und Medien (LPM) und dem saarlandischen Institut fiir Lehrerfort- und —
weiterbildung statt.

Um Kinder fit im Umgang mit sozialen Netzwerken zu machen, haben das Landesinstitut fiir Padagogik
und Medien und die LMS das Medienkompetenzprojekt ,Saarkids.de — Jugendverkehrsschule fiir Soziale
Netzwerke” ins Leben gerufen. Hier kdnnen Grundschiler mit Unterstitzung geschulter Lehrkréfte wich-
tige Regeln und Verhaltensweisen in sozialen Netzwerken trainieren. Aus Gber 1.100 Bildungsprojekten
wurde Saarkids im Berichtsjahr im Rahmen des bundesweiten Wettbewerbs ,|deen fir die
Bildungsrepublik” ausgezeichnet. Die Preisverleihung erfolgt Anfang 2013. Saarkids wurde im
Berichtsjahr erstmals im Rahmen der Aktionstage zum Safer Internet Day an jeweils einer Grundschule
pro Landkreis durchgefihrt.

Im Berichtsjahr beteiligte sich die LMS mit dem Projekt ,,MobiPaed@Schule” am Wettbewerb ,Pi:Saar — Die
Initiative fur Bildung im Saarland” der Cosmos-Versicherung. Das LMS-Projekt sieht vor, mit einem Klassen-
satz TabletPCs Unterrichtsprojekte an Saarlandischen Schulen durchzufiihren. Der Tablet-Schulungsraum
samt Unterrichtsprojekt soll Giber die LMS von Schulen abgerufen werden kénnen. ,,MobiPaed@Schule”
wurde bei der Preisvergabe nicht bedacht, die LMS plant dennoch, das Projekt im Jahr 2013 mit eigenen
Mitteln zu verwirklichen, um im Unterricht vielfaltige Einsatzmoglichkeiten mobiler Multimediagerate zu
beleuchten, Lernziele zeitgemal und schiilerorientiert zu vermitteln und kreatives Produzieren unter
Beachtung rechtlicher Aspekte zu erméglichen.

Das Vorhaben, langfristig Medienbeauftragte an Grundschulen in Tragerschaft der Stadt Saarbriicken
einzusetzen, wurde im Berichtsjahr weiter verfolgt. Hierzu fanden Gesprache mit dem
Kulturdezernenten der Stadt Saarbriicken statt. Ein Koordinierungstreffen mit den in Frage
kommendenGrundschulen ist in Planung.

Im September veranstaltete die LMS eine Pressekonferenz, in der tiber die bisherige Entwicklung und
die Tatigkeiten der LMS im Bereich Medienkompetenz an saarldndischen Schulen berichtet und
zukiinftige Vorhaben vorgestellt wurden.

11.4 Kooperationspartner

Um die landesweite Vermittlung von Medienkompetenz méglichst flachendeckend und kostengtinstig
anbieten zu kénnen, sind langfristige und nachhaltige Kooperationen von Bedeutung. Die LMS stellt
deshalb Mittel fiir Kooperationspartner zur Durchfiihrung von Medienkompetenzprojekten in verschie-
denen saarldndischen Regionen zur Verfligung.

Im Zuge einer Umstellung des LMS-Forderkonzeptes zu Beginn des Jahres 2013 wurden zum Ende des
Berichtsjahres die laufenden Vertrage mit den bestehenden Kooperationspartnern gekiindigt. Die neue
Forderphase 2013 bis 2015 wurde im Berichtsjahr von der LMS ausgeschrieben. Die bisher geforderten
Partner hatten die Moglichkeit, sich bis Oktober 2012 fiir eine Medienkompetenzférderung im Zeitraum
2013 bis 2015 neu zu bewerben. Antrage auf erneute Férderung ab 2013 fiir Medienkompetenzprojekte
wurden gestellt von der Kunstschule Kassiopeia, den Jungen Journalisten sowie der Villa Fuchs in Merzig.
Den Forderantragen der Antragsteller wurde Ende des Berichtsjahres unter Einbeziehung des Medienra-
tes der LMS stattgegeben.

Medienwerkstatt Vélklingen
Das Projekt ,Medienwerkstatt Volklingen” vom Verein Kulturgut e. V. férdert
den aktiven und bewussten Umgang mit Medieninhalten, insbesondere in

VEREIN ZUR FORDERUNG
VON KULTUR

UND KOMMUNIKATION
1N VGLELINGEN

HU LTU RUT Volklingen, aber auch in anderen Stadten, Gemeinden und Kreisen des
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Saarlandes sowie bei den Kooperationspartnern aus dem benachbarten Saar-Lor-Lux-Raum.

Mit den zur Verfligung gestellten Mitteln wird mittelbar auch eine Kooperation zwischen Kulturgut e.V.
und dem Verein Kassiopeia e.V. geférdert, der fir Kinder und Jugendliche ein regelmaRiges Angebot an
Kursen, Workshops und anderen Veranstaltungen bereit stellt. Damit ist eine kontinuierliche Arbeit
gewahrleistet, die bei dieser Zielgruppe besonders wiinschenswert ist.

Kassiopeia hat im im Berichtsjahr Medienprojekte verschiedenster Art durchgefiihrt. Neben
Grundlagenkursen zum Thema Computer- und Internetnutzung wurden Seminare im Bereich
Medienkunst angeboten. Hierzu gehorten beispielsweise die Erstellung von Fotostorys und
Bildergeschichten, die Produktion von Trickfilmen und Klanggeschichten sowie das Schreiben,
Illustrieren und Layouten von Biichern.

Medienwerkstatt Merzig

Das Projekt ,,Medienwerkstatt Merzig” des Kulturzentrums Villa Fuchs férdert die
y Medienkompetenz und setzt sich fir die Erweiterung der kulturellen Angebote,
i, - > insbesondere in der Kreisstadt Merzig und den tbrigen Stadten und Gemeinden
N des Kreises Merzig-Wadern ein.

Unter anderem sieht das Kulturzentrum seine Aufgaben darin, interessierten

gy~ ..

7 Kulturzentrum talt Th kreativer U it mod Medien®
H sveranstaltungen zum ema , Kreativer Umgang mit modernen edien zu

Villa Fuchs & gang

Kindern, Jugendlichen und Erwachsenen die Teilnahme an Bildung-

ermoglichen.
Im Berichtsjahr fiihrte die Villa Fuchs Radio- und Fernsehprojekte mit insgesamt flinf Grundschulklassen
im Landkreis Merzig-Wadern durch, weiterhin wurde mit Jugendlichen mit Migrationshintergrund das
Videoprojekt ,,Ich, Detlev und die Polizeiakademie” sowie das Videoprojekt ,,Monsieur Olivié und die
Klassenfahrt umgesetzt. In der Video-AG des Schengenlyzeums in Perl wurden ebenfalls mehrere
Filmprojekte realisiert.

»,QuarterNet — Biirger ans Netz“
Das Paritatische Bildungswerk Landesverband Rheinland-
Pfalz/Saarland e. V. (PBW) ist Trager des Projektes ,QuarterNet

PARITATISCHES - Stadtteile ans Netz“. Das Projekt verbindet saarlandische
BIDUNGSWERK  Gemeinwesenprojekte in sozial benachteiligten Stadtteilen
RHEINLAND-FPFALZ/SAARLAND  iber das Internet. Als Projektkoordinator von QuarterNet

schafft das Paritatische Bildungswerk in enger Abstimmung mit der LMS Zugangsmoglichkeiten zum

Internet sowie bedarfsgerechte Informations- und Trainingsmdglichkeiten fiir benachteiligte
Anwendergruppen und verstarkt die Zusammenarbeit mit Einrichtungen der Gemeinwesenarbeit.

|ll

Die digitale Stadtteilzeitung ,Gugg-emol“ von Biirgern fiir Blrgern dient als moderne
Kommunikationsplattform, die allen Interessierten das aktive Mitwirken ermdéglicht und damit deren
Medienkompetenz fordert. Die Stadtteilzeitung wurde im Berichtsjahr durchschnittlich von 1.989
Besuchern pro Monat aufgerufen. Im Berichtsjahr wurde das Projekt in 9 Stadtteilen erfolgreich
durchgefiihrt. Fir die teilnehmenden Stadtteile fanden regelmaRig Schulungen fiir neue
Administratoren und Redakteure statt. Die Vermittlung von Medienkompetenz, insbesondere auch an
Bevolkerungsschichten, die wenig Zugangsmoglichkeiten zum Internet haben, stand dabei immer im
Mittelpunkt.

Die Kooperation wurde zum Jahresende beendet.

Adolf-Bender-Zentrum
Schwerpunkt der Kooperation zwischen dem Adolf-Bender-

\,/ Zentrum und der LMS stellt das mehrteilige Projekt ,,Medien
flir Verstandigung” in der Jugendarbeit insbesondere im
Adolf-Bender-Zentrum Landkreis St. Wendel dar. Hierzu wurden das ganze Jahr

St. Wendel hindurch Fortbildungen und Projekte zum Thema
Medienkompetenz durchgefiihrt. Im Rahmen eines
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Filmprojektes gegen Gewalt entstand so der Film 13:45, der sich mit Erscheinungsformen von Gewalt als
auch Konfliktlésungsmoglichkeiten beschaftigt.

Das Projekt ,,Jugend bewegt” wurde im November bereits zum dritten Mal durchgefiihrt und fand mit
mehr als 60 Schiilerinnen und Schiilern statt, die sich in jeweils dreistiindigen Workshops
(Videojournalismus, Rechtsextremismus, Gewaltpravention, Musik gegen Gewalt) bzw. Film- und
Diskussionsrunden einfanden, ihre Ergebnisse danach im Plenum vorstellten und im Anschluss vom
Adolf-Bender-Zentrum produzierte Kurzfilmprojekte gegen Gewalt anschauten.

Zu den Angeboten des Adolf-Bender-Zentrums gehorten weiterhin verschiedene Filmvorfiihrungen,
unter anderem auch an weiterfiihrenden Schulen im Landkreis St. Wendel mit Diskussionsrunden (z.B.
"Alex Deutsch - Ich habe Auschwitz tiberlebt", , ,,Mein Bruder und ich — Anneliese Knoop-Graf“).

Die Kooperation wurde zum Jahresende beendet.

Internet-Schiilerzeitungsprojekt ,, Chilly” (Junge Journalisten)
Die seit 2007 bestehende Kooperation zwischen dem Verein
Shiill

" Das junge Magazin

Junge Journalisten e.V. und der LMS ermoglicht die Verbreitung

der Online-Version der thematisch breit gefacherten,
saarlandweit erscheinenden Schiilerzeitung ,,Chilly“. Beim
Internetauftritt von ,Chilly” sind Informationen tber die Zeitung
und lber den Journalistenberuf zu finden sowie ein Forum fir
Schiilerredakteure aus dem gesamten Saarland.

,Chilly” bringt Jugendlichen ab 14 Jahren den Umgang mit Medien naher und macht sie durch
journalistische Frihforderung gezielt mit dem Berufsbild des Journalisten vertraut. Seminare,
Projekttage und Veranstaltungen an Schulen zum Thema , Internet und Neue Medien” geben auRerdem
einen Uberblick {iber die zahlreichen Méglichkeiten, die neue Medien bieten.

Im Berichtsjahr wurden zwei Chilly-Ausgaben mit einer Auflage von jeweils 40.000 Exemplaren
veroffentlicht. Die Artikel werden auch auf der Internetseite www.chilly-magazin.de eingestellt. In

Kooperation mit der LMS wurde erneut das dreitagige Seminar ,,Online-Journalismus fiir Jugendliche”
wahrend der Herbstferien angeboten.

Der Verein Junge Journalisten Saar wurde im Marz mit dem Projekt ,,Chilly” als Preistrager im
bundesweit ausgetragenen Wettbewerb ,365 Orte im Land der Ideen” ausgezeichnet.

12. Férderung des Medienstandorts

12.1. Forderung des Filmstandorts Saarland

Eine der Aufgaben der Landesmedienanstalt Saarland ist die Férderung des Film- und Medienstandortes
Saarland. Uber ihre Tochtergesellschaften Saarland Medien GmbH und Saarland Film GmbH unterstiitzt sie
Filmschaffende bzw. die Filmszene im Saarland und der GroRRregion und versucht, Produktionen ins Land zu
bringen und so den Standort zu férdern.

Die Forderung des 2011 durch die Saarland Medien geférderten Films , Schatzritter”, der im Berichtsjahr
Saarlandpremiere hatte, zeigt, dass durch die enge Vernetzung mit den anderen Fordereinrichtungen in der
GroRregion, auch bei einer Minoritdtsfinanzierung von weniger als 2 % durch die saarldandische
Filmférderung wesentliche Teile eines Filmdrehs ins Saarland gelenkt werden kdnnen. Der sogenannte
Regionaleffekt betrug in diesem Fall 381,45 Prozent.

12.2. Forderung der Ausbildung Mediengestalter Bild und Ton

Vor dem Hintergrund, dass nur in wenigen Ausbildungsbetrieben die geforderten Inhalte zur Ausbildung
Mediengestalter Bild und Ton in vollem Umfang vermittelt werden kénnen, organisiert die LMS seit 2006
jeweils sechs mehrtagige Verbundmodule pro Jahr, hinzu kommt seit 2009 ein zusétzliches 7. Modul. Die
Module werden in einer Kooperation zwischen der Landesmedienanstalt Saarland, der Berufsschule
(TGBBZ), dem zustadndigen Priifungsausschuss sowie der IHK Saarland konzipiert. Hierdurch hat sich, wie
auch die Berufsschule (TGBBZ) und der Prifungsausschuss der IHK bestatigen, die Ausbildungsqualitat
durch die praxisbezogenen Verbundmodule deutlich verbessert. Durch die Verbundausbildung konnten
saarlandische Betriebe nachweislich zusatzliche Ausbildungspladtze zur Verflgung stellen.
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Orientiert an den Vorgaben des Ausbildungsrahmenplanes wurden fiir die sieben Module folgende
Reihenfolge vorgesehen:

Modul 1: Kamerafiihrung und Bildgestaltung: Erstes Ausbildungsjahr

Modul 2: Digitaler Videoschnitt: Erstes Ausbildungsjahr

Modul 3: Lichttechnik und Lichtgestaltung: Zweites Ausbildungsjahr

Modul 4: Tontechnik und Tongestaltung: Zweites Ausbildungsjahr

Modul 5: Audiobearbeitung auf Tonworkstation ,Samplitude 10 Pro“: Zweites Ausbildungsjahr

Modul 6: High-End-Bearbeitung: Drittes Ausbildungsjahr

Modul 7: Serverbasierende Produktionstechnik/Schnittgestaltung: Drittes Ausbildungsjahr

Fir alle Module wird ein Schulungsbedarf von fiinf Tagen vorgesehen, der nach der Formel 2+2+1 erbracht
werden wird. (2 Tage werden von den Unternehmen, 2 Tage von der Berufsschule, 1 Tag von den
Auszubildenden erbracht).

Die Forderung der Verbundmodule wurde im Berichtsjahr fiir die Zeitspanne 2012 bis 2014 beim
Ministerium fur Wirtschaft des Saarlandes neu beantragt.

Fir die Prifperiode 2009 bis 2014 wurde die Ausbilderin der LMS, Karin Bickelmann, von der Industrie- und
Handelskammer des Saarlandes (IHK) fiir die Gruppe der Beauftragten der Arbeitgeber in den Landes-
Prifungsausschuss Mediengestalter/in Bild und Ton berufen.

Auf Anfrage der Staatskanzlei unterstitzten die Auszubildenen Mediengestalter/innen Bild und Ton der
LMS im April die mediale Begleitung des Messestandes der saarldandischen Landesregierung. Hierfiir
wurden von den Auszubildenen an einzelnen Messetagen kurze Videobeitrdge produziert und auf
entsprechenden Social-Media-Kandlen zur Verfugung gestellt.

Im Oktober kooperierte die LMS zum wiederholten Mal mit der Staatskanzlei beim Kindertag -Tag der
offenen Tir in der Staatskanzlei. Die LMS wurde erstmalig in die Gestaltung des jahrlichen Kindertags
eingebunden und hat eine eigene Station fiir die Klassen erstellt und betreut. Dort berichteten Schiiler
als Reporter in Form von ,Kindernachrichten aus der Staatskanzlei” iber ihren Besuch. Die Ergebnisse
wurden von der LMS fiir die Staatskanzlei in Form eines , Best off...“ zusammengestellt.

Auf Anfrage des Deutschen Kinderschutzbundes, Landesverband Saarland, produzierten die
Auszubildenden der LMS einen Videospot zum Thema Handynutzung, der auf der Internetseite cool-
erziehen.de veroffentlicht wurde. Im Voraus waren bereits in Kooperation zwei Videospots zu den
Themen Fernsehen und Internet entstanden.

In Kooperation mit dem Landesinstitut fur Praventives Handeln entstand ein Film zum Thema
»Mediation“, den das LPH im Rahmen seiner Mediatoren-Ausbildung einsetzen mdchte.

Die Auszubildenden der LMS unterstiitzen die saarlandische Filmgesellschaft carpe diem bei der
Produktion eines Dokumentarberichts Uber Altersassistenz-Systeme und produzierten eine
Dokumenation Uber die Geschichte des saarlandischen Ortes Wiesbach.

Zu Beginn des Berichtsjahres wurde eine Auszubildende im 1. Lehrjahr aufgrund der SchlieBung des
Senders CitiTV von der LMS Gbernommen.

Dariber hinaus haben die Auszubildenden Mediengestalter/innen der LMS im Laufe des Jahres
verschiedene Praktika absolviert, unter anderem bei RADIO SALU, BigFM, LEICO Tonstudios, AspektEINS
sowie dem Saarldandischen Rundfunk.

Im Berichtsjahr gewahrte die LMS zwei Schilerpraktikant/inn/en Einblicke in das Berufsbild Mediengestal-
ter/in Bild und Ton.

13. Presse- und Offentlichkeitsarbeit
13.1. Pressemitteilungen / Publikationen

Pressemitteilungen

Die LMS veroffentlichte im Berichtsjahr 28 Pressemitteilungen, in denen sie tiber die saarlandische
Medienlandschaft, Veranstaltungen und Seminare sowie Entscheidungen des Medienrates informierte
und zu allgemeinen medienpolitischen Fragen Stellung nahm. Weitere Pressemitteilungen betrafen die
Arbeit ihrer beiden Tochtergesellschaften Saarland Medien GmbH und Saarland Film GmbH sowie die
Kampagne Onlinerland Saar, die die LMS gemeinsam mit dem MedienNetzwerk SaarLorLux durchfiihrt.
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Ein Schwerpunkt bei der Berichterstattung lag auf der Abschaltung der analogen Satellitenibertragung
Ende April 2012. Um zu garantieren, dass fir die Saarlanderinnen und Saarlander der Umstieg auf den
digitalen Satelliten oder einen anderen Ubertragungsweg reibungslos tiber die Biihne laufen wird, hatte
die LMS bereits ein Jahr zuvor mit einer entsprechenden Informationskampagne, bei der sie eng mit
dem SR und der Verbraucherzentrale des Saarlandes sowie auf Bundesebene mit der Initiative
Klardigital der Landesmedienanstalten zusammenarbeitete, begonnen.

Im Maérz 2012 sprach sich der Direktor der LMS 6ffentlich gegen regionale Werbung im bundesweite
Fernsehen aus, da er darin eine Gefahr fir regionale Werbemarkte sieht, die Finanzierungsquelle fiir die
lokale und regionale Berichterstattung seien.

In einer weiteren Pressemitteilung sprach er sich gegen den Verkauf der FuRballrechte an die Deutsche
Telekom aus, da der Infrastrukturbetreiber Telekom damit gleichzeitig auch ein wesentlicher Anbieter
von Programminhalten wiirde, was im Widerspruch zu einer bestmaoglichen Sicherung von
Meinungsvielfalt stiinde.

Im April bat der Direktor der LMS in seiner Funktion als Horfunkbeauftragter der DLM die ARD via
Pressemitteilung um Prifung des geplanten digitalen ,,ARD Sportradio” zur UEFA Euro 2012, das er als
,Schwere Belastung fiir die gemeinsamen Anstrengungen von 6ffentlich-rechtlichem und privatem
Rundfunk zur Forderung von Digitalradio in Deutschland” sah.

Auch Uber die Kurse und Veranstaltungen des MedienKomptenzZentrums sowie medienpadagogische
Materialien, die die LMS flir padagogische Fachkrafte kostenlos zur Verfiigung stellt, wurde mittels
Pressemitteilung informiert.

Publikationen

Neben den regelmaRig erscheinenden Terminkalendern des MedienKompetenzZentrums und der
Kampagne Onlinerland Saar veréffentlichte die LMS 2012 Informationsflyer zu ihren Projekten, z.B. zu
Medienkompetenzprojekten fiir Schulen.

13.2. Internetangebote

Unter www.Imsaar.de bietet die LMS ein brei-
tes Spektrum an Informationen rund um das
Thema Medien an. Das Angebot richtet sich in

erster Linie an interessierte Burgerinnen und
Blrger, aber auch an ein breites Fachpublikum, ==
Journalisten und die anderen Landesmedien-

LocATION
BGUIDE

anstalten. s
Neben Angaben zu Aufbau, Struktur, An- -
sprechpartnern und den verschiedenen Ar-
beitsbereichen der Landesmedienanstalt in-

formiert die LMS auf ihrer Internetseite auch

racoucnon
GUIDE®

Uiber laufende Ausschreibungen sowie Gber
aktuelle medienpolitische Entwicklungen lan-
des- und bundesweit. Einen guten Einblick in
die Arbeit der LMS gibt dabei die Rubrik Pressemitteilungen.

Die Website der LMS ist mit den Webseiten der Tochtergesellschaften, Beteiligungen und Projekten der

LMS verlinkt: dem Biirgerportal Programmbeschwerde.de, dem Mediennetzwerk SaarLorLux e.V., der Kam-
pagne Onlinerland Saar, der Arbeitsgemeinschaft der Landesmedienanstalten, der Saarland Medien GmbH,
der Saarland Film GmbH, der Filmmotiv-Datenbank Location Guide GroRregion und dem Production Guide
GrofRregion, einer Datenbank, die Dienstleister aus der Filmbranche auflistet.
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13.3. Veranstaltungen

Ein wichtiger Bestandteil der Presse- und Offentlichkeitsarbeit der LMS sind Veranstaltungen und Diskussi-
onsrunden, die die LMS bzw. ihre Tochtergesellschaften teils in Eigenregie, teils in Kooperation mit unter-
schiedlichen Institutionen organisiert.

Informationstag , klardigital”

Um noch einmal in einer konzertierten Aktion
auf das Abschaltdatum der analogen Satelliten-
Ubertragung aufmerksam zu machen und Hilfe
bei der Umstellung anzubieten, veranstalteten
LMS, Saarldandischer Rundfunk und die Verbrau-
cherzentrale Saarland Ende Marz einen “klardigi-
tal“-Informationstag.

Zwolf Stunden lang hatten Saarlanderinnen und
Saarlander die Moglichkeit, sich bei einer kosten-
losen Hotline rund um das Thema ,, Abschaltung
des analogen Signals” zu informieren. Die Hot-

. — line-Mitarbeiter wurden dabei vom dem Ge-
schaftsfiihrer der Verbraucherzentrale, Jlirgen
Zimpe, LMS-Direktor Dr. Gerd Bauer, dem Intendanten des Saarldandischen Rundfunks, Thomas Kleist, sowie
dem Geschiftsfiihrer der Astra Deutschland GmbH, Wolfgang ElsdRer, unterstitzt.

Scripted Reality

Am 12. September 2012 wurde auf Anregung des Medienrates der LMS ein Fachdialog zum Thema Scripted
Reality durchgefihrt. Unter dem Titel ,Verdachtsfille, Betrugsfalle oder Mitten im Leben? Reality-TV zwi-
schen Fakten, Fiktion und Wirklichkeit” wurde dieses Programmsegment beleuchtet. Die Sicht der Aufsicht
stellten die stellvertretende Medienratsvorsitzende, lkbal Berber, und der Direktor der LMS, Dr. Gerd Bauer,
vor. Prof. Dr. Hans-Jirgen Weil}, wissenschaftlicher Leiter und Geschaftsfihrer der Gofak Medienforschung
GmbH in Potsdam, prasentierte aktuelle Daten der Fernsehprogrammforschung aus dem Friihjahr 2012 und
Prof. Dr. Frank Schwab vom Lehrstuhl Medienpsychologie der Julius-Maximilians-Universitat Wirzburg
erlduterte, wie sich dieses Programmangebot auf die Wahrnehmung der realen Lebenswelt durch das Fern-
sehpublikum auswirken kann.

Online-Spiele und Gliicksspiele im

Internet

In einer Fachtagung hat die LMS auRerdem das
Thema Gliickspiele aufgegriffen: Die Tagung
,Online-Spiele und Gliicksspiele im Internet:
Zwischen Unterhaltung, Gliickssuche und
Sucht” fand am 07. September 2012 mit Betei-
ligung des Landesinstituts fiir Praventives Han-
deln (LPH) und der Landesfachstelle Glicks-
spielsucht Saarland in der LMS statt. Mit aus-
gewiesenen Experten - Dr. Jorg Ukrow, Stellv.
Direktor der LMS, Thomas Giinter von Jugend-
schutz.net, Dipl. Psych. Dr. Tobias Hayer vom Institut fir Psychologie und Kognitionsforschung der Universi-
tat Bremen und Prof. Dr. Glinter Dorr, Leiter des LPH - wurden die Grenzen zwischen Spielvergniigen, Spiel-
leidenschaft und Sucht erértert. AuRerdem wurden Fragen des Jugendschutzes und Maoglichkeiten von

Aufklarung und Pravention beleuchtet.




Verteilaktion Internet-ABC

Bei der diesjahrigen Verteilaktion der Broschii-
ren ,,Wissen wie’s geht! Zeigen wie’s geht!”
(Internet-ABC e. V.) und ,,Flimmo“ (Programm-
beratung flr Eltern e. V.) stellten sich der saar-
landische Bildungsminister Ulrich Commergon
und die Leiterin des MedienKompetenzZent-
rums der LMS Karin Bickelmann den Fragen von
Schilerinnen und Schilern der Turmschule
Saarbriicken-Dudweiler zum Thema Internet
und neue Medien.

Google — Mehr als nur Suchmaschine
Dass Google mehr zu bieten hat als seine
Suchfunktion, wurde bei der Veranstaltung
,Google —Mehr als nur Suchmaschine” deut-
lich, zu der die LMS und das MedienNetzwerk
SaarLorLux im Rahmen der Kampagne
Onlinerland Saar am 19. November 2012
einluden. Neben Sabine Frank, Leiterin Ju-
gendschutz- und Medienkompetenz der
Google Germany GmbH, erlduterten Jiirgen
Barke, Staatssekretar im saarlandischen Wirt-
schaftsministerium, die Datenschutzbeauf-
tragte des Saarlandes, Judith Thieser, und der
Direktor der LMS, Dr. Gerd Bauer, verschie-
dene Aspekte rund um den Umgang mit dem Internet und seinen Anwendungen.

Im Bereich der Medien- und Filmstandortforderung sind insbesondere die Veranstaltungen der Saarland
Medien und der Saarland Film GmbH zu erwdhnen.

Branchentreff beim Max Ophiils Festival

Wahrend des Festivals Max Ophdils Preis im Januar luden Saarland Medien und Saarland Film bereits zum
dritten Mal zu einem Branchentreff in die Wandelhalle der Basilika St. Johann ein. Zahlreiche Filmschaffen-
de und Filmliebhaber nutzten die Gelegenheit, sich bei dieser Gelegenheit in ungezwungenem Rahmen
auszutauschen.

Am folgenden Tag konnten die Festivalgdste an einer Location Tour der Saarland Film zu interessanten Dre-
horten im Saarland teilnehmen

Max Ophiils Empfang bei der Berlinale

Beim traditionellen Max-Ophlils-Empfang in der saar-
landischen Landesvertretung in Berlin wurden im
Februar 2012 die Preistrager des diesjahrigen Filmfes-
tival Max-Ophdils Preis dem Berlinale-Publikum vor-
gestellt.

Unter den Gasten waren die Festivalleiter Gabriella
Bandel und Philipp Brduer, der Gewinner des Max-
Ophiils-Preises Markus Schleinzer (,,Michael”) und
weitere Preistrager, Ehrenpreistrager Alfred
Holighaus, die Oscarpreistréager Jochen Alexander
Freydank (,Spielzeugland) und Max Zahle (,Raju’), die
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Schaupielerinnen Ursula Werner, Nora von Waldstédtten und Lisa Martinek, die Schauspieler Marc Waschke
und Johann von Biilow sowie zahlreiche andere Prominente aus der Filmbranche.

Premiere von ,Schatzritter — und das Ge-

heimnis von Melusina“

Im August 2012 kamen rund 300 Kinder und Er-
wachsene auf Einladung der Saarland Medien und
des Farbfilm Verleihs ins Saarbriicker Passage Kino,
um bei der Saarland-Premiere von Schatzritter —
und das Geheimnis von Melusina dabei zu sein. Mit
dabei waren die Schauspieler Alexandra Neldel,
Clemens Schick, Luc Feit und die vier Kinderdarstel-
ler Anton Glas, Thierry Koob, Lana Welter und Tun

Schon sowie die Regisseurin Laura Schroeder und
das komplette Produktionsteam aus Miinchen (Neos Film) bzw. Luxemburg (Lucil Film). Die Dreharbeiten
zum Film, der von der Saarland Medien gefordert wurde, hatten im Juli/August 2011 im Saarland, u. a. in
Dreisbach an der Saarschleife stattgefunden.

Premiere von ,,PUPPE, ICKE & DER DICKE“

Im November 2012 unterstiitze die Saarland Medien als Forderer des Filmfestivals Max Ophills Preis die
saarlandische Kinopremiere von Puppe, Icke & der Dicke. Das Roadmovie feierte seine Welturauffiihrung im
Rahmen des offiziellen Wettbewerbs des Max Ophiils Festivals 2012 und gewann dort den Publikumspreis.

Fordervergabe

Bei der jahrlichen Filmfoérderiibergabe der Saarland Medien GmbH wurden im Dezember Fordermittel in
Hohe von insgesamt 47.000 Euro an folgende 9 Filmprojekte vergeben: Kurzfilm Grober Unfug von Lydia
Bruna, Kurzfilm Night Train von Jorn Michaely, Experimentalfilm Spiegellicht von Volker Schiitz, Dokumen-
tarfilm Die Waldeck von Gabi Heleen Bollinger, Dokumentarfilm C’est a nous - Auf der Suche nach ein wenig
Offbeat von Michael Vester, Dokumentarfilm Ein kosovarischer Gastarbeiter in Deutschland von Philipp
Majer, Dokumentarfilm Das Ziel war Europa - Johannes Hoffmann und das Saarland von Barbara Wackerna-
gel-Jacobs, Dokumentarfilm Bruderliebe der HUPE Film und Fernsehproduktion GmbH und Dokumentarfilm
Don't let go von Florian Jung. Beim Empfang zur Filmférdervergabe wurden dartiber hinaus Ausschnitte von
Projekten gezeigt, die in den vergangenen Jahren durch die Saarland Medien geférdert wurden: Glaubens-
krieger von Tarek Elhail und der Kurzfilm 112 (Riickkehr) von Gudrun Fritzen und Pierre Alt.




13.4. Biirgerberatung

Die LMS ist fir die Birgerinnen und Birger des Saarlandes Ansprechpartner fir Fragen aller Art rund um
das Thema Medien. Im Berichtszeitraum standen insbesondere die Digitalisierung der Ubertragungswege,
die Kabelbelegung im Saarland, Programmstorungen, das Horfunkangebot im Saarland Gber UKW, die Aus-
und Weiterbildung im Medienbereich und das Kursangebot des MedienKompetenzZentrums der LMS im
Zentrum des Interesses.

Fiir Beschwerden zu Programminhalten im Fernsehen hat die LMS 2004 das Biirgerportal Programmbe-
schwerde.de eingerichtet, bei der Zuschauer aus ganz Deutschland ihre Beschwerden zentral einreichen
kdnnen. Allgemeine Anfragen beantworten dabei Mitarbeiter der LMS selbst, Beschwerden zu einzelnen
Programmen werden an die jeweils zustandige private oder 6ffentlich-rechtliche Sendeanstalt weitergelei-
tet.

Darliber hinaus informiert die LMS gerne auch Besuchergruppen in ihren Raumlichkeiten Gber ihre Aufga-
ben und Projekte.

D. Personalbericht

Beamte:
Anzahl der Planstellen
Besoldungsgruppe
Wirtschaftsplan 2013 Wirtschaftsplan 2012
B5 1 1
B2 1 1
A 15 1 1
Insgesamt: 3 3
Stelleniibersicht
Angestellte:
Vergiitungsgruppe in Wirtschaftsplan 2013 Wirtschaftsplan 2012
Anlehnung an TV-L
150 1 1
15 1 1
14 2 2
13 2 2
12 0 0
11 1 2
10 1 1
9 2 2
8 4 4
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6 | 1 ‘ 1

Insgesamt: | 15 ‘ 16

Jede Stelle kann mit mehreren teilzeitbeschaftigten Mitarbeitern/Mitarbeiterinnen entsprechend dem
zeitlichen Umfang ihrer Beschéaftigung besetzt werden, wobei insgesamt der zeitliche Umfang einer Vollbe-
schaftigung nicht Gberschritten werden darf.

Dariber hinaus halt die LMS weiterhin 4 Stellen fiir Auszubildende vor.

Jede Stelle kann mit mehreren teilzeitbeschaftigten Mitarbeitern/Mitarbeiterinnen entsprechend dem
zeitlichen Umfang ihrer Beschéaftigung besetzt werden, wobei insgesamt der zeitliche Umfang einer Vollbe-
schaftigung nicht Gberschritten werden darf.

Von den 22 Personen, die am 31. Dezember 2012 Beschaftigte der LMS waren, sind 12 weiblich und 10
mannlich. Darliber hinaus ist 1 Beschéftigter in der Freistellungsphase der Altersteilzeit.

2012 waren bei der LMS im Jahresdurchschnitt 2 Jahrespraktikanten/-innen beschaftigt.

E. Finanzielle Entwicklung der LMS

Die Bilanzsumme zum 31.12.2012 betragt 3.945.818,32 €. Das Eigenkapital belduft sich zum Jahresende auf
2.651.719,82 € und setzt sich zusammen aus Basiskapital in Hohe von 1.954.000,00 €, Riicklagen in Hohe
von 741.499,54 € und dem Jahresiiberschuss in Hohe von 2.278,08 €. Die Finanzlage ist geordnet. Die Zah-
lungsverpflichtungen konnten jederzeit erfillt werden. Die Zahlungsfahigkeit ist auch in Zukunft gesichert
und erlaubt die Durchfiihrung der geplanten und begonnenen MaRnahmen.

Ubersicht iiber die Ertragslage
Die Ertrage setzen sich aus Ertragen aus Rundfunkgebiihr, Zuwendungen, Leistungserlésen, sonstigen be-
trieblichen Ertragen und Zinsertragen zusammen und betrugen im Berichtszeitraum 2.326.354,72 €.

Ertragsanteilsdiagramm

\ 1,0%
15%l 419 ‘A%

M Ertrage aus Rundfunkbeitrag mZuwendungen
Leistungserldse W sonstige betriebl. Ertrige

W Zinsertrdage

Die Ertrage aus dem Rundfunkbeitrag machen mit 2.138.000,00 € 91,9 % der Gesamteinkiinfte aus. Die
Endabrechnung des NDR fiir das Jahr 2012 steht noch aus. Es kann fiir die Zukunft von einer konstanten
Einnahmesituation ausgegangen werden.

Bei den Zuwendungen in Hohe von 24.358,02 € (1,0 %) handelt es sich um Ertrage aus einer Forderung im
Bereich Ausbildung sowie um eine pauschalierte Personal- und Sachkostenerstattung fir das Angebot
www.programmbeschwerde.de. Diese Ertrage sind abhangig von der Wahrnehmung der Aufgaben. Die

Zuwendungen erfolgen zweckgebunden fir Projekte oder die Wahrnehmung von Aufgaben.
Die Leistungserlose betragen mit 32.273,15 € 1,4 % der Gesamteinkinfte. Es ist von einer weitgehend kon-
stanten Entwicklung auszugehen.




Der Anteil der sonstigen betrieblichen Ertrage an den Gesamteinkiinften betragt mit 95.874,30 € 4,1 %.
Darin enthalten sind 30,6 T€ periodenfremde, 43,6 T€ sonstige Ertrage, 10,1 T€ Ertrage aus Auflésung von
Rickstellungen, 11,5 T€ Mietertrdge und 0,1 T€ Ertrage aus Anlageverkaufen. Bereinigt um Einmaleffekte,
muss fiir die Zukunft von einer weitgehend konstanten Einnahmesituation ausgegangen werden.

Die Zinsertrage sind mit 35.849,25 T€ bzw. 1,5 % nicht unerheblich, aber riicklaufig. Wann wieder steigende
Zinsertrage zu erwarten sind, ist derzeit nicht ersichtlich.

Ubersicht iiber die Aufwandslage

Die Aufwendungen setzen sich aus den Transferaufwendungen, dem Personalaufwand, Abschreibungen,
sonstigen betriebliche Aufwendungen, dem Zinsaufwand, den sonstigen Steuern und den aufRergewdhnli-
chen Aufwendungen zusammen und betrugen im Berichtszeitraum 2.324.076,64 €.

Aufwandsanteildiagramm
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Transferaufwendungen

Die Transferaufwendungen stellen mit 548.772,58 € einen Anteil von 23,6 % an den Gesamtaufwendungen
dar und werden zur Erstellung von Leistungen im Rahmen der Erfillung des gesetzlichen Auftrages einge-
setzt.

Personalaufwand

Die Personalaufwendungen machen mit 1.248.165,94 € einen Anteil von 53,7 % an den Gesamtaufwendun-
gen aus. Die Entwicklung erfolgt gemaR den Anderungen im 6ffentlichen Dienst sowie der allgemeinen
Entwicklung im Bereich der Aufwendungen fiir die Altersvorsorge und soziale Abgaben.

Sonstige betriebliche Aufwendungen

Die sonstigen betrieblichen Aufwendungen stellen mit 335.946,94 € 14,5 % Anteil an den Gesamtaufwen-
dungen dar. Die zukiinftige Entwicklung wird voraussichtlich gemaR der allgemeinen Preisentwicklung ver-
laufen.

Abschreibungen
Die zukiinftige Entwicklung der Abschreibungen (Anteil 5,1 %) wird weitgehend konstant verlaufen.

Zinsaufwendungen
Die Zinsen stehen in Zusammenhang mit der Bilanzierung von Pensionsrickstellungen und Beihilfertickstel-
lungen und machen mit 56.860,00 € 2,4 % der Gesamtaufwendungen aus.

Auflergewébhnliche Aufwendungen

Ausgewiesen werden auRergewohnliche Aufwendungen in Hohe von 14.596,00 € bzw. 0,6 %. Es handelt
sich um den Unterschiedsbetrag in Hohe von 204.337,00 € zwischen dem Wertansatz der Verpflichtungen
vor Anwendung und bei Anwendung des BilMoG, dieser wird iber einen Zeitraum von 15 Jahren zugefiihrt.
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Sonstige Steuern
Sonstige Steuern sind mit 621,00 € erfasst; es handelt sich hierbei um die Kfz-Steuer fir vier Dienstkraft-
fahrzeuge (davon zwei fiir das Projekt Onlinerland).

F. Anlagen

1. Analoges Fernsehen im Kabel

Kabelbelegung der Kabel Deutschland Vertrieb und Service GmbH & Co. KG fiir den
Bereich Saarbriicken

Kanal Programm(e) Anmerkungen

S 06 H.S.E. Mo- Sa: 06.00 — 16.00 Uhr
MDR Fernsehen So: 06.00 — 15.00 Uhr

S o7 RTL 2 -

S08 Kabel 1 -

S09 n-tv -

S10 Das Vierte -

K05 SixXx -

K 06 ARD Saarlandischer Rundfunk -

K07 RTL -

K08 SR Fernsehen -

K09 VOX -

K10 3Sat -

K11 ZDF -

K12 SAT1 -

S11 KIKA 06.00 —21.00 Uhr
DMAX 21.00 - 06.00 Uhr

S12 Pro7 -

S13 Nickcom -

S14 Eurosport -

S15 Super RTL -

S16 VIVA -

s17 Phoenix -

518 CNN -

S19 Arte -

S20 Bayerisches Fernsehen -

S21 Sport 1 -

$22 Euronews 09.00 - 18.00 Uhr
Tele 5 18.00 —09.00 Uhr

$23 Bibel TV -

S35 Qvc -

K21 WDR

K22 N24 06.00 — 19.00 Uhr
TV5 19.00 - 06.00 Uhr
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2. Digitales Fernsehen im Kabel (DVB-C)

Kabel Deutschland
Digitales Programmangebot
Stand Januar 2013

Pay-Angebote
Kabel Deutschland Sky
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3. Digitales terrestrisches Fernsehen (DVB-T)

Kanal 42

Das Erste (ARD)
SR Fernsehen
Phoenix

arte

Kanal 49

Qvc

Tele 5

Bibel TV

Versorgungsprognose Kanal 49

Kanal 44

BR

HR fernsehen

Stdwest fernsehen

WDR

Kanal 30

ZDF

KIKA (6-21 Uhr)
ZDFneo (21-6 Uhr)
ZDFinfo

3sat



4. Verbreitung von privaten Radioprogrammen im Saarland

BIG FM Saarlands neuster Beat

Frequenz Standort Leistung
94,2 MHz Saarbriicken-Halberg 1 KW
92,6 MHz Merzig 0,5 KW

96,8 MHz Sulzbach 0,1 KW

CLASSIC ROCK RADIO

Frequenz Standort Leistung
92,9 MHz Saarbricken 1 KW
100,6 MHz St. Ingbert 0,1 KW
99,3 MHz Neunkirchen 1 KW

102,8 MHz Saarlouis 1 KW

RADIO SALU
Frequenz Standort Leistung

101,7 MHz Saarbriicken-Schocksberg 100 KW

100,0 MHz Bliestal 5 KW
100,3 MHz Moseltal 5 KW
103,0 MHz Merzig 0,1 KW
104,2 MHz Mettlach 0,1 KW

Radio Saarbriicken
Frequenz Standort  Leistung

99,6 MHz Saarbriicken 0,1 KW

Radio Merzig
Frequenz Standort Leistung
105,1 MHz Merzig 0,1 KW

106,1 MHz Mettlach 0,1 KW

Radio Neunkirchen
Frequenz Standort Leistung

94,6 MHz Neunkirchen 0,63 W

Radio Homburg
Frequenz Standort Leistung

89,6 MHz Homburg 1 KW
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