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Sehr geehrte Damen und Herren, 

mit der Abschaltung der analogen Satellitenübertragung hat auch das Saarland im April 2012 einen weite‐

ren Schritt in Richtung Digitalisierung der Rundfunkübertragungswege abgeschlossen. Gemeinsam mit dem 

Saarländischen Rundfunk und der Verbraucherzentrale Saarland hat die Landesmedienanstalt Saarland 

diese Entwicklung vor Ort begleitet und in verschiedenen Aktionen auf die Abschaltung hingewiesen, so 

dass der Umstieg für die Saarländerinnen und Saarländer nahezu reibungslos abgelaufen ist. 

Auch im Bereich des Hörfunks schreitet die Digitalisierung stetig voran. Nachdem Digitalradio über DAB+ 

2011 bundesweit erfolgreich gestartet war, wurde 2012 das Sendernetz weiter ausgebaut und der neue 

Standard in konzertierten Marketingaktionen, in die ich als Hörfunkbeauftragter der Landesmedienanstal‐

ten eingebunden war, beworben. Im Saarland ist übrigens neben diversen bundesweiten Hörfunkprogram‐

men und Programmen des Saarländischen Rundfunks seit Herbst dieses Jahres mit Radio Salü auch ein regi‐

onales privates Radioprogramm über DAB+ zu empfangen. 

Natürlich steht auch die Förderung der Medienkompetenz nach wie vor im Zentrum unseres Interesses. 

Insbesondere möchte ich in diesem Zusammenhang auf unsere Informationsveranstaltungen zu Scripted 

Reality Formaten und zu Online‐ und Glücksspielen im Internet sowie die Vortragsveranstaltung „Google – 

Mehr als nur Suchmaschine“ hinweisen, die wir im November gemeinsam mit dem MedienNetzwerk 

SaarLorLux durchgeführt haben. 

Mehr über unsere Arbeit, unsere Projekte und Veranstaltungen sowie die Zusammenarbeit mit den ande‐

ren Medienanstalten in Deutschland und weiteren Institutionen finden Sie auf den folgenden Seiten.  

Ich wünsche Ihnen eine angenehme Lektüre! 

 

Ihr  

 

 

 

Dr. Gerd Bauer 

Direktor der Landesmedienanstalt Saarland 
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A. Die Landesmedienanstalt Saarland (LMS) 
 

1. Rechtliche Rahmenbedingungen 
Die Landesmedienanstalt Saarland (LMS) ist eine rechtsfähige Anstalt des öffentlichen Rechts mit Sitz in 

Saarbrücken. Sie hat das Recht zur Selbstverwaltung und übt ihre Tätigkeit unabhängig und in eigener Ver‐

antwortung aus. Nach dem Saarländischen Mediengesetz (SMG) hat sie das Recht, Beamtinnen und Beamte 

zu beschäftigen. 

Neben dem Saarländischen Mediengesetz (SMG) gelten für die LMS die Rechtsgrundlagen, die für alle Lan‐

desmedienanstalten gelten, wie der Staatsvertrag für Rundfunk und Telemedien, der Jugendmedienschutz‐

Staatsvertrag, der Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrag und der Rundfunkgebührenstaatsvertrag oder die 

Richtlinie über audiovisuelle Mediendienste der EU. 

Für die Arbeit der LMS wichtige Rechtsgrundlagen finden sich ferner im Glücksspielstaatsvertrag der Länder 

sowie im Saarländischen Gesetz zur Ausführung des Glücksspielwesens in Deutschland. 
 

2. Aufgaben der LMS 
Die LMS wirkt im Rahmen ihres gesetzlichen Auftrages darauf hin, dass in den Programmen der privaten 

Veranstalter die Meinungsvielfalt der Bürgerinnen und Bürger berücksichtigt wird. Des Weiteren fördert sie 

den aktiven und bewussten Umgang der Saarländerinnen und Saarländer mit Medieninhalten und stärkt 

somit deren Medienkompetenz. Die LMS trägt darüber hinaus  zur Förderung des Medien‐ und Medienfor‐

schungsstandortes bei. 

Bei der Wahrnehmung ihrer Aufgaben vertritt sie die Interessen der Allgemeinheit. 
 

Aufgabenschwerpunkte 
Aufgabenschwerpunkte der LMS nach dem SMG sind im Einzelnen: 

 Verfügbarmachung zusätzlicher Übertragungskapazitäten für das Saarland 

 Überprüfung des frequenzökonomischen Einsatzes der Übertragungskapazitäten  

 Zuweisung terrestrischer Übertragungsmöglichkeiten für den privaten Rundfunk 

 Prüfung der Zulassungsfähigkeit landesweit verbreiteter und lokaler privater Rundfunkprogramme 

 Aufsicht über die zugelassenen Veranstalter und Kontrolle der im Saarland verbreiteten privaten 

Programme 

 Untersagung der Weiterverbreitung eines Rundfunkprogramms 

 Bestimmung der Kabelbelegung im Umfang von zwei Dritteln und Kontrolle der durch die Kabelan‐

lagenbetreiberin getroffenen Kabelbelegung 

 Förderung der Medienkompetenz 

 Untersuchungen und Erhebungen zu Fragen der Programminhalte, insbesondere der Programm‐

qualität 

 Beitrag zur Aus‐ und Fortbildung von Fachkräften für den Medienbereich sowie zur Medienerzie‐

hung 

 Förderung und Entwicklung des Medien‐ und Medienforschungsstandortes Saarland einschließlich 

Filmförderung bzw. der Förderung und Entwicklung von Innovationen bei der technischen Infra‐

struktur für die Verbreitung von Rundfunkprogrammen privater Veranstalter im Saarland 

 Ermöglichung der Verbreitung privater Rundfunkprogramme durch neuartige Rundfunktechniken 

und die Verbreitung von Telemedien in Modellversuchen 

 Zusammenarbeit bei bundesweiten Angelegenheiten mit den übrigen Landesmedienanstalten, ins‐

besondere bei der Aufsicht und Zulassung über die bundesweiten Hörfunk‐ und Fernsehprogram‐

me (ZAK), bei der Durchsetzung des Jugendmedienschutzes (KJM) sowie der medienrechtlichen 

Konzentrationskontrolle (KEK). 

Weitere Aufgaben betreffen die Aufsicht über Glücksspielangebote im Rundfunk und im Internet. 
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3. Organe der LMS 
Die Organe der LMS nach dem SMG sind der Medienrat und der Direktor. 
 

3.1. Medienrat 
Der Medienrat der LMS besteht aus 32 Mitgliedern, die von gesellschaftlich relevanten Gruppen im Saar‐

land für jeweils vier Jahre entsandt werden. Die Mitglieder sind ehrenamtlich tätig und nicht an Weisungen 

und Aufträge gebunden. 

Im Januar 2011 konstituierte sich der Medienrat neu zu seiner siebten Amtsperiode. Zum Vorsitzenden 

wurde erneut Rechtsanwalt Prof. Dr. Stephan Ory gewählt, der dem Medienrat seit 2005 vorsteht. Als Mit‐

glied der Gremienvorsitzendenkonferenz der Landesmedienanstalten vertritt er die Interessen der LMS 

auch bundesweit. Zu seiner Stellvertreterin wurde Frau Ikbal Berber gewählt.  

Der Medienrat tagt in der Regel viermal im Jahr. Die Beschlüsse des Medienrates werden in vier Fachaus‐

schüssen vorbereitet:  

 Programm‐ und Beschwerdeausschuss 

 Rechtsausschuss 

 Wirtschafts‐ und Finanzausschuss 

 Fachausschuss Medienkompetenz  
 

Zuständigkeiten des Medienrats 
Die Zuständigkeiten des Medienrats sind in § 57 SMG abschließend geregelt. Demnach obliegt es dem Me‐

dienrat: 

 über die Erteilung, die Rücknahme und den Widerruf der Zulassung an private Rundfunkveranstal‐

terinnen oder Rundfunkveranstalter zu entscheiden, 

 über Verstöße gegen die Anforderungen des SMG durch das Programm oder einzelne Sendungen 

privater Programmveranstalterinnen oder Programmveranstalter zu befinden, 

 über die Untersagung der Weiterverbreitung von Rundfunkprogrammen gemäß § 54 SMG zu ent‐

scheiden, 

 über Verstöße gegen die Anforderungen des SMG durch weiterverbreitete Rundfunkprogramme zu 

befinden, 

 über die Zuweisung von Übertragungsmöglichkeiten zu entscheiden, 

 den jährlichen Wirtschaftsplan sowie den von einem unabhängigen Abschlussprüfer geprüften Jah‐

resabschluss festzustellen und dem Direktor Entlastung zu erteilen, 

 die Geschäftsordnung der LMS zu erlassen,  

 Richtlinien über den Jugendschutz zu erlassen, 

 Satzungen gemäß dem SMG zu erlassen, 

 über Untersuchungen und Erhebungen zu Inhalten von Programmen privater Rundfunkveranstalter 

zu beschließen,  

 über die Versuchsbedingungen, das Verbreitungsgebiet und die Versuchsdauer eines Modellver‐

suchs nach § 68 SMG zu beschließen,  

 die Finanzordnung der LMS zu erlassen.  
 

Ordentliche und stellvertretende Mitglieder des Medienrates 
(Stand 31. Dezember 2012) 

 

Vorsitzender:    Prof. Dr. Stephan Ory  

Stv. Vorsitzende:    Ikbal Berber 

Einrichtung gem. § 56 Abs. 1 SMG 
Mitglied 

Stellvertreter/in 

1  Landesregierung 
Prof. Dr. Stephan Ory 

‐ 
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2 a  CDU‐Landtagsfraktion 
Roland Theis, MdL 

Tobias Hans, MdL 

2 b  SPD‐Landtagsfraktion 
Ikbal Berber 

Dr. Magnus Jung, MdL 

2 c  Bündnis 90/Die Grünen –Landtagsfraktion 
Claudia Willger 

Hubert Ulrich, MdL 

2 d  Die Linke ‐ Landtagsfraktion 
Dagmar Ensch‐Engel, MdL 

Lothar Schnitzler 

3  Evangelische Kirche 
Wolfgang Klein 

Fritz Höhn 

4  Katholische Kirche 
Hartmut Junkes 

Dr. Peter Prassel 

5  Synagogengemeinde Saar  Erika Hügel 

6  Staatliche Hochschulen des Saarlandes  ‐ 

7  Landessportverband für das Saarland 
Karl‐Heinz Groß 

Karin Nonnweiler (seit 22.10.2012) 

8  Saarländische Lehrerschaft 
Susanne Leidinger‐Gersing 

Simone Groh 

9  Landesjugendring Saar 
Sarah Engels 

Sabine Engelhardt‐Cavelius 

10 
Arbeitsgemeinschaft Katholischer Frauenver‐

bände im Saarland  

Marcella Hien 

Birgit Ney 

11 
Saarverband der Evangelischen Frauenhilfe e. 

V.  

Edel Mihm 

 

12  Frauenrat Saarland 
Christiane Schreiber  

Dr. Annette Keinhorst 

13  Saarländische Familienverbände 
Allwit Gerritsmann 

Lydia Oschmann 

14 
Deutscher Gewerkschaftsbund – Landesbezirk 

Saar  

Thomas Schulz 

Peter Balnis  

15 
Deutscher Beamtenbund  ‐ Landesverband 

Saar  

Dr. Horst Günter Klitzing (seit 26. Juni 2012) 

Brunhilde Puhar (seit 26. Juni 2012) 

16  Verband der freien Berufe des Saarlandes e.V. 
Technologierat Werner M. Schmehr 

Hans Dieter Wirtz 

17 
Vereinigung der saarländischen Unterneh‐

mensverbände e.V. 

Martin Schlechter 

Tina Mayer 

18  Industrie‐ und Handelskammer des Saarlandes 
Heike Cloß  

Dr. Mathias Hafner 
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19  Handwerkskammer des Saarlandes  
Claus Ochner 

Monika Blum 

20  Landwirtschaftskammer für das Saarlandes  
Dr. Hans Werner Wagner 

Peter Scherer 

21  Arbeitskammer des Saarlandes  
Petra Baltes 

Monika Guss  

22  Saarländischer  Städte‐ und Gemeindetag 
Klaus Lorig  

Dr. Armin König 

23  Landkreistag Saarland  
Udo Recktenwald 

Daniela Schlegel‐Friedrich 

24  Saarländische Journalistenverbände  
Gabi Hartmann 

Elisabeth Sossong  

25 
Landesausschuss für  

Weiterbildung  

Volker Schuler  

Gisberth Eisenbarth  

26 
Landesakademie für musisch‐kulturelle Bil‐

dung e.V. 

Hermann Josef Hiery 

 

27 
Saarländische Natur und Umweltschutzverei‐

nigungen 
‐ 

28 
Liga der freien  

Wohlfahrtspflege Saar  

Johannes Simon 

Prof. Reiner Feth 

29 
Behindertenverbände  

im Saarland  

Barbara Kronenberger 

Michael Immig 

30 
Verbraucherzentrale  

des Saarlandes e. V.  

Isolde Ries, MdL 

Dr. Michael Franz  

31 
Landesgemeinschaft 

PRO EHRENAMT  

Andrea Schramm 

Daniela von Dreden 

 

Fachausschüsse 
(Stand 31. Dezember 2012) 

Programm‐ und Beschwerdeausschuss: 

Klein, Wolfgang  Vorsitzender 

Kronenberger, Barbara  Stv. Vorsitzende 

Berber, Ikbal   

Hartmann, Gabi   

Hiery, Hermann Josef   

Lorig, Klaus   

Schlechter, Martin    

Schmehr, Werner M.   

Willger, Claudia, MdL   
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Rechtsausschuss: 

Junkes, Hartmut  Vorsitzender 

Schreiber, Christiane  Stv. Vorsitzende 

Berber, Ikbal   

Cloß, Heike   

Hiery, Hermann Josef   

Ochner, Claus   

Ory, Prof. Dr. Stephan   

Theis, Roland, MdL   
 

Wirtschafts‐ und Finanzausschuss: 

Schlechter, Martin  Vorsitzender 

Baltes, Petra  Stv. Vorsitzende 

Ensch‐Engel, Dagmar, MdL   

Groß, Karl‐Heinz   

Hartmann, Gabi   

Hien, Marcella   

Klitzing, Dr. Horst Günther   

Leidinger‐Gersing, Susanne   

Lorig, Klaus   

Ries, Isolde, MdL   

Schramm, Andrea   

Schuler, Volker   

Schulz, Thomas   

Simon, Johannes    

Wagner, Dr. Hans Werner   

Fachausschuss Medienkompetenz: 

Schuler, Volker  Vorsitzender 

Hien, Marcella  Stv. Vorsitzende 

Baltes, Petra   

Engels, Sarah   

Ensch‐Engel, Dagmar, MdL   

Gerritsmann, Allwit   

Hügel, Erika   

Klein, Wolfgang   

Kronenberger, Barbara   

Lorig, Klaus   

Mihm, Edel    

Recktenwald, Udo   

Ries, Isolde, MdL   

Schramm, Andrea   

Schulz, Thomas   

 

3.2. Der Direktor 
Der Direktor der LMS wird vom Landtag mit einer Mehrheit von zwei Dritteln seiner Mitglieder auf die Dau‐

er von sieben Jahren gewählt. Seine Wiederwahl ist zulässig. 

Seit September 2001 ist Dr. Gerd Bauer Direktor der LMS. Am 11. Februar 2009 wurde er vom Landtag des 

Saarlandes für weitere sieben Jahre im Amt bestätigt. Seine Amtszeit endet am 30.04.2016. 
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Der Direktor nimmt die Aufgaben der LMS wahr, soweit nicht ausdrücklich eine andere Zuständigkeit be‐

stimmt ist. Er bereitet die Entscheidungen des Medienrats vor und nimmt an dessen Sitzungen mit beraten‐

der Stimme teil. Des Weiteren entscheidet er über die Ernennung, Einstellung und Entlassung der Bediens‐

teten der LMS. 

Der Direktor vertritt die LMS gerichtlich und außergerichtlich und regelt die Organisation und Geschäftsver‐

teilung. Er ernennt die Beamtinnen und Beamte der LMS und ist deren Vorgesetzter, Dienstvorgesetzter 

und oberste Dienstbehörde. Gegenüber den übrigen Beschäftigten nimmt er die Aufgaben des Arbeitgebers 

wahr. 

Nach Maßgabe des SMG und des Geschäftsverteilungsplanes wird der Direktor vom stellvertretenden Di‐

rektor vertreten. Dieser wird vom Direktor bestellt bzw. abberufen. Der stellvertretende Direktor ist im 

Sinne des § 35 Abs. 3 Satz 1, 2. Halbsatz RStV ständiger Vertreter. 
 

4. Organigramm der LMS 
Stand: 31.12.2012 

 

 

 

5. Gesellschaftsrechtliche Beteiligungen und Mitgliedschaften 

5.1. Gesellschaft zur Medienförderung Saarland  – Saarland Medien – mbH 
Die LMS gründete im Januar 1999 gemeinsam mit dem Saarland die Gesell‐

schaft zur Medienförderung Saarland ‐ Saarland Medien ‐ mbH. Gesell‐

schaftszweck der durch das Land und durch die LMS zu je 50 % finanzierten 

GmbH ist die Förderung des Medienstandortes Saarland durch Koordinierung 

und Förderung vorhandener Projekte sowie die Durchführung eigener Maß‐

nahmen. Hierzu hat die LMS im Berichtsjahr 165.000 € aus Mitteln der laufenden Einnahmen in den Haus‐

halt eingestellt. In gleicher Höhe finanzierte das Saarland den Etat der Gesellschaft.  
 

Geschäftsführung und Gesellschaft 
Geschäftsführer der Gesellschaft ist der Direktor der LMS. In den Aufsichtsrat entsenden das Saarland und 

die LMS jeweils drei Mitglieder. Zum 31.12.2012 war der Aufsichtsrat wie folgt besetzt: 

Das Land wurde vertreten durch: 

 Staatssekretärin Andrea Becker 

 Christoph Lang 

 Dr. Christopher Wolf, Vorsitzender 
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Von der LMS entsandt sind: 

 Petra Baltes 

 Martin Schlechter 

 Prof. Dr. Stephan Ory, stellv. Vorsitzender 

Die Geschäftsbesorgung erfolgt durch die LMS. 
 

Aufgabenschwerpunkte 
Die Saarland Medien hat ihre Tätigkeit im Berichtsjahr auf die kulturelle Filmförderung (u.a. institutionelle 

Förderung des Kino 8 ½, der Kinowerkstatt St. Ingbert, des saarländischen Filmbüros und 

Projektförderungen der Filmschau Großregion, Max Ophüls Festival, auch Förderung des 

Dokumentarfilmpreises) und die Filmproduktions‐ und Filmmusikförderung konzentriert. Darüber hinaus 

hat sie in Kooperation mit der Filmförderungsanstalt FFA Zusatzkopien für saarländische Filmtheater 

gefördert. 
 

Förderausschreibung 
Auf die Ausschreibung zur Filmproduktions‐ und Filmmusikförderung waren im Jahr 2012 insgesamt 21 

Anträge eingegangen. Im Vordergrund der Prognose‐Entscheidungen der fünfköpfigen Jury standen neben 

inhaltlichen Aspekten die Realisierungschancen der Projekte, die Aussicht auf Verwertung und die Eignung 

des Ergebnisses für die Geförderten, sich damit ein Referenzprojekt für ihren weiteren Werdegang zu schaf‐

fen.  

Der Geschäftsführer der Saarland Medien GmbH schloss sich dem Votum der Jury an, das folgende Förder‐

entscheidung zur Folge hatte: 

Projekt  Fördersumme 

Lydia Bruna 

Grober Unfug (Kurzfilm) 

2.500 

Jörn Michaely 

Night Train (Roadmovie) 

3.500 

Volker Schütz 

Spiegellicht (Experimentalfilm) 

3.500 

Gabi Heleen Bollinger 

Die Waldeck (Dokumentarfilm, 120 Min.) 

5.000 

Fish out of Water 

C’est à nous ‐ Auf der Suche nach ein wenig Off‐Beat (Dokumentarfilm) 

5.000 

Bunkhouse 

Ein kosovarischer Gastarbeiter in Deutschland (Dokumentarfilm) 

7.000 

Carpe Diem 

Das Ziel war Europa – Johannes Hoffmann und das Saarland (Dokumentarfilm, 60 Min.) 

8.000 

HUPE‐Film 

Bruderliebe (Dokumentarfilm) 

10.000 

Flo Young‐Productions 

Don’t let go (Dokumentarfilm, 52 Min.) 

2.500 

 

Öffentlichkeitsarbeit und Veranstaltungen 
Die Saarland Medien informiert die Öffentlichkeit regelmäßig in Pressemitteilungen auf ihrer Website und 

im Rahmen von Messeauftritten über ihre Arbeit.  

Darüber hinaus beteiligte sie sich neben ihrer institutionellen Förderung und der Verleihung des Dokumen‐

tarfilmpreises auch inhaltlich am Filmfestival Max Ophüls Preis. Außerdem konnte die Saarland Medien 

während des Festivals im Rahmen eines eigenen Empfangs vorgestellt werden. Besondere Bedeutung hat 

auch der alljährliche Empfang zu Ehren der Preisträger des Festivals. 
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Wirtschaftliche Filmförderung 
Projekt „Der Bau“ 

Im Jahr 2012 wurde beschlossen, den von der Mephisto Film GmbH produzierten Fernsehfilm mit 50.000 

Euro zu fördern. Das Filmprojekt, welches zusammen mit dem Saarländischen Rundfunk und der Saarland 

Sporttoto GmbH gefördert wurde, ist eine Produktion des Regisseurs Jochen Alexander Freydank (OSCAR 

für Kurzfilm „Spielzeugland“). Der Film wird im Frühjahr 2013 komplett im Saarland,z.B. in der Grube 

Göttelborn und im Weltkulturerbe Völklinger Hütte, gedreht. Als Schauspieler wirken u. a. Axel Prahl, 

Kristina Klebe und Devid Striesow mit. Durch die Fernsehvermarktung soll eine breite Ansprache des 

Publikums erfolgen.  

Grundlage des Filmes ist eine unvollende Erzählung von Franz Kafka. „Der Bau“ erzählt die Geschichte von 

Franz (Axel Prahl), der sich im Leben eingerichtet hat und das einmal Erreichte nicht mehr aufgeben will. 

Seine Wohnung ist durchrationalisiert, durchdacht, sein Leben perfekt. Und doch ist „Der Bau“ vor Gefahr 

niemals sicher. So sehr Franz sie ignorieren will – es gibt sie doch, die Welt da draußen. Sie werden 

kommen. Sie wollen ihn, sie wollen teilhaben an seinem Wohlstand. Die Angst vor Eindringlingen und 

Gefährdungen lässt den Ehemann und Familienvater nicht los und nimmt ihn bald vollständig in Besitz. 

Seine immer aberwitzigeren Versuche der Absicherung und Kontrolle sind für ihn existentiell geworden. 
 

5.2 Saarland Film GmbH 
Die LMS gründete im Juli 2008 gemeinsam mit der Saarland Medien 

GmbH und dem Verein MedienNetzwerk SaarLorLux die Saarland Film 

Commission GmbH, die im November 2011 in Saarland Filmcommission 

& Filmförderung ‐ Saarland Film GmbH umbenannt wurde. Die 

Gesellschafter halten folgende Anteile am Stammkapital: 

LMS 65,20 %, SLM 24,40 %, MNS 10,40 % 

Das Stammkapital der Gesellschaft beträgt 25.000 € und wurde durch die Gesellschafter in vollem Umfang 

eingezahlt. Die Finanzierung erfolgt vor allem durch Zuführungen der Gesellschafter, Umsatzerlösen sowie 

aus öffentlichen Zuwendungen. 

Um Filmproduktionsgesellschaften und Filmproduzenten zu überzeugen, einen Dreh im Saarland und der 

Großregion durchzuführen, bedarf es der direkten Ansprache von Produzenten, dem Aufbau einer 

persönlichen Beziehung durch einen Ansprechpartner und sonstiger werblicher Aktivitäten.  

Die Saarland Film übernimmt diese Aufgaben und arbeitet im Rahmen des Projekts grenzüberschreitend mit 

den Filmcommissions von Lothringen, Luxemburg und der deutschsprachigen Gemeinschaft in Belgien 

zusammen. Durch das grenzüberschreitende Angebot soll auch das mit Blick auf die vergleichsweise 

bescheidenen Filmförderinstrumente strukturell benachteiligte Saarland für ein externes Filmteam als 

Drehort in Erwägung gezogen werden. Im Rahmen des Projekts übernimmt die Saarland Film die Aufgabe 

der Ansprechpartnerin vor und während eines Drehs. Sie übernimmt Koordinierungsleistungen, etwa wenn 

Drehgenehmigungen eingeholt werden müssen, wenn Technik beschafft werden muss oder Komparsen 

benötigt werden. Sie ist die zentrale Anlaufstelle für alle Filmproduktionen im Saarland und vermittelt 

Kontakte zu den Filmcommissions in der Großregion; durch sie werden Produktionsabläufe beschleunigt 

und hierdurch Produktionskosten gesenkt.  

Gegenstand des Unternehmens ist:  

 die Förderung und Entwicklung des Medienstandorts Saarland im Bereich von nationalen und 

internationalen Film‐ und Fernsehproduktionen, 

 die Förderung und Vermittlung von im Saarland und in der Region liegenden Drehorten, 

 die Förderung der filmkulturellen und kulturtouristischen Entwicklung im Saarland sowie der 

Darstellung des Saarlandes als filmkulturelles und touristisches Ziel, 

 die Förderung der Strukturen der saarländischen Filmbranche und der Promotion der Film‐

Infrastruktur im Saarland, 

 die Unterstützung der grenzüberschreitenden Zusammenarbeit im Bereich der Film‐ und 

Fernsehproduktion sowie der kulturellen Vielfalt in der Saar‐Lor‐Lux‐Region. 

Die Gesellschaft kann alle Tätigkeiten ausüben, die mit dem Unternehmensgegenstand in unmittelbarem 

oder mittelbarem Zusammenhang stehen.  
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Die Führung der laufenden Verwaltungsgeschäfte der Gesellschaft obliegt der LMS im Wege der 

Geschäftsbesorgung gegen Kostenerstattung. Im Geschäftsjahr 2012 hatte die Gesellschaft eine 

Aushilfskraft und einen Praktikanten im Rahmen des Projektes „Location und Production Guide Saarland“ 

beschäftigt. 

Seit ihrer Gründung wird die Saarland Film ehrenamtlich von einem prominent besetzten Fachbeirat 

unterstützt und beraten. Dieser hatte im Jahr 2012 sechs Mitglieder, nämlich: 

Jutta‐Lieck‐Klenke (Geschäftsführerin, Networkmovie Film‐ und Fernsehproduktion, Hamburg), Roland 

Pellegrino (Produzent, Stuttgart), Dr. Boris Penth (Autor, Regisseur, Produzent, Hamburg), Christoph Bicker 

(Geschäftsführer, Polyphon Film und Fernsehen GmbH, Hamburg und Berlin), Dr. Matthias Esche 

(Geschäftsführer, Bavaria Film GmbH, München) und Ulf Israel (Geschäftsführer, Senator Film, Köln) 
 

Geschäftsführung und Gesellschaft 
Geschäftsführer der Gesellschaft ist der Direktor der LMS. In den Verwaltungsrat entsenden die Gesellschaf‐

ter jeweils ein Mitglied. Zum 01.01.2012 war der Verwaltungsrat wie folgt besetzt: 

 Helmut Gebauer, MNS, stellv. Vorsitzender 

 Wolfgang Klein, LMS 

 Armin Lang, Vorsitzender 

 Christoph Lang, SLM 
 

Öffentlichkeitsarbeit und Veranstaltungen 
Die Saarland Film informiert die Öffentlichkeit regelmäßig in Pressemitteilungen, auf ihrer Website und im 

Rahmen von Veranstaltungen (z.B. Empfang zum Max Ophüls Preis) über ihre Arbeit.  
 

Location Guide Großregion  
Die offizielle Projektlaufzeit des erfolgreichen EU‐geförderten und grenzüberschreitenden Projektes Locati‐

on Guide Großregion / Grande Region Großregion (Location Guide Großregion, Production Guide 

Großregion) ist mit Datum vom 30.11.2011 beendet. Die Projektziele wurden erreicht. 

Im Zuge einer strategischen Neuausrichtung werden Location und Production Guide, die ursprünglich von 

der Saarland Medien GmbH betreut wurden, seit dem 1.01.2012 von der Saarland  Film GmbH 

weitergeführt. Die Saarland Film übernimmt für die Projektpartner, die sich darin einig sind, dass es sinnvoll 

ist, das Projekt fortzuführen, das Gesamtprojektmanagement.  

Durch eine Förderung der Saarland Film in Höhe von € 15 T€ p. a. kann die Fortführung des Projekts in Be‐

zug auf die Teilnahme des Saarlands sichergestellt werden. Zusätzlich wird der saarlandbezogene Teil des 

Projektes vom saarländischen Wirtschaftsministerium in Höhe von € 20 T€ p. a. gefördert.  

Ein Schwerpunkt lag 2012 auf der Öffentlichkeitsarbeit, mit dem Ziel den Bekanntheitsgrad zu erhöhen. 

Der Location Guide Großregion ist ein dreisprachige Internet‐Datenbank mit 

Filmmotiven aus der Großregion (Saarland, Lothringen, Luxemburg, Eifel 

und DG Belgien), wo man eine Vielzahl an Filmmotiven findet, die bislang 

noch nicht oder nur wenig in Filmdrehs genutzt wurden. Unter 

www.location‐guide.eu können Filmschaffende mithilfe von Kategorien, 

Schlagwort‐ oder Volltextsuche geeigente Drehorte suchen. Neben Bilden 

zu den einzelnen Location finden sie dort auch Anfahrtsskizzen sowie 

zahlreiche weitere Informationen, die für Dreharbeiten relevant sind. Die Datenbank ist frei zugänglich und 

eignet sich auch für touristische Zwecke. Derzeit sind über die Datenbank über 500 Motive verfügbar. 
 

Production Guide Großregion 
Die Filmmotivdatenbank wurde um den Production Guide ergänzt, in dem 

filmproduktionsnahe Dienstleister, Schauspieler, aber auch relevante 

Behörden usw. aufgelistet sind. Das Angebot www.production‐guide.eu ist 

ebenfalls dreisprachig ausgelegt und verfügt über umfangreiche Funktionen 

für Filmschaffende in der Großregion. Das Netzwerk erleichtert den 

Informationsaustausch, das Kennenlernen und bietet Filmdienstleistern die 
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Chance, ihre Leistungen für Produktionen anzubieten. 

Im einzelnen übernimmt die Saarland Film GmbH folgende Aufgaben: 

• Sicherstellung der Erreichbarkeit für Kunden per Mail, Telefon und ggf. persönlich 

• Beratung bei Projektanfragen 

• Pflege  der  vorhandenen   Daten,   sowohl   laufende   Pflege   als   auch   in   regelmäßigen   Ab‐

ständen Gesamtkontrolle durch Rundschreiben 

• Einstellung von neuen Locations 

• Beauftragung der Übersetzungen 

• Ggf. Beauftragung Location Scout und Abrechnung 

• Organisation von Projektpartnertreffen zur Pflege des Austausches und der Weiterentwicklung des 

gemeinsamen Projekts 

• Marketingaktivitäten (Veranstaltungen, Informationsmaterial, Facebook, Location Touren, Anzei‐

gen etc.) 
 

5.3 MedienNetzwerk SaarLorLux e. V. 
Das MedienNetzwerk SaarLorLux e.V. hat sich die Förderung einer engeren und effiziente‐

ren Kooperation im Medienbereich zum Ziel gesetzt, um damit einen Beitrag zum Aufbau 

eines gemeinsamen Kommunikationsraumes in der Großregion zu leisten. Es entspricht 

damit auch einer Forderung nach einer intensiveren regionalen Kooperation im Kulturbe‐

reich, die vom 7. Gipfel der Großregion verlangt wurde. Das MedienNetzwerk möchte 

daher allen Interessierten als Plattform dienen, um neue Kontakte entstehen zu lassen. 

Denn nur mit einem gut funktionierenden Netzwerk ist es möglich, den Medienstandort 

SaarLorLux aufzubauen und konkurrenzfähig machen.  

Ziele des MedienNetzwerks sind: 

 die Betreuung und Realisierung von gemeinsamen, grenzüberschreitenden Projekten, 

 eine Intensivierung der grenzübergreifenden Medienkooperation  zur Schaffung eines positiven 

Images der Region, 

 die Förderung und Koordination der grenzüberschreitenden Aus‐ und Weiterbildung im Medienbe‐

reich, 

 eine Stärkung der interregionalen Medienkompetenz. 

Der Vorstand des Vereins wurde im November 2012 neu gewählt. Die Amtszeit beträgt 3 Jahre. Vorstands‐

vorsitzender ist der Direktor der LMS, die die Geschäftsbesorgung für 

den Verein übernimmt. 

Im Mittelpunkt der Vereinstätigkeit stand auch 2012 die Durchführung 

der landesweiten Kampagne zur Förderung der Internetkompetenz im 

Saarland ‐ Onlinerland Saar. Das MedienNetzwerk ist Träger des Projekts 

und führt es gemeinsam mit der Landesmedienanstalt durch.  

Darüber hinaus beteiligte sich das MNS an verschiedenen Veranstaltun‐

gen und Seniorenmessen. 
 

 

 

5.4 Sonstige Mitgliedschaften 
Darüber hinaus ist die LMS Mitglied in folgenden Vereinen: 

 Bildungszentrum Bürgermedien e.V. 

 Flimmo – Programmberatung für Eltern e.V. 

 Institut für Europäisches Medienrecht e.V. 

 Internet‐ABC e. V. 
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B. Länderübergreifende Zusammenarbeit 
 

1 Zusammenarbeit mit anderen Landesmedienanstalten 

1.1 Die Arbeitsgemeinschaft der Landesmedienanstalten (ALM) 
Die 14 Landesmedienanstalten in Deutschland arbeiten zur Wahrnehmung ihrer Aufgaben bei der Zulassung 

und Kontrolle sowie beim Aufbau und der Fortentwicklung des privaten Rundfunks in Deutschland in grund‐

sätzlichen länderübergreifenden Angelegenheiten im Rahmen der Arbeitsgemeinschaft der Landesmedien‐

anstalten in der Bundesrepublik Deutschland (ALM) zusammen. 

Seit Inkrafttreten des 10. Rundfunkänderungsstaatsvertrages am 1.09.2008 gibt es mit der Kommission für 

Zulassung und Aufsicht (ZAK) ein zentrales Organ, das für bundesweite Zulassungen von privaten Rundfunk‐

veranstaltern sowie für Zuweisungen von Übertragungskapazitäten an private Rundfunkveranstalter, Anbie‐

ter von Telemedien und Betreiber von Plattformen zuständig ist und die Aufsicht über bundesweite private 

Rundfunkveranstalter und Plattformbetreiber wahrnimmt. Die ZAK trifft verbindliche Entscheidungen, die 

von den jeweils zuständigen Landesmedienanstalten umzusetzen sind. Des weiteren wurden die Kommissi‐

on zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich (KEK), die Kommission für Jugendmedienschutz 

(KJM) und die Gremienvorsitzendenkonferenz (GVK) zum Teil mit neuen Kompetenzen und im Fall der KEK 

mit neuer Zusammensetzung im Rundfunkstaatsvertrag definiert. 

Die Gemeinsame Geschäftsstelle der Landesmedienanstalten, die seit Mai 2010 in Berlin mit zunächst 10 

Mitarbeiter/inne/n ansässig ist, hat die Funktion, zunächst die Arbeit der ALM, der ZAK und der GVK zu 

organisieren und zu koordinieren. Ab September 2013 sollen hier auch die Geschäftsstellen der KJM und 

der KEK integriert werden.  

 
 

1.2 Die Einbindung der LMS in die Zusammenarbeit der Landesmedienanstalten  
Der Direktor der LMS ist Mitglied der Kommission für Zulassung und Aufsicht  (ZAK) und der Kommission zur 

Ermittlung der Konzentration im Medienbereich (KEK). Er ist weiterhin Mitglied der Direktorenkonferenz 

der Landesmedienanstalten (DLM) sowie stellvertretendes Mitglied in der Kommission für Jugendmedien‐

schutz (KJM). Zusätzlich hat er seit Januar 2005 die Funktion des Beauftragten für bundesweiten Hörfunk 

der Arbeitsgemeinschaft der Landesmedienanstalten inne.  

Der Vorsitzende des Medienrates der LMS ist Mitglied der Gremienvorsitzendenkonferenz (GVK). Er ist 

zusammen mit dem Direktor der LMS Mitglied der Gesamtkonferenz der Landesmedienanstalten (GK).   

Die LMS ist zudem über den stellvertretenden Direktor in die Arbeit der Beauftragten für Programm und 

Werbung sowie für Plattformregulierung und digitalen Zugang der ZAK eingebunden. Der stellvertretende 



 

17 

Direktor der LMS leitet zudem seit 2013 eine Bund‐Länder‐Arbeitsgruppe zu Regulierungsfragen an der 

Schnittstelle von Telekommunikation und Rundfunk.  

Die LMS nimmt ferner an Prüfgruppen der ZAK und der KJM sowie anstaltsübergreifenden Arbeitsgruppen 

teil. 

Hinsichtlich der innerhalb der ALM realisierten Publikationen ist die Landesmedienanstalt Saarland im Re‐

daktionsbeirat vertreten und unterstützt so die Tätigkeiten der ALM im Sinne der Außendarstellung. 
 

2 Die Direktorenkonferenz (DLM) 

Zusammensetzung und Struktur 
Die Direktorenkonferenz besteht aus den gesetzlichen Vertretern oder Geschäftsführern der Landesmedi‐

enanstalten. Der gesetzliche Vertreter der geschäftsführenden Anstalt übernimmt den Vorsitz der Direkto‐

renkonferenz. Vom 1. Januar 2011 bis zum 31. Dezember 2012 lag der Vorsitz bei der Medienanstalt Ham‐

burg/Schleswig‐Holstein (MA HSH). Gesetzlicher Vertreter der MA HSH ist ihr Direktor Thomas Fuchs. Seit 

dem 1. Januar 2013 liegt der Vorsitz bei der Landesanstalt für Medien Nordrhein‐Westfalen (LfM) unter 

Direktor Dr. Jürgen Brautmeier. 
 

Schwerpunkte 2012 
Im Mittelpunkt der Beratungen der DLM standen namentlich 

 die Barrierefreiheit im Fernsehen 

 nationale und internationale Fragen der Frequenzpolitik 

 Connected TV 

 Netzneutralität 

 die neue Gemeinsame Geschäftsstelle in Berlin 

 Haushaltsfragen 
 

 

 
 

2.1 Der Hörfunkbeauftragte der DLM 
Auch 2012 stand das weitere Voranbringen von bundesweitem Digitalradio im Mittelpunkt der Arbeit des 

Hörfunkbeauftragten der DLM. Hierzu zählten Unterstützungen für effektive gemeinsame Marketing‐

Aktivitäten ebenso wie regulatorische Reaktionen auf Gefährdungen der dauerhaften Handlungsfähigkeit 

von Teilnehmern am bundesweiten Multiplex.  

Mit dem umfassenden Neustart des Digitalradios im August 2011 wurden die Weichen gestellt, den lang‐

wierigen Digitalisierungsprozess des Hörfunks entscheidend voranzubringen. Der neue terrestrische Sende‐

standard DAB+ bietet höhere Reichweite und mehr Empfangssicherheit als das Vorgängersystem DAB, zu‐

dem ermöglichen effizientere Kodierungs‐ und Kompressionsverfahren auch mehr Programme pro Übertra‐

gungskanal bei gleicher Signalqualität. Zum Starttermin waren bundesweit 27 Sender in Betrieb, die rund 70 

Prozent der Bevölkerung technisch erreichten. Ende 2012 war das Netz auf 46 Sender angewachsen, im 

Laufe des Jahres 2013 sollen laut Aussage des Netzbetreibers Media Broadcast noch sieben Senderstand‐

orte dazukommen. In der Vollausbaustufe, die für das Spätjahr 2015 in Aussicht gestellt wird, sollen bis zu 

100 Sender (bundesweit und regional) die flächendeckende Versorgung mit digitalem Hörfunk gewährleis‐

ten. 

Während in der analogen Radiolandschaft auf UKW bundesweite Angebote privater Veranstalter nicht vor‐

gesehen waren, hat das Digitalradio auch kommerziellen Anbietern eine gesamtdeutsche Perspektive er‐

öffnet: Zehn bundesweit verbreitete privatwirtschaftlich verantwortete Programmangebote sind seit dem 

Start im August 2011 auf der einheitlichen Frequenz 5C on air. 
 

2.2 Technische Kommission der Landesmedienanstalten (TKLM) 

Zusammensetzung und Aufgaben 
Die Technische Konferenz der Landesmedienanstalten (TKLM) berät die Direktorenkonferenz der Landes‐

medienanstalten in allen technischen Fragen. Sie arbeitet medientechnische Fragen auf und bereitet somit 

medienpolitische Grundsatzentscheidungen vor. Dazu steht sie in engem Kontakt mit Netzbetreibern, Pro‐

grammveranstaltern und deren Verbänden. In die TKLM entsenden die Landesmedienanstalten die techni‐

schen Leiter ihrer Häuser. Die LMS ist in der TKLM durch den stellvertretenden Direktor vertreten.  
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Vorsitzender der TKLM war auch 2012 Martin Deitenbeck, Geschäftsführer der Sächsischen Landesanstalt 

für Medien.  

In der TKLM verbindet sich hohe ingenieurwissenschaftliche Sachkompetenz mit strikter Neutralität. Dies ist 

eine Besonderheit in der deutschen Medienszene, da die technischen Fachleute in der Regel einem Netzbe‐

treiber, Programmveranstalter oder Geräte‐ oder Diensteanbieter verpflichtet sind. Dies ist bei den Mitglie‐

dern der TKLM, die aus den Haushalten der Landesmedienanstalten finanziert werden, nicht der Fall. Sie 

können daher ihre Bewertungen und Empfehlungen unabhängig von Gruppeninteressen treffen.  
 

Schwerpunkte 2012 
2012 erstellte die Technische Konferenz der Landesmedienanstalten (TKLM) ein Papier zu den technischen 

Aspekten von Connected TV, also zu Fernsehgeräten, die mit dem Internet verbunden sind und auch mit 

weiteren Geräten, so genannten Second Screens, interagieren. Das Papier beschreibt die technischen Funk‐

tionen von Connected TV und zeigt mögliche Gebiete der Regulierung auf. Wesentliche Ansätze für die 

Regulierung sind, dass die Hoheit des Zuschauers über den Bildschirm und die Freiheit der Navigation auch 

in Zukunft erhalten bleiben müssen. Die Regulierung sollte sich an der Meinungsbildungsrelevanz des jewei‐

ligen Inhalts orientieren.  

Technische Parameter wie Übertragungsweg oder die Unterscheidung zwischen linear und non‐linear, wie 

sie bislang auf europäischer Ebene vorgegeben und in die nationale Gesetzgebung eingeflossen sind, er‐

scheinen dagegen wenig geeignet, konvergente Erscheinungsformen regulatorisch einzuordnen.  

Die TKLM erstellte 2012 ferner eine Untersuchung zum zukünftigen Spektrumsbedarf des digitalen terrestri‐

schen Fernsehens (DVB‐T). Es zeigt sich, dass nach einem Umstieg auf den neuen Standard DVB‐T2 mit we‐

niger Kapazität als heute alle derzeitigen DVBT‐Programme weiterhin verbreitet werden können. Einige 

Programme können sogar in HD‐Qualität gesendet werden.  

Darauf aufbauend erarbeitete die TKLM die Position, dass der Rundfunk möglicherweise ab 2020 auf Spekt‐

rum verzichten kann, wenn auf DVB‐T2 umgestiegen wurde. Diese Position wurde von der DLM am 

20.11.2012 beschlossen und am 29.11.2012 an das Bundeswirtschaftsministerium übermittelt. 

Den Umstieg auf DVB‐T2 haben ARD und ZDF allerdings mit der Bedingung verknüpft, dass auch die priva‐

ten Programmveranstalter weiter in DVB‐T und dann DVB‐T2 senden. Anfang 2013 gab RTL bekannt, dass 

das Unternehmen bis Ende 2014 die terrestrische Fernsehverbreitung einstellen wolle. Wie sich diese Ent‐

scheidung auf die weiteren Anforderungen des Rundfunks an das Frequenzspektrum auswirken wird, ist 

noch offen. 
 

2.3 Publikationen / Forschungsprojekte der ALM / Internet‐Auftritt  
Im Auftrag der DLM werden seit 1998 Veränderungen und Entwicklungen der Fernsehvollprogramme in 

Deutschland untersucht. Auf der Grundlage von Programmstichproben, die im Frühjahr und Herbst jedes 

Jahres aufgezeichnet und analysiert werden, wird die Programmentwicklung von RTL, RTL 2, VOX, SAT.1, 

ProSieben und Kabel1 sowie ARD und ZDF dokumentiert. Die Ergebnisse der Fernsehprogrammforschung 

werden im Internet und im Programmbericht der Landesmedienanstalten bzw. im ALM‐Jahrbuch publiziert. 

Die LMS ist jeweils in den Redaktionsbeiräten des Programmberichts der Landesmedienanstalten und des 

ALM‐Jahrbuchs vertreten.  

Reality‐TV gehört längst zum Fernsehalltag. Doku‐Soaps, Gerichtsshows, Daily Talks – sie wollen vor allem 

eines tun: unterhalten, und dies mit (scheinbar) dokumentarischen Stoffen aus dem ganz normalen Alltag 

von ganz normalen Menschen. Dass diese Realität inszeniert, dramatisiert und skandalisiert wird und damit 

Fiktion und Realität für den Zuschauer kaum noch zu unterscheiden sind, wird im Zuge einer anhaltenden 

Mediendebatte viel diskutiert. Der „Programmbericht 2011 – Fernsehen in Deutschland“ der Landesmedi‐

enanstalten nimmt diese Debatte auf. Die Beiträge thematisieren Provokationen und Skandalisierungsten‐

denzen im Reality‐TV ebenso wie sie Scripted‐Reality‐Formate empirisch analysieren. Darüber hinaus wer‐

den die Ergebnisse der kontinuierlichen Programmforschung der Landesmedienanstalten vorgestellt, in der 

seit 1998 die acht bedeutendsten Fernsehvollprogramme analysiert werden. 'Sind Ost‐ und Westdeutsch‐

land mehr als 22 Jahre nach der friedlichen Revolution medial zusammengewachsen?' Dies ist eine der 

Fragen, auf die die Studie zur alltäglichen, aber auch ereignisbezogenen Fernsehberichterstattung über 

Deutschland aufschlussreiche Antworten liefert. Weiterhin wird neben einer Zusammenschau neuer Forma‐

te und Trends im Programmjahr 2010/2011, einem Beitrag zur Entwicklung der Regionalfenster von RTL und 
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Sat.1 auch auf Produktplatzierungen im deutschen Fernsehen im ersten Jahr nach der Liberalisierung durch 

den 13. Rundfunkänderungsstaatsvertrag zurückgeblickt. Die Ergebnisse eines Gutachtens zeigen darüber 

hinaus, wo die Möglichkeiten und Grenzen einer stärker an Anreizen orientierten Regulierung des Rund‐

funks liegen.  

Schließlich gibt der Programmbericht 2011 seinen Lesern Einblicke in aktuelle Problemfelder des Jugend‐

medienschutzes und die aufsichtsrechtlichen Aktivitäten der Landesmedienanstalten.  

Die Medienanstalten haben im Juni 2012 ihr „Jahrbuch 2011/12“ veröffentlicht. Darin wird die Arbeit der 14 

Medienanstalten in den Bundesländern sowie die übergreifende Zusammenarbeit in den gemeinsamen 

Organen und Einrichtungen wie die Kommission für Zulassung und Aufsicht (ZAK), Direktorenkonferenz der 

Landesmedienanstalten (DLM), Gremienvorsitzendenkonferenz (GVK), Kommission zur Ermittlung der Kon‐

zentration im Medienbereich (KEK) und Kommission für Jugendmedienschutz (KJM) dokumentiert. Zudem 

enthält das Jahrbuch Daten und Fakten zur programmlichen, wirtschaftlichen, technischen und regulatori‐

schen Entwicklung von privatem Fernsehen und Hörfunk in Deutschland und in den einzelnen Bundeslän‐

dern. Die Service‐Abschnitte des Jahrbuchs listen alle bundesweit und regional/lokal zugelassenen privaten 

Fernseh‐ und Hörfunksender, die Bürger‐ und Ausbildungsmedien in den einzelnen Bundesländern sowie 

die Medienkompetenzinitiativen der Landesmedienanstalten auf. 

Auskunft über die übrigen Forschungsprojekte der Landesmedienanstalten gibt seit Juli 2003 die Datenbank 

„Forschungsprojekte der Landesmedienanstalten“ unter www.die‐medienanstalten.de. Die Projektsamm‐

lung spiegelt das vielfältige Themenspektrum wieder, mit dem sich die Landesmedienanstalten auseinan‐

dersetzen, von Untersuchungen zu Fernseh‐, Hörfunk‐ und Bürgermedienthemen über Fragestellungen zu 

journalistischen Standards, Medienwirkung, ‐nutzung und Medienkompetenz bis hin zu medienökonomi‐

schen, ‐rechtlichen und technischen Forschungsansätzen.  

Die Medienkompetenzprojekte der Landesmedienanstalten sind in einer Datenbank (www.alm‐

medienkompetenz.de) dokumentiert. Sie enthält Informationen zu Aktivitäten der Landesmedienanstalten, 

die der Förderung der Medienkompetenz dienen. Sie sind gegliedert nach Themenbereichen und Bundes‐

ländern. Schwerpunkte bilden die Aus‐ und Weiterbildung, Forschung und Entwicklung, Förderung und 

Kooperationen, Preise und Wettbewerbe sowie Kampagnen und Initiativen. 
 

2.4 Bürgerservice Programmbeschwerde.de 
Das von der LMS für die Arbeitsgemeinschaft der Landesmedienanstalten (ALM) betriebene Internetportal 

www.programmbeschwerde.de dient dem Publikum seit 2004 als Anlaufstelle für Beschwerden über priva‐

te Fernseh‐ bzw. Radioprogramme. Die Nutzung des Portals hat sich in den letzten Jahren sowohl gesteigert 

als auch verändert: 

Wurden 2008 noch 331 Beschwerden gezählt, waren es 2009  schon 663 und  schließlich 2010  insgesamt 

1.217. Im Jahr 2011 führte eine für Beschwerdewelle anlässlich eines RTL Explosiv‐Beitrags zur Gamescom 

mit ca. 12.500 Beschwerden zu einem Sondereffekt. Abzüglich dieser Zahl hat sich aber das Aufkommen bei 

ca. 1.000 ‐ 1.200 im Jahr stabilisiert.  

2012 wurden 1057 Beschwerden zu privaten Programmen an die Zuschauerredaktionen der Sender oder 

die zuständige Aufsicht weitergeleitet. 237 Beschwerden gingen an öffentlich‐rechtliche Veranstalter. Au‐

ßerdem wurden 71 allgemeine Anfragen  zur Medienaufsicht beantwortet.  Insbesondere Scripted Reality‐

Formate wurden wegen möglicher  Verstöße  gegen  Programmgrundsätze  durch  die  Zuschauer  kritisiert, 

einen weiteren Schwerpunkt bildeten Hinweise auf Werbeinhalte und Beschwerden zur Werbemenge. Auch 

die Problematik der als zu laut empfundenen Soundgestaltung in Fernsehfilmen sowie der als zu laut emp‐

fundenen Werbung war Gegenstand zahlreicher Beschwerden vor allem älterer Zuschauer. 

Das Feedback des Publikums ist durchweg positiv: Geschätzt wird vor allem die Existenz eines solchen Por‐

tals sowie der Service einer raschen Weiterleitung an die richtige Stelle. 
 

3 Die Kommission für Zulassung und Aufsicht (ZAK) 
Die ZAK besteht aus den gesetzlichen Vertretern der Landesmedienanstalten. Der gesetzliche Vertreter der 

geschäftsführenden Anstalt der ALM ‐ seit 2011 bis Ende 2012 der Direktor der MA HSH, Herr Thomas Fuchs 

‐ ist ihr Vorsitzender. 

Die Aufgaben der ZAK im Einzelnen hat der Gesetzgeber in § 36 Abs. 2 RStV vorgeschrieben. Die ZAK nutzt 

zur Erfüllung ihrer Aufgaben die Dienste zweier Beauftragter. Das Amt des  Beauftragten für Programm und 
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Werbung nahm 2011 der Präsident der Landesanstalt für Kommunikation (LfK), Herr Thomas Langheinrich, 

wahr. Beauftragter für Plattformregulierung und Digitalen Zugang war 2011 der Direktor der Medienanstalt 

Berlin‐Brandenburg (mabb), Dr. Hans Hege. 
 

Schwerpunkte 2012 
Im Mittelpunkt der Beratungen der ZAK standen namentlich 

 die Einhaltung der seit Februar 2009 geltenden Gewinnspielsatzung  

 die Überprüfung möglicher Verstöße gegen das Werbeverbot nach dem GlüStV 

 laufende Zulassungs‐ und Plattformanzeigefragen 

 Aufsichtsfragen gemäß § 36 Abs. 2 Satz 1, 6 – 9 RStV 

 Fragen im Zusammenhang mit Scripted Reality 
 

 

 

Bundesweite Lizenzierungen und Aufsicht  
Eine der Hauptaufgaben der ZAK war wie in den vergangenen Jahren die Prüfung von Zulassungen für Rund‐

funkprogramme und der seit 01.09.2008 hinzugekommenen bundesweiten Hörfunkprogramme sowie die 

Erteilung von Unbedenklichkeitsbescheinigungen für Telemedien.  

Ein Schwerpunkt der Aufsichtstätigkeit betraf auch 2012 die unerlaubte Werbung für Glücksspiel. Einige 

Veranstalter hatten aus Urteilen des EuGH den – unzutreffenden – Schluss gezogen, Werbeverbote des 

Glückspiel‐Staatsvertrages nicht mehr beachten zu müssen. Die ZAK machte auf die fortdauernde Geltung 

dieser Regelungen aufmerksam.  
 

3.1 Beauftragter für Plattformregulierung und Digitalen Zugang (BPDZ) 
Der Beauftragte für Plattformregulierung und Digitalen Zugang (BPDZ)  begleitet die Digitalisierung und 

bereitet in Kooperation mit den zuständigen Mitarbeitern innerhalb der Landesmedienanstalten die Ent‐

scheidungen der ZAK etwa zu Fragen der Zugangsoffenheit von Plattformen, Navigatoren oder Verschlüsse‐

lungssystemen vor. Die LMS ist in den Sitzungen des BPDZ durch den stellvertretenden Direktor vertreten. 

Sehen sich Veranstalter beim Zugang zu Rundfunk‐Infrastrukturen diskriminiert, können sie sich an den 

Beauftragten wenden. Im Jahr 2012 hat sich die Arbeitsgruppe PDZ mit mehreren solcher Beschwerden 

befasst. Auf Initiative der LMS verständigte sich die LMS darauf, ein von N24  gegen die KDG eingeleitetes 

Beschwerdeverfahren wegen möglicher Verstöße gegen das Gebot der Chancengleichheit und das Diskrimi‐

nierungsverbot nicht zuletzt mit Blick auf die Behandlung von Angeboten von ARD und ZDF fortzuführen. 

Mit der Struktur der Übertragungswege beschäftigt sich der Bereich PDZ auch über aktuelle Beschwerde‐

verfahren hinaus.  

Im Jahr 2012 ist der Bericht zum Stand der Digitalisierung in Deutschland bereits zum achten Mal erschie‐

nen. Der jährlich erscheinende Bericht, für den der Beauftragte PDZ federführend ist, stellt zum einen die 

Entwicklung der Infrastrukturen zur Rundfunkübertragung dar. Zusätzlich liefert der Bericht tiefergehende 

Analysen von Experten zu Schwerpunktthemen des Rundfunkmarkts. 2011 haben sich überdurchschnittlich 

viele TV‐Haushalte vom analogen Rundfunksignal verabschiedet und für Fernsehen in digitaler Qualität 

entschieden. Der Digitalisierungsgrad lag 2012 schon bei 77,8 Prozent, rund 10 Prozentpunkte höher als im 

vergangenen Jahr. Dieser überproportionale Anstieg war vorrangig der Abschaltung des analogen Satelliten 

zuzurechnen. Wie schon in den früheren Jahren befasste sich der Digitalisierungsbericht neben den Zahlen 

zur Digitalisierung mit aktuellen Problemstellungen der Rundfunkwelt. 2012 standen weniger die Chancen 

und Potenziale der Onlinewelt als die Gefahren und Herausforderungen des digitalen Zeitalters im Fokus 

der Debatten. Die Beiträge befassten sich mit neuen Gatekeepern bei der Suche im Internet und der Nut‐

zung von Onlinevideos. Zudem wurde die vermutlich heftigste Debatte der aktuellen Medienpolitik aufge‐

griffen: die Reformierung des Urheberrechts. 

Neben der Plattformregulierung und der Digitalisierung des Rundfunks ist die medientechnologische Kon‐

vergenz das große Thema des Bereichs PDZ. Das IP‐Netz und das World Wide Web beeinflussen maßgeblich 

auch die Rundfunkwelt. So entsteht neben Kabel, Satellit und Terrestrik ein weiterer Übertragungsweg. 

Auch über eine DSL‐Leitung kann linearer Rundfunk mittlerweile auf den Fernsehbildschirm gelangen. Über 

einen gesicherten Bereich der IP‐Leitung wird das TV‐Signal qualitativ abgesichert zum Zuschauer geleitet. 

Neben diesem geschlossenen Bereich des Internets besteht der offene Bereich, der üblicherweise mit Hilfe 



 

21 

eines Browsers erschlossen wird. Über PC, Notebook, Smartphone, Tablet und mittlerweile Connected TV 

können die Inhalte und Dienste der Onlinewelt genutzt werden. Neben dem Browser sind immer mehr 

Onlineangebote mit Hilfe von Apps zu erreichen, die insbesondere auf Smartphones, Tablets und Connected 

TV eine komfortable Nutzung ermöglichen. Auch in diesen Bereichen sind Zugangsoffenheit und Diskrimi‐

nierungsfreiheit ein Thema, die 2012 auch in der AG PDZ fortgeführte  Diskussion um Netzneutralität macht 

dies deutlich.  

Bei dem Ausmaß der im Internet zur Verfügung stehenden Angebote spielt die Auffindbarkeit des einzelnen 

Inhalts eine immer bedeutendere Rolle für die Anbieter, denn nur eine angeklickte Website kann vermark‐

tet werden. Jeder Anbieter versucht folglich, die begrenzte Aufmerksamkeit des Nutzers auf das eigene 

Angebot zu lenken, große Plattformen aggregieren einen immer größeren Teil der Aufmerksamkeit – Social‐

Media‐Plattformen wie Facebook machen es vor. Auch mit diesen Themen der Navigation und der 

Auffindbarkeit auf verschiedenen Endgeräten befasste sich der Bereich PDZ 2012 kontinuierlich. 
 

3.2 Beauftragter für Programm und Werbung (BPW) 
Der Beauftragte für Programm und Werbung (BPW) bereitet die Entscheidungen der ZAK über die Zulassung 

bundesweiter Rundfunkangeboten, über Anträge auf Bestätigung der medienrechtlichen Unbedenklichkeit 

von Telemedienangeboten sowie über Verstöße gegen programm‐, werbe‐ und sponsoringbezogene Rege‐

lungen vor.  Die LMS ist in den Sitzungen des BPW durch den stellvertretenden Direktor vertreten. 

Die Landesmedienanstalten legen der ZAK ihre Zulassungs‐ und Aufsichtsfälle bezüglich bundesweiter Rund‐

funkveranstalter mit einem Entscheidungsvorschlag vor. In den vorbereitenden Prüfgruppen arbeiten auch 

die Fachreferenten der LMS mit Vorlagen und Voten mit. Die Ergebnisse der Prüfgruppen fließen unmittel‐

bar in die Beschlussvorlage an die ZAK ein, wodurch das Verfahren schlank und effizient gestaltet werden 

kann. 

In Zulassungsfragen waren die Diskussionen in 2012 häufig von grundsätzlicher Natur. Nach einem Vorstoß 

von ProSiebenSat.1, bei der Kabelverbreitung seiner Programme Sat.1, Pro Sieben und Kabel 1 die Werbung 

auseinander zu schalten und regionalisierte Werbung in begrenztem Umfang von bis zu 10 Minuten am Tag 

in den bundesweiten Programmen auszustrahlen, diskutierten die Landesmedienanstalten intensiv mit den 

betroffenen Beteiligten. Die Einnahmeerwartungen auf der einen Seite kollidierten naturgemäß mit der 

Gefahr negativer Auswirkungen auf ansässige lokale und regionale Medienunternehmen. Die Medienanstal‐

ten kamen nach rechtlicher Prüfung dieser Regionalisierungsbestrebungen zu dem Ergebnis, dass die bun‐

desweit lizenzierten TV‐Programme nicht auseinander geschaltet werden dürfen. Vielmehr bedürfe es je‐

weils landesweiter bzw. regionaler Zulassungen der zuständigen Medienanstalt vor Ort. ProSiebenSat.1 hat 

mittlerweile entsprechende Anträge bei einzelnen Medienanstalten gestellt und versucht auch, die Mög‐

lichkeit bundesweiter Auseinanderschaltungen gerichtlich durchzusetzen.  

Intensiv wurden auch Lizenzanträge der ProSieben Sat.1 Deutschland GmbH beraten. Hintergrund war der 

Wunsch des Mutterkonzerns, die Lizenznehmerschaft für seine Programme zu vereinheitlichen. Betroffen 

waren die Angebote ProSieben, Sat.1, kabel 1 und sixx. In den Fällen Sat.1 und sixx waren die Anträge auch 

mit dem Wechsel der zuständigen Landesmedienanstalten verbunden. Den Anträgen wurde schließlich 

zugestimmt, allerdings im Fall Sat.1 kontrovers diskutiert. Auch die LMS wandte sich in der ZAK gegen die 

Zulässigkeit des Lizenzwechsels vor Ablauf der Lizenz. Die Frage ist inzwischen Gegenstand einer verwal‐

tungsgerichtlichen Klärung. 

Schließlich blickten die Medienanstalten zulassungsrechtlich weiter nach vorne. Anhand des technisch ge‐

prägten Rundfunkbegriffs, der nach linearen und nicht‐linearen Angeboten unterscheidet, lassen sich nicht 

immer zufriedenstellende Zuordnungen treffen, da dabei meinungsrelevante Inhalte als Abrufdienste in der 

Regel von der Rundfunkregulierung nicht erfasst werden. Aber auch Internetangebote mit Live‐Streaming 

bleiben im Fokus der Medienanstalten. Beispielsweise bietet Google über sein Onlinenetzwerk Google+ den 

Videochat „Hangout“ an, über den bis zu zehn Teilnehmer audiovisuell miteinander kommunizieren kön‐

nen. Mit der Funktion „Hangout on Air“ kann ein derartiger Videochat der Allgemeinheit per Livestream 

öffentlich zugänglich gemacht werden. „Jedermann‐TV“ ist, wie bei Youtube auch, somit jederzeit und ohne 

technischen Aufwand möglich. Die ZAK kam zu dem Ergebnis, dass Angebote, die als Google+ Hangout On 

Air linear verbreitet werden, grundsätzlich Rundfunk im Sinne von § 2 Abs. 1 Satz 1 RStV darstellen können. 

Die Klassifizierung des Angebots ist jedoch im Einzelfall zu treffen. 
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Ein Schwerpunkt der Programmaufsicht des Beauftragten lag auch 2012 bei der Einhaltung der gesetzlichen 

Anforderungen an Gewinnspiele und Gewinnspielsendungen im Fernsehen und im Hörfunk. 2012 wurden 

insgesamt 29 mögliche Verstöße gegen diese Anforderungen geprüft; in insgesamt 13 Fällen wurden Bean‐

standungen im Bereich der Programmaufsicht ausgesprochen und Bußgeldbescheide erteilt.  

Im Rahmen der Programmaufsicht führten die Medienanstalten zudem die jährliche Programmanalyse der 

Regionalfenster bei RTL und Sat.1 durch. Die Untersuchung für 2012 ergab, dass die formalen und inhaltli‐

chen Anforderungen der Fernsehfensterrichtlinie erfüllt wurden. 

Zudem hat die ZAK im Mai 2012 einen Workshop mit dem Titel „Wirklich. Fernsehen. Wirklicher? Scripted 

Reality – eine Praxis in der Diskussion“ durchgeführt, bei dem Experten der Medienaufsicht, Wissenschaft 

und Fernsehveranstalter über das umstrittene Format diskutierten. Dabei stellte der Beauftragte klar, dass 

es für gescriptete Sendungen keine anderen Aufsichtskriterien gebe als für die übrigen Programmformate: 

Einhaltung der Jugendschutzbestimmungen, Beachtung der Programmgrundsätze und die Wahrung der 

Menschenwürde. Zudem vertrat die ZAK, wie auch die Mehrzahl der Diskutanten die Auffassung, dass bei 

diesem Format eine klare Kennzeichnung sinnvoll sei, um sie deutlich von informierenden Inhalten abzu‐

grenzen. Eine gesetzliche Pflicht zur Kennzeichnung wurde aktuell nicht gefordert, wichtiger seien bis auf 

Weiteres  eine breite gesellschaftliche Debatte über den fiktiven Charakter der Sendungen und ein Verzicht 

auf Zerrbilder im Realitäts‐Fernsehen. 

Im Rahmen seiner Aufsichtsarbeit in Werbeangelegenheiten prüfte der Beauftragte für Programm und 

Werbung im Jahre 2012 insgesamt in zwölf Fällen, ob Verstöße bundesweiter Veranstalter gegen die Wer‐

be‐ und Sponsoringregelungen des Rundfunkstaatsvertrags vorlagen. In elf Fällen wurden seitens der lizen‐

zierenden Landesmedienanstalt Verstöße gegen Werbevorschriften beanstandet. In zahlreichen Fällen 

handelte es sich dabei um Verstöße gegen das glückspielrechtliche Verbot der Werbung für Glückspiele im 

Fernsehen. In mehreren Fällen wurden auch Untersagungsverfügungen erlassen. 

Weiterhin hat der Beauftragte für Programm und Werbung im Bereich der Werberegulierung im Jahr 2012 

die Werberichtlinien für Fernsehen nach gründlicher Evaluierung in den Jahren 2010 bis 2011 sowie Anhö‐

rung der Verbände und Veranstalter überarbeitet. Bei der Änderung wurden Crosspromotion und Eigen‐

promotion  neu  geregelt,  außerdem  ging  es  darum,  den  Aspekt  der  Themenplatzierung  stärker  von  re‐

daktionellen Entscheidungen abzugrenzen,  im TV‐Bereich zudem um eine deutlichere Kennzeichnung von 

Split‐Screen‐Werbung,  sowie  um  eine  klarere  Abgrenzung  zwischen  Produktplatzierung  und 

Ausstatterhinweisen. Die modifizierten Werberichtlinien für Fernsehen traten nach der Verabschiedung  in 

allen Landesmedienanstalten 2013 in Kraft. 

Schließlich führte der Beauftragte für Programm und Werbung im Jahr 2012 zwei Schwerpunktanalysen 

durch: Eine Schwerpunktanalyse, die in Kooperation mit der KJM durchgeführt wurde, beschäftigte sich mit 

dem Thema „Kinder und Werbung“. Die Kommissionen befassten sich im Rahmen dieser Untersuchung 

insbesondere damit, ob die bisherige rundfunkrechtliche Definition der „Kindersendung“ im Hinblick auf die 

Entwicklung der Kinder und Jugendlichen in den letzten Jahrzehnten entsprechend der europäischen Rege‐

lungen, bzw. Regelungen in einzelnen Nachbarländern überarbeitet werden sollte. Zudem überprüfen ZAK 

und KJM Verstöße gegen das Werberecht bei Kindersendungen. Dabei fielen im Sichtungszeitraum einige 

Verstöße wegen unzureichender Werbekennzeichnungen, vornehmlich im Internet, auf. Aus Gründen des 

Jugendschutzes plädieren die Medienanstalten deshalb für eine eindeutige Trennung und klare Erkennbar‐

keit von Werbung in Telemedienangeboten für Kinder. Ebenso wirken sie auf eine Selbstverpflichtung der 

Veranstalter hin, das Werbeunterbrecherverbot von Kindersendungen auch bei Telemedien anzuwenden. 

Eine weitere Analyse hat die ZAK im Jahr 2012 zu dem Thema Produktplatzierung begonnen. Aufgrund 

mehrerer entsprechender Aufsichtsfälle hat sie eine dauerhafte Arbeitsgruppe zu der Frage eingerichtet, ab 

wann eine zu starke Herausstellung eines Produkts nach § 7 Abs. 7 Nr. 3 RStV angenommen werden muss. 
 

4 Kommission für Jugendmedienschutz (KJM) 

Zusammensetzung und Aufgaben 
Die Kommission für Jugendmedienschutz (KJM) nimmt gemäß dem Jugendmedienschutz‐Staatsvertrag die 

Aufsicht über Rundfunk und Telemedien (Internet) wahr.  
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Die KJM besteht insgesamt aus zwölf Mitgliedern: aus sechs Direktoren der Landesmedienanstalten, vier 

Sachverständigen, die von den Obersten Jugendschutzbehörden der Länder benannt werden, und zwei 

Sachverständigen, die vom Bund entsandt werden. Jedes KJM‐Mitglied hat einen Stellvertreter. 

Seit Dezember 2011 ist Siegfried Schneider, Präsident der BLM, Vorsitzender der KJM. Der Direktor der LMS, 

Dr. Bauer, vertrat auch 2012 Herrn Schneider als KJM‐Mitglied.  

Ziel der Errichtung der KJM ist es, die Zersplitterung der Aufsichtsstrukturen beim Jugendschutz und beim 

Schutz der Menschenwürde im Bereich der Aufsicht über länderübergreifende Angebote in elektronischen 

Medien (Rundfunk und Internet) zu überwinden. Zu diesem Zweck haben die Länder mit der KJM eine zent‐

rale Aufsichtsstelle für den Jugendschutz und den Schutz der Menschenwürde eingerichtet. Diese Novellie‐

rung der Vorschriften über die Medienaufsicht im Rahmen des Jugendmedienschutzes und Schutzes der 

Menschenwürde soll dem Auftrag gerecht werden, die wirksame Durchsetzung der Schutzpflichten des 

Staates nicht nur durch materielle, sondern auch durch organisatorische Regelungen sicherzustellen. 

Die KJM hat unbeschadet der Befugnisse von hoheitlich anerkannten Einrichtungen der Selbstkontrolle die 

Aufgabe, Angebote hinsichtlich ihres schädlichen Einflusses auf Kinder und Jugendliche abschließend zu 

beurteilen und die erforderlichen Entscheidungen zu treffen. Zu den Entscheidungskompetenzen der KJM 

gehört ferner die Anerkennung von Einrichtungen der Selbstkontrolle und die Rücknahme bzw. der Wider‐

ruf einer Anerkennung. 
 

Schwerpunkte 2012 
Ein Schwerpunkt der Tätigkeit im Jahr 2012 betraf die Strukturreform der KJM. Die KJM‐Stabsstelle in Mün‐

chen, die bisher für die inhaltlichen Fragen, die Vorbereitung von Grundsatzangelegenheiten sowie die 

Öffentlichkeitsarbeit zuständig war, wird aufgelöst. Ihre Tätigkeiten werden zum 31. August 2013 zum Teil 

in die Gemeinsame Geschäftsstelle nach Berlin verlagert, zum Teil beim Vorsitzenden erledigt und zum Teil 

auf die einzelnen Landesmedienanstalten verteilt. Die organisatorischen und koordinierenden Tätigkeiten 

der Geschäftsstelle der KJM in Erfurt gehen in der Gemeinsamen Geschäftsstelle in Berlin auf.  

Die Themen von grundsätzlicher Bedeutung werden unter Federführung des verantwortlichen Direk‐

tors/Präsidenten sowie der Bund‐/Ländervertreter mit Rückgriff auf die jetzigen Arbeitsgruppen der KJM 

bearbeitet und im Anschluss im Plenum der KJM diskutiert. Zur Gewährleistung der kontinuierlichen Bear‐

beitung der Themen von grundsätzlicher Bedeutung ist künftig jeder Direktor/Präsident einer Landesmedi‐

enanstalt und jeder Bund‐ und Ländervertreter, der als ordentliches Mitglied in die KJM entsandt ist, für 

festgelegte Themengebiete in Abstimmung mit seinem jeweiligen stellvertretenden Mitglied der KJM zu‐

ständig und verantwortlich. Für die LMS ergeben sich danach zukünftig, zusammen mit der brema, Zustän‐

digkeiten bei der Betreuung von Gerichtsverfahren grundsätzlicher Bedeutung und im Glücksspielbereich. 
 

5 Kommission zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich (KEK) 

Zusammensetzung und Aufgaben 
Die Kommission zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich ist ein staatsfernes, standort‐

unabhängiges Organ, das aus sechs unabhängigen und weisungsfreien Sachverständigen des Rundfunks‐ 

und Wirtschaftsrechts sowie ‐ seit dem 01.09.2008 ‐ sechs Direktoren der Landesmedienanstalten besteht, 

zu denen auch der Direktor der LMS zählt. Vorsitzende ist Prof. Dr. Insa Prömmel.  

Die KEK sorgt dafür, dass die Bestimmungen zur Sicherung der Meinungsvielfalt im Fernsehen eingehalten 

werden. Bei Zulassungsverfahren und bei Änderungen der Beteiligungsverhältnisse an Fernsehveranstaltern 

beurteilt die KEK, ob ein Unternehmen durch die Zulassung eines neuen Programms oder durch die geän‐

derten Beteiligungsverhältnisse vorherrschende Meinungsmacht erlangt. Hierbei wird sie jeweils für die 

Landemedienanstalt/en tätig, bei der/denen ein Lizenzantrag eingegangen oder der betroffene Veranstalter 

lizenziert ist. 

Weiterhin hat die KEK Transparenz über die Entwicklung im Bereich des bundesweit verbreiteten privaten 

Fernsehens zu schaffen. Hierzu erstellt sie jährlich eine Programmliste, in der alle Programme, ihre Veran‐

stalter und deren Beteiligte aufgenommen werden.  

Im Jahr 2012 legte die KEK ihren 15. Jahresbericht vor. In dessen Berichtszeitraum wurden insgesamt 19 

Anträge auf medienrechtliche Unbedenklichkeit im Rahmen der Zulassung für bundesweit verbreitete priva‐

te Fernsehprogramme gestellt. Davon betrafen sieben Anträge neue Fernsehprogramme, neun Anträge 
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Zulassungsverlängerungen sowie drei Anträge die Zulassungen bereits veranstalteter Programme aufgrund 

einer gesellschaftlichen Umstrukturierung bzw. eines Veranstalterwechsels. Sieben Programme haben in 

diesem Zeitraum den Sendebetrieb aufgenommen. Elf Verfahren betrafen Veränderungen von Inhaber‐ und 

Beteiligungsverhältnissen. Insgesamt wurden 32 Verfahren abgeschlossen. 

Seit April 2011 erstellt die KEK für die Landesmedienanstalten eine TV‐Senderdatenbank, die unter 

www.die‐medienanstalten.de/service/datenbanken/tv‐senderdatenbank.html abgerufen werden kann. 

Diese TV‐Senderdatenbank erfasst alle bundesweit verbreiteten privaten und öffentlich‐rechtlichen Fern‐

sehsender. Ebenso enthalten sind ausgewählte Informationen zu Programmveranstaltern, die ihre Lizenz 

nicht in Deutschland erhalten haben, aber bundesweit empfangbare deutschsprachige Programme oder 

Programmteile verbreiten. 

Darüber hinaus hat sich die KEK mit den Reformvorschlägen zum Medienkonzentrationsrecht sowie den 

Auswirkungen der Digitalisierung auf die Mediennutzung befasst. 
 

6 Gremienvorsitzendenkonferenz (GVK) und Gesamtkonferenz (GK) 

Zusammensetzung und Aufgaben 
Die Gremienvorsitzendenkonferenz (GVK), die sich aus den Vorsitzenden der Beschlussgremien der einzel‐

nen Landesmedienanstalten zusammensetzt, trifft nach § 36 Abs. 3 RStV die Auswahlentscheidungen bei 

den Zuweisungen für drahtlose Übertragungskapazitäten an private Anbieter. Daneben werden insbesonde‐

re Fragen der Medienpolitik und medienethische Aspekte beraten. Von besonderer Bedeutung ist der Dis‐

kurs über Programminhalte: Die Gremienvorsitzenden thematisieren Qualität und Entwicklung der elektro‐

nischen Medien vor dem Hintergrund ihres Einflusses auf die Werte und Normen unserer Gesellschaft. 

Vorsitzender der GVK war 2012 der Vorsitzende der Versammlung der LPR Hessen, Winfried Engel. 

In der Gesamtkonferenz (GK), die aus den Mitgliedern der DLM und der GVK besteht, wird über Angelegen‐

heiten beraten, die für das duale Rundfunksystem von grundsätzlicher medienpolitischer Bedeutung sind. 
 

Schwerpunkte 2012 
Im Jahr 2012 tagten die GVK‐Mitglieder insgesamt viermal. Zudem trafen sie sich zum vierten Mal mit der 

Gremienvorsitzendenkonferenz der ARD zu einem gemeinsamen Gespräch über systemübergreifende The‐

men. Schwerpunkt der Beratungen waren aktuelle technische Entwicklungen der Programmverbreitung 

sowie der Stand der Beratungen der Europäischen Kommission zum Grünbuch Connected TV und mögliche 

Überarbeitungen der AVMD‐Richtlinie. Im Rahmen der Medientage München im Oktober 2012 war die GVK 

zum dritten Mal mit einem eigenen Panel vertreten, diesmal zum Thema „Real und doch nur gespielt – 

Erfolgsmodell (?) Scripted Reality. Wie viele Korrekturen verträgt die Wirklichkeit?“. Claudia Wick, Juryvor‐

sitzende des Deutschen Fernsehpreises 2012, leitete die Diskussion mit Vertretern von Produzenten, Sen‐

dern, Medienpädagogik und Regulierern. 

 

C. Arbeitsschwerpunkte der LMS im Jahr 2012 
 

1. Zulassung von Rundfunkveranstaltern 

1.1. Hörfunk 
Antragsgemäß hat der Medienrat in seiner Sitzung am 21. Juni 2012 festgestellt, dass gegen die Zulassungs‐

fähigkeit der Funkhaus Saar GmbH als Rundfunkveranstalterin privaten Rechts zur Veranstaltung des  loka‐

len Hörfunkvollprogrammes „Radio Saarlouis“ keine Bedenken bestehen. Die Zulassung gilt daher als erteilt.  
 

1.2. Fernsehen 
Die  CiTi.TV  Saarland GmbH  i.G.  hat  die  ihr  am  08.12.2011  erteilte  Zulassung  als  Rundfunkveranstalterin 

privaten  Rechts  zur  Veranstaltung  und  Verbreitung  eines  regionalen  Fernsehvollprogramms  unter  dem 

Namen „CiTi.TV“ zu Beginn des Berichtsjahres wieder zurückgegeben. Das ursprünglich von der Funkhaus 

Saar GmbH über Kabel im Saarland verbreitete Programm wurde zum 31. Januar 2012 eingestellt.  
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2. Ausschreibung und Zuweisung von Rundfunkübertragungskapazitäten 

2.1. Hörfunk 

UKW 
Auf der Grundlage des Beschlusses des Medienrates vom 28. März 2012 wurde antragsgemäß die Zuwei‐

sung der UKW‐Frequenz Merzig 92,6 MHz vom 16. April 2002 an die Skyline Medien Saarland GmbH zur 

täglich  24‐stündigen  Ausstrahlung  des Hörfunkvollprogramms  „bigFM  Saarland”  für  die Dauer  von  zehn 

Jahren verlängert.  
Die LMS hatte am 26. Januar 2012 im Amtsblatt des Saarlandes eine Fristbestimmung zur Stellung von An‐

trägen auf Zuweisung der UKW‐Frequenzen Lebach 100,9 MHz und Saarlouis 99,5 MHz,  jeweils mit einer 

Leistung von 1 KW veröffentlicht. Das Fristende war auf den 24. Februar 2012, 12.00 Uhr, festgesetzt wor‐

den.  

Die ausgeschriebene Frequenz Lebach 100,9 MHz, die der LMS nach Abschluss des Verfahrens zur Zuord‐

nung neuer  terrestrischer Hörfunkfrequenzen von dem Ausschuss  für Bildung, Familie, Frauen und Kultur 

des Landtages des Saarlandes nach § 21 Abs. 4 SMG mit Bescheid vom 24. November 2011 zur Zuweisung 

an Rundfunkveranstalter privaten Rechts  zugeordnet worden war, war  zum Zeitpunkt der Ausschreibung 

streitbefangen. Die LMS hat mit der Ausschreibung der Frequenz von der Anordnung der sofortigen Vollzie‐

hung des Zuordnungsbescheides gemäß § 80 Abs. 2  Satz 1 Nr. 4 VwGO Gebrauch gemacht und  im Aus‐

schreibungstext auf die Streitbefangenheit der Frequenz vor Gericht hingewiesen. Das durch Deutschland‐

radio vor dem Verwaltungsgericht des Saarlandes angestrengte Verfahren gegen den Zuordnungsbescheid 

des Ausschusses  für Bildung,  Familie,  Frauen und Kultur des  Landtages des  Saarlandes wurde durch Be‐

schluss des Verwaltungsgerichts des Saarlandes vom 10. September 2012 auf der Grundlage einer außerge‐

richtlichen Verständigung zwischen den Verfahrensbeteiligten eingestellt. Die Frequenz  ist damit der LMS 

bestandskräftig zugeordnet. 

Mit Bescheid vom 27. August 2008 war der LMS bereits die UKW‐Hörfunkfrequenz Saarlouis 99,5 MHz nach 

Abschluss des Zuordnungsverfahrens medienrechtlich zugeordnet worden. Die Mitteilung über den erfolg‐

reichen Abschluss der  telekommunikationsrechtlich erforderlichen  internationalen Koordinierung erfolgte 

jedoch erst am 1. Dezember 2011 durch die Bundesnetzagentur (BNetzA). Die Zuordnungsentscheidung war 

zum Zeitpunkt der Ausschreibung der LMS auf Grund der von Deutschlandradio gegen das Urteil des Ver‐

waltungsgerichts des Saarlandes vom 18. Oktober 2010 eingelegten Berufung vor dem Oberverwaltungsge‐

richt (OVG) des Saarlandes anhängig. Auch  insoweit hat die LMS mit der Ausschreibung der Frequenz von 

der Anordnung der sofortigen Vollziehung des Zuordnungsbescheides gemäß § 80 Abs. 2 Satz 1 Nr. 4 VwGO 

Gebrauch  gemacht. Durch unanfechtbaren Beschluss  des OVG  vom  27. August  2012 wurde  auch  dieses 

Verfahren auf der Grundlage einer außergerichtlichen Verständigung  zwischen den Verfahrensbeteiligten 

eingestellt. Die Frequenz ist damit der LMS ebenfalls rechtskräftig zugeordnet.  

Auf die Frequenz Lebach 100,9 MHz haben sich vier Antragstellerinnen beworben, von denen eine im Laufe 

des Zuweisungsverfahrens ihren Antrag zurückgenommen hat. Für die Frequenz Saarlouis 99,5 MHz gingen 

drei Anträge ein. Bis zum Ende des Berichtsjahres konnte der Medienrat beide Zuweisungsentscheidungen 

noch nicht treffen, da zwei Antragstellerinnen im Vorfeld der für den 06. Dezember 2012 terminierten Me‐

dienratssitzung nochmals weiteren Zeitbedarf signalisiert und um eine erneute Vertagung der Zuweisungs‐

entscheidung gebeten hatten. Das Gremium hat die Entscheidung auf den 07. März 2013 vertagt, um alle 

Möglichkeiten auszuschöpfen, der gesetzlichen Zielvorgabe einer Verständigung unter den Antragstellern 

zumindest durch eine Teileinigung möglichst nahe  zu  kommen; gleichzeitig  jedoch  klargestellt, dass eine 

weitere Verzögerung der Entscheidungen über den Sitzungstermin am 07. März 2013 hinaus, unabhängig 

vom dann mitgeteilten Ergebnis, angesichts der hinreichenden Fristverlängerungen nicht  in Betracht kom‐

me.  
 

DAB+ 
Auf die Ausschreibung von DAB‐Übertragungskapazitäten  im Umfang von 216 Capacity Units  (CU) am 26. 

Januar 2012  zur Zuweisung an private Hörfunkveranstalter  ist bis  zum Ende der Bewerbungsfrist am 24. 

Februar 2012 lediglich ein Antrag der RADIO SALÜ Euro‐Radio Saar GmbH eingegangen, der durch Beschluss 

des Medienrates vom 28. März 2012 antragsgemäß eine Datenrate von 54 CU zur drahtlosen digitalen Ver‐
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breitung  ihres  täglichen  24‐stündigen  Hörfunkvollprogramms  „Radio  Salü“  bis  zum  31.  Dezember  2014 

zugewiesen wurde.  
 

2.2. Fernsehen 

DVB‐T 
Die Belegung des privaten DVB‐T‐Multiplexes blieb im Berichtsjahr unverändert. Im DVB‐T‐Standard ausge‐

strahlt werden im Saarland weiterhin die privaten Angebote Tele 5, Bibel TV und QVC.  
 

3. Weiterverbreitung in Kabelanlagen 
Im Berichtszeitraum gab es Veränderungen der Kabelbelegung Fernsehen im analogen und digitalen Bereich 

bei der KabelDeutschland (KDG). Auch die Belegung mit analogen Hörfunkprogrammen änderte sich gering‐

fügig, nachdem einzelne Veranstalter auf die Verbreitung ihrer Programme in saarländischen Kabelanlagen 

verzichteten.  In technischer Hinsicht holte das Kabel  im Berichtszeitraum bei der Digitalisierung auf: Nach 

dem vollständigen Umstieg auf digitale Satellitenübertragung zum 30. April 2012 bleibt das Kabel der einzi‐

ge Übertragungsweg, bei dem es noch  analogen Empfang  gibt. Aber  auch hier  schritt die Digitalisierung 

voran: Während 2011 nur 42,5 % der Kabel‐Haushalte digitalisiert waren, waren es 2012 bereits 48,2 %.  

Gegen Ende des Berichtszeitraumes begann sich ein Streit zwischen ARD und ZDF einerseits und KDG ande‐

rerseits abzuzeichnen, der bereits 2012 zu Gerichtsverfahren außerhalb des Saarlandes führte. Es geht da‐

bei  um  die  Zahlung  von  Kabeleinspeiseentgelten  für  die  verpflichtend  einzuspeisenden  öffentlich‐

rechtlichen Fernsehprogramme. Als Folge der Kündigung der  zur Zahlung verpflichtenden Verträge durch 

die öffentlich‐rechtlichen Veranstalter zum Ende des  Jahres 2012 könnte  im Folgejahr eine Herausnahme 

von einigen öffentlich‐rechtlichen Programmen stehen, die nicht zum Kreis der verpflichtend einzuspeisen‐

den  Programme  gehören,  falls  keine  (außer‐)gerichtliche  Einigung  zwischen  den  Parteien  erzielt werden 

sollte. Im Saarland bedeutete dies z.B., dass  im Bereich der digitalen Verbreitung vom Südwest‐Fernsehen 

nur noch die Programme für Rheinland‐Pfalz und das Saarland, nicht mehr das mit dem Landesfenster für 

Baden‐Württemberg empfangbar wären. Weitere Herausnahmen  im analogen Bereich von  sog.  „gebiets‐

fremden Dritten Programmen“ könnten folgen. 

Im Einzelnen: In den analogen Netzen von KDG wurde der Bescheid der LMS vom 20. Dezember 2011 zum 

26. Januar 2012 vollzogen. Damit war ein umfangreiches Kanalbelegungsverfahren aus dem Jahr 2011 abge‐

schlossen worden, das Folgendes zum Ergebnis hatte: Das Vierte wird ab Februar 2012 auf S 10 und sixx auf 

K 05 verbreitet. Sichergestellt wurde dabei auch, dass ein  französischsprachiges Programm, nämlich FR 3 

(Lorraine), ganztags auf Kanal K22 bleibt. Desweiteren wurde N24 unter Beibehaltung der bisherigen Sen‐

dezeit (06.00 – 19.00 Uhr) von Kanal S 10 auf Kanal K 23 verlegt, wo TV 5 die verbleibende Sendezeit (19.00 

– 06.00 Uhr) behält.  

Die von der LMS zugelassene Veranstalterin des regionalen Programms CiTi.TV stellte  ihren Sendebetrieb 

zum 01. Februar 2012 ein. KDG schlug bis auf Weiteres eine Ersatzbelegung mit dem Programm sixx vor, die 

die LMS duldete, damit keine Kapazitäten leer standen und den Kabelkunden weiterhin eine analoge Bele‐

gung aller verfügbaren Kanäle angeboten werden konnte. 

In den Netzen der KDG wurde im Bereich Hörfunk auf Wunsch der Veranstalterin Skyline Medien Saarland 

GmbH die  Kabeleinspeisung  von bigFM  Saarland  zum April  2012 beendet, da die  Zielgruppe dieses  Pro‐

gramm ganz überwiegend auf anderen technischen Wegen empfängt. Ebenfalls auf Wunsch der Veranstal‐

terin wurde die Weiterverbreitung von Radio Paloma im Berichtszeitraum beendet. Neu eingespeist wurde 

ab 1. Oktober 2012 Radio Neunkirchen. 

Aus medienpolitischer Sicht hat der Direktor der LMS, der auch Hörfunkbeauftragter der DLM  ist, die  im 

Frühjahr  2012 bekannt  gewordenen  Pläne der  ProSiebenSat.1‐Gruppe  kritisiert,  ihre Werbung  im  Kabel‐

fernsehen zu  regionalisieren. Hauptkritikpunkte sind, dass  regionale Werbemärkte nicht der Finanzierung 

bundesweiter Fernsehveranstalter dienen sollen, sondern Finanzierungsquelle sind für die lokale und regio‐

nale Berichterstattung, nicht  zuletzt  von  regionalen Hörfunkangeboten,  aber  auch  regionaler  TV‐Sender. 

Ferner könnte die geplante Werbeausdehnung bundesweiter Veranstalter auf diese Märkte  zu massiven, 

die regionale Meinungsvielfalt gefährdenden, Verschiebungen auf diesen Märkten führen. 

Im den digitalen Netzen der KDG wurden  im Rahmen einer  "Kabel‐Offensive 2012"  im  zweiten Halbjahr 

2012  die  digitalen  Belegungen  in  Vorbereitung  auf weitere  Aufschaltungen,  u.  a.  von  zusätzlichen  HD‐
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Programmen, umgestellt. Bei der analogen Belegung erfolgt dabei keine Änderung.  Im Saarland  fand die 

Neuordnung  im  September  2012  statt.  Sie wurde  von  der  Kabelanlagenbetreibern  gegenüber  der  LMS, 

sowie in‐ und extern kommuniziert. Im Ergebnis war für die Kunden lediglich ein Suchlauf am digitalen Emp‐

fangsgerät erforderlich. Programme wurden aus diesem Anlass nicht herausgenommen. 

Fragen zur aktuellen Kabelbelegung oder „Erste Hilfe“ bei technischen Empfangsproblemen sind auch häu‐

fig Thema von Bürgeranfragen an die LMS, die die LMS nach Rücksprache mit KabelDeutschland beantwor‐

tet.  
 

4. Aufsicht über private Rundfunkveranstalter und Telemedien 

4.1. Gegenstand der Aufsicht und Aufsichtsmaßnahmen 
Die LMS ist die im Saarland zuständige Aufsichtsbehörde für den privaten Rundfunk und in einzelnen Berei‐

chen für Telemedien. Sie überwacht die Einhaltung der für die privaten Hörfunk‐ und Fernsehveranstalter 

geltenden Vorschriften des Rundfunkstaatsvertrages und des Saarländischen Mediengesetzes. Sie übt fer‐

ner in einzelnen Bereichen (Informationspflichten, Inhalte, Werbung, Sponsoring) die Aufsicht über private 

Mediendienstanbieter im Saarland sowie im Jugendschutz die Aufsicht über private regionale Rundfunkver‐

anstalter und Telemedien‐Anbieter aus. 

Gegenstand der Rundfunkaufsicht sind die im Saarland zugelassenen Programme sowie die bundesweit 

weiterverbreiteten Satellitenprogramme, letztere in Zusammenarbeit mit den übrigen Landesmedienanstal‐

ten. Eine vorherige Kontrolle der einzelnen Sendungen findet nicht statt. Im Falle von Programmbeschwer‐

den sind die Veranstalter gegenüber den Landesmedienanstalten zur Auskunft und Weitergabe von Sende‐

mitschnitten verpflichtet. 

Die LMS erfüllt somit gegenüber den von ihr zugelassenen privaten Rundfunkveranstaltern extern die Auf‐

gaben, die im öffentlich‐rechtlichen Rundfunk intern durch den Rundfunkrat oder Programmbeirat wahrge‐

nommen werden. 

Gegenstand der Aufsicht sind insbesondere die 

 Gewährleistung des Jugendmedienschutzes 

 Überprüfung der Einhaltung der Werbebestimmungen 

 Sicherung der Meinungsvielfalt und Umsetzung der programmbezogenen Konzessionsaufla‐

gen. 

Im Berichtsjahr mussten gegenüber den durch die LMS zugelassenen Rundfunkveranstaltern keine 

aufsichtlichen Maßnahmen ergriffen werden. Eine Beschwerde zur Hörfunksendung eines Veranstalters 

wurde gemäß der Beschwerdesatzung an diese weitergeleitet. Der Beschwerde wurde abgeholfen. 

Seit Inkrafttreten des saarländischen Zustimmungsgesetzes zum Neunten Rundfunkänderungsstaatsvertrag 

im März 2007 ist die LMS auch zuständig für die Aufsicht über sämtliche Telemedien, deren Anbieter ihren 

Sitz im Saarland haben. Ausgenommen sind lediglich Angebote des öffentlich‐rechtlichen Rundfunks. Über‐

wacht wird insbesondere, ob Bestimmungen über das Impressum, Werbung und Sponsoring sowie allge‐

meine Programmgrundsätze im Internet eingehalten werden. Die LMS ist im Übrigen auch eingebunden in 

die Aufsicht über das Internet, soweit dies der Bekämpfung des internationalen Terrorismus dient. 

Während die LMS vorher im Internet nur für massenkommunikativ bedeutsame Angebote zuständig war, 

wie z.B. die Websites von regionalen Hörfunkveranstaltern, erfasst die neue Zuständigkeit nunmehr alle 

Angebotstypen, also z.B. auch Homepages von Privatpersonen.  
 

4.2. Aufsichtsmaßnahmen 
Bei saarländischen Anbietern von Telemedien wurde auf die Erfüllung von Informationspflichten gemäß 

§ 55 Rundfunkstaatsvertrag (Impressumspflicht) hingewirkt. Auf entsprechende Hinweise wurden diese 

Angebote entweder entsprechend den Vorgaben des RStV geändert oder die Angebote wurden vollständig 

aus dem Netz entfernt.  

Auf der Grundlage von Beobachtungen der LMS erfolgen fallweise durch die Fachstelle Jugendschutz.net 

zudem Beanstandungen von Jugendschutzverstößen im Vorfeld einer Befassung der KJM. Anbieter erhalten 

die Möglichkeit, ihre Websites innerhalb einer Frist von in der Regel einer Woche gesetzeskonform zu ge‐

stalten. Viele Gefährdungstatbestände können auf diese Weise kurzfristig beseitigt werden. Erfolgen die 

notwendigen Änderungen nicht, wird ein Prüfverfahren der KJM eingeleitet. 
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Gemäß Beschluss der KJM wurden gegen einen Anbieter aus dem Saarland im September 2011 ein Beans‐

tandungs‐ und Untersagungsbescheid sowie ein Bußgeldbescheid erlassen. Gegenstand war ein später aus 

dem Netz entfernter Online‐Shop, der pornografische und jugendbeeinträchtigende Inhalte frei zugänglich 

anbot (und der trotz Hinweises nicht gesetzeskonform geändert wurde). Zudem bot der Shop Stoffe an, 

deren Vertrieb gegen das Arzneimittelgesetz verstieß. Diesbezüglich sind die Polizeibehörden tätig gewor‐

den. 

Im Nachgang zu diesem Verfahren wurde festgestellt, dass derselbe Anbieter seine Waren über einen wei‐

teren Shop vertrieb, der über vier Webadressen zugänglich war. Die LMS hat daraufhin im November 2011 

auch diese Fälle in eine Präsenzprüfung der KJM eingebracht. Diese hat die Angebote als pornographisch 

eingestuft und die Einleitung von Ordnungswidrigkeitenverfahren durch die LMS beschlossen. Da außerdem 

Anhaltspunkte für das Vorliegen einer Straftat nach §§ 184d, 184 StGB gegeben waren, wurden die Verfah‐

ren im Dezember 2011 an die Staatsanwaltschaft abgegeben. Nachdem im Jahr 2012 in diesem Strafverfah‐

ren eine Verurteilung erfolgte, wird die LMS das medienrechtliche Verfahren 2013 fortführen.  
 

5. Jugendmedienschutz 
Seit 1. April 2003 ist der „Staatsvertrag über den Schutz der Menschenwürde und den Jugendschutz in 

Rundfunk und Telemedien (Jugendmedienschutz‐Staatsvertrag ‐ JMStV)" in Kraft. 

Das Gesetzeswerk fasst die rechtlichen Anforderungen an den Jugendschutz in Rundfunk, in Medien‐ und 

Telediensten zusammen und trägt damit der inhaltlichen und technischen Konvergenz der Medien Rech‐

nung. 

Zugleich wird die Bedeutung der Selbstkontrolle der Medien gestärkt und in ein abgestuftes System der 

kontrollierten Selbstregulierung integriert. Die LMS wurde damit zur im Saarland zuständigen Aufsichtsstel‐

le für Telemedien (Internet). 

Die Komplexität des JMStV, aber auch die in Rundfunk, Mediendiensten und Telediensten tatsächlich und in 

teilweise erheblichem Maß vorhandenen Jugendschutzprobleme stellen eine große Herausforderung dar, 

sowohl für die Aufsicht als auch die Anbieter von Inhalten bzw. deren Selbstkontrolleinrichtungen. Als Or‐

gan der Landesmedienanstalten hat sich am 2. April 2003 die "Kommission für Jugendmedienschutz (KJM)" 

konstituiert. Sie besteht aus zwei Sachverständigen des Bundes, vier der Obersten Landesjugendbehörden 

und sechs Direktoren der Landesmedienanstalten. Der Direktor der LMS ist in der KJM stellvertretendes 

Mitglied.  

Die LMS war 2012 über die Mitarbeit an Prüfgruppen der KJM sowie bei der AG Spiele in die Arbeit der KJM 

eingebunden. Die AG Spiele der KJM befasste sich 2011 u.a. mit aktuellen Entwicklungstendenzen im Be‐

reich der Online‐Spiele und entwickelte Kriterien für die jugendschutzrechtliche Bewertung solcher Spiele. 

Diese wurden in die bereits existierenden „Kriterien für die Aufsicht im Rundfunk und in Telemedien“ inte‐

griert.  
 

6. Glücksspielaufsicht der LMS 
Die LMS war auch 2012 in die Zusammenarbeit der Glücksspielaufsichtsbehörden der Länder eingebunden. 

Sie wirkte dabei bei insbesondere auf eine angemessene Berücksichtigung von Medienbelangen bei der 

Fortentwicklung des Glücksspiel‐Staatsvertrages hin und brachte die Erfahrungswerte der reformierten 

Medienaufsicht in die Debatte um eine Reform der Glücksspiel‐Aufsicht ein. In diesem Zusammenhang 

konnte sie insbesondere die Erfahrungen mit der ZAK‐Organisationsstruktur bei der Formulierung des Vor‐

schlags für eine Geschäftsordnung des neuen Glückspielkollegiums einbringen. 
 

7. Fachtagungen, Fortbildungsveranstaltungen und Wettbewerbe 
Die Abteilungen Medienkompetenz sowie Jugendschutz und Programm informieren im Rahmen von Eltern‐

abenden, bei der Fortbildung von pädagogischen Fachkräften und im Rahmen von Informationsveranstal‐

tungen über aktuelle Entwicklungen der Fachgebiete. 

Die Abteilung Jugendschutz und Programm informierte am 13. Februar 2012 den Runden Tisch „Sog. 

Sekten und Psychogruppen“ im Ministerium für Arbeit, Familie, Prävention, Soziales und Sport über das 

Thema „Astro‐TV: Zwischen Freiheit, Kommerz und Aufsicht“. Am 27. April 2012 wurden unter dem 

gleichen Titel dem in Saarbrücken tagenden Bund‐Länder‐Gesprächskreis „Sog. Sekten und Psychogrup‐
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pen" im Rahmen eines Vortrags Fallbeispiele und ihre relevanten rundfunkrechtliche Bewertung präsen‐

tiert.  

Am 12. September 2012 wurde ein Fachdialog zum Thema Scripted Reality durchgeführt. Unter dem 

Titel „Verdachtsfälle, Betrugsfälle oder Mitten im Leben? Reality‐TV zwischen Fakten, Fiktion und 

Wirklichkeit“ wurde dieses Programmsegment mit Experten, Medienschaffenden und Vertretern 

gesellschaftlicher Gruppen im Medienrat beleuchtet. 

Zusammen mit der Abteilung Medienkompetenz wurde in einer größeren Fachtagung außerdem das 

Thema Glückspiele aufgegriffen: Die Tagung „Online‐Spiele und Glücksspiele im Internet: Zwischen 

Unterhaltung, Glückssuche und Sucht“ fand am 7. September 2012 mit Beteiligung des Landesinstituts 

für Präventives Handeln (LPH) und der Landesfachstelle Glücksspielsucht Saarland in der LMS statt. Mit 

ausgewiesenen Experten wurden die Grenzen zwischen Spielvergnügen, Spielleidenschaft und Sucht 

erörtert. Außerdem wurden Fragen des Jugendschutzes und Möglichkeiten von Aufklärung und 

Prävention beleutchtet. 

Die Abteilung Medienkompetenz wirkte zudem mit folgenden Aktivitäten in die Öffentlichkeit: 
 

Fachtagungen 
Gemeinsam mit dem Landesinstitut für Pädagogik und Medien, der Serviceagentur  „Ganztägig lernen“, 

dem Kinderschutzbund Landesgruppe Saarland, des Sozialpädagogischen Netzwerks der Arbeiterwohlfahrt 

und der Gesamtlandeselternvertretung konzipierte die LMS eine Fachtagung Medienkompetenz „Gemein‐

sam in die Zukunft: Medien im Grundschulalter“ am 28. April. Nach einem einführenden Vortrag wurden 

sieben Workshops angeboten. 
 

Fortbildungsveranstaltungen 
Im April endete die gemeinsam mit dem Landesinstitut für Pädagogik und Medien sowie der 

Gesamtlandeselternvertretung Saarland entwickelte vierteilige Themenreihe „Eltern und Medien“. 

Thema der Abschlussveranstaltung: „In Sozialen Netzwerken aktiv: Wo bleibt der Datenschutz?“ 
 

Wettbewerbe 
Nach einjähriger Pause veranstaltete die LMS im Berichtsjahr wieder einen Trickfilm‐Wettbewerb. Zugelas‐

sen waren alle Beiträge ab Sommer 2010. Insgesamt wurden 34 Trickbox‐Beiträge zum Wettbewerb einge‐

reicht. Bei der Preisverleihung im Juli wurden die besten Trickfilme mit Medienpreisen ausgezeichnet.  

Mehrere im Berichtsjahr 2011 und 2012 im Rahmen von Veranstaltungsangeboten des Medienkompetenz‐

zentrums (MKZ) entstandene Beiträge von Kindern und Jugendlichen wurden beim interregionalen Video‐

festival „Créajeune“ eingereicht. Der Videowettbewerb präsentierte im November in Saargemünd (F) Filme 

von Kindern und Jugendlichen im Alter von 5 bis 19 Jahren aus der Großregion Saarland, Rheinland‐Pfalz, 

Luxembourg, Lothringen sowie der Französisch‐ und Deutschsprachigen Gemeinschaft Belgiens. Die LMS 

beteiligte sich mit den Trickfilmen „Weltklasse(n)fahrt“, „Eltern haben ist nicht leicht“, „Frau Kranich und 

die blaue Karotte“ und „Versunkene Schiffe“. Die LMS stellte erneut einen eigenen „Medienkompetenz‐

preis“ für den Wettbewerb zur Verfügung. Den mit einer Videokamera dotierten Preis erhielt das 

Assoatelier Uckange aus Frankreich mit dem Film „JT2 Messe“. 

Die LMS beteiligte sich erneut beim SPiXEL, dem jährlich ausgeschriebenen bundesweiten Fernsehpreis 

für Beiträge von Kindern. Im Berichtsjahr wurde der im Rahmen des LMS Ferienkurses „Mein Trickfilm“ 

entstandene Beitrag „Eltern haben ist nicht leicht!“ in der Kategorie „Animation“ nominiert. 
 

8. Allgemeine Beobachtung von Programmen und Telemedien 
Die dem Zuständigkeitsbereich der LMS zuzuordnenden Rundfunkprogramme werden stichprobenweise 

und anlassbezogen auf die Einhaltung der gesetzlichen Bestimmungen, insbesondere zur Werbung und 

hinsichtlich der Umsetzung der Konzessionsvorgaben überprüft. Systematische Programmbeobachtungen 

über einen bestimmten Zeitraum werden in unregelmäßigen Intervallen durchgeführt. 

Darüber hinaus finden in Abstimmung mit der ZAK Schwerpunktbeobachtungen zu einzelnen Programmbe‐

reichen statt. Die LMS war auch 2012 regelmäßig an Prüfgruppen zu Gewinnspielen und Werbeverstößen 

beteiligt. 
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Telemedien, deren Anbieter ihren Sitz im Saarland haben, werden insbesondere dann beobachtet, wenn sie 

eine erhebliche Nutzungsfrequenz aufweisen oder ihre Inhalte Jugendschutzrelevanz erwarten lassen. An‐

gebote aus dem Saarland, zu denen Verfahren bei der KJM anhängig sind, werden regelmäßig aufgezeich‐

net, Angebote, die auf Einwirken der LMS geändert wurden, werden auch im Nachgang der Maßnahme 

überprüft. 

(Zu den Verfahren im Einzelnen, siehe 4.2) 
 

Aufzeichnungsanlage 
Die Wahrnehmung der Aufsicht für Rundfunk und Telemedien erfordert eine angemessene technische Aus‐

stattung. Deshalb wurde Ende 2009 eine Ausschreibung zur Beschaffung einer zeitgemäßen und zukunftssi‐

cheren Aufzeichnungsanlage für Fernseh‐ und Hörfunkprogramme unter Einschluss neuer Verbreitungswe‐

ge über Internet (Livestream) vorgenommen. Die Beschaffung erfolgte im Frühjahr 2010. Die Anlage ent‐

spricht auch den Anforderungen bei der bundesweiten Zusammenarbeit im Bereich der Aufsicht (insbeson‐

dere KJM und ZAK). Die Anlage wird vor allem im Rahmen der Programmaufsicht eingesetzt. Außerdem 

wird die Technik für Dokumentations‐ und Schulungszwecke in den Bereichen Medienkompetenz sowie 

Presse‐ und Öffentlichkeitsarbeit genutzt. 
 

9. Positionen in übergreifenden Aufsichtsfragen 
Die LMS wird unter anderem durch das Bürgerportal www.programmbeschwerde.de direkt mit Reaktionen 

der Zuschauer auf aktuelle Programmentwicklungen konfrontiert. Darüber hinaus hat sie aber auch die 

gesetzliche Aufgabe, die Interessen der Allgemeinheit in Fragen der Medienentwicklung wahrzunehmen. 

Neben der Durchführung von Veranstaltungen erfüllt die LMS diese Aufgabe auch durch öffentliche Stel‐

lungnahmen oder Initiativen im Kreis der ALM zu aktuellen Medienentwicklungen und Programmereignis‐

sen. 2011 betraf dies insbesondere folgende Themen: 

Im Februar 2011 trafen sich bereits zum dritten Mal Medienbehörden aus der Großregion und der Euregio 

Maas‐Rhein zu einem informellem Erfahrungsaustausch, bei dem Regulierungsfragen, die sämtliche betei‐

ligte Regionen betreffen, im kleinen Kreis besprochen wurden. 

Zu dem Treffen der so genannten „Euregiolators“, an dem Vertreter von Regulierungsbehörden aus Luxem‐

burg (Conseil National des Programmes), Belgien (Conseil Supérieur de l’Audiovisuel und Vlaamse Regulator 

voor de Media) sowie die Landesmedienanstalten von Nordrhein‐Westfalen und dem Saarland teilnahmen, 

hatte Direktor Dr. Gerd Bauer in die Landesmedienanstalt Saarland eingeladen. 

Einen breiten Raum in der Diskussion nahmen Fragen des Verbraucherschutzes bei  der Produktplatzierung 

sowie der Verbesserung der interregionalen Berichterstattung ein. Die Teilnehmer verständigten sich auf 

einen Appell an die ihrer Aufsicht unterliegenden Veranstalter, die Angebote für Hörgeschädigte im jeweili‐

gen Programm z. B. durch vermehrte Untertitelung auszubauen.  

Anlässlich der verheerenden Anschläge in Oslo im Juli 2011 wies der Direktor der LMS mit Blick auf den 

Attentäter auch auf die latente Gefahr der Selbstradikalisierung labiler Persönlichkeiten durch Hasspropa‐

ganda im Internet, seine Möglichkeiten zur Selbstinszenierung und Kommunikation extremistischer Einstel‐

lungen hin. Er sprach sich außerdem für eine nachhaltige und vorurteilsfreie Debatte über Fehlentwicklun‐

gen bei den Medien aus und erinnerte in diesem Zusammenhang daran, dass bei sämtlichen Amokläufen 

der jüngeren Zeit das Täterprofil jeweils auch durch eine extensive Nutzung von Computerspielen geprägt 

war, bei denen es auf die möglichst rasche und umfangreiche Tötung von Menschen ankommt.  

Der Medienrat der Landesmedienanstalt Saarland (LMS) verabschiedete in seiner Sitzung vom 1. September 

2011 einstimmig eine Resolution, in der er sich für barrierefreie Angebote in Rundfunk und Internet und 

gegen die Ausgrenzung von Menschen mit Behinderungen und älteren Menschen von der medialen Teilha‐

be ausspricht.  

Der Medienrat bezieht sich in seiner Resolution auf die Richtlinie über audiovisuelle Mediendienste (AVMD‐

Richtlinie), die vorsieht, dass die Mitgliedstaaten der EU Mediendiensteanbieter darin bestärken, ihre 

Dienste schrittweise für Hörgeschädigte und Sehbehinderte zugänglich zu machen, sowie auf den Rund‐

funkstaatsvertrag, der fordert, dass alle Veranstalter bundesweit verbreiteter Rundfunkprogramme über ihr 

bereits bestehendes Engagement hinaus im Rahmen ihrer technischen und finanziellen Möglichkeiten 

barrierefreie Angebote vermehrt aufnehmen sollen. 
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Der Medienrat appelliert an Landtag und Landesregierung, die staatsvertraglichen Regelungen zu Gunsten 

barrierefreier Angebote nachzubessern.  
 

10. Medienforschung 

10.1. Forschungsprojekte der ALM 
Im Rahmen der Zusammenarbeit innerhalb der ALM ist die LMS regelmäßig an der Vergabe von Gutachten 

und Forschungsprojekten beteiligt. Im Berichtsjahr 2012 betraf dies u.a. 

 die kontinuierliche Fernsehprogrammforschung der Landesmedienanstalten, eine Zeitreihenstudie, 

in  der  die  Programmangebote  von  RTL,  RTL  II  und  VOX,  SAT.1,  ProSieben  und  Kabel  1  sowie 

ARD/Erstes Programm und ZDF seit 1998 systematisch erfasst werden,  

 die  Inhaltsanalyse der Regionalfenster von RTL und SAT 1 hinsichtlich der Erfüllung der Kriterien 

der Fernsehfenster‐Richtlinie und 

 den Digitalisierungsbericht. 

Die Ergebnisse der Studien werden im jährlich erscheinenden ALM‐Programmbericht und in der Schriften‐

reihe der DLM publiziert. 
 

10.2. Regionale Maßnahmen 
Die Reichweitenanalyse Hörfunk (Media Analyse MA) bildete bislang insbesondere die kleineren Radioan‐

bieter im Saarland nur unzureichend oder mit großen Schwankungen ab. Dies war zurückzuführen auf eine 

für die Erfassung kleinerer oder lokaler Hörerkreise nicht hinreichenden Fallzahl. Die LMS hat deshalb mit 

der Werbefunk Saar vereinbart, ab 2013 die Anzahl der erhobenen Fälle um 556 zu erhöhen (von bislang 

1.499). Die Kosten werden von den Werbepartnern gemeinsam getragen, die LMS übernimmt einen Kos‐

tenanteil für 100 Fälle bei zwei Erhebungen jährlich. Die Maßnahme ist zunächst befristet auf die Dauer von 

drei Jahren, um vor einer eventuellen Verlängerung zunächst die erwünschten Effekte, insbesondere die 

Erhöhung der Stabilität der Daten, zu überprüfen. 
 

11. Medienkompetenz 
Die heutige Medienwelt ist sehr vielfältig und zeichnet sich durch eine ständig steigende Zahl neuer 

Technologien, Angebote und Nutzungsformen sowie eine wachsende Konvergenz aus. Insbesondere die 

audiovisuellen und digitalen Medien führen zu tiefgreifenden Veränderungen in allen Bereichen des 

täglichen Lebens, begleiten die Menschen von klein auf und prägen zunehmend ihr Weltbild. Medien‐

kompetenz als vierte Kulturtechnik im Sinne eines bewussten, selbstbestimmten und kritischen Um‐

gangs mit medialen Eindrücken stellt daher eine grundlegende Fähigkeit bei der Bewältigung persönli‐

cher, beruflicher und gesellschaftlicher Anforderungen dar. 

Die Förderung von Medienkompetenz ist seit mittlerweile über 10 Jahren einer der Kernarbeitsbereiche 

der LMS und fand im Jahr 2002 als Aufgabenbereich der LMS in § 60 (1) SMG ihre gesetzliche Veranke‐

rung: „Die LMS unterbreitet und koordiniert Angebote zur Förderung des aktiven und bewussten Um‐

gangs mit Medieninhalten für alle Saarländerinnen und Saarländer. Sie leistet hierbei einen Beitrag zur 

gleichberechtigten Teilhabe an der Medienkommunikation sowie zur Vermittlung eines verantwor‐

tungsbewussten Gebrauchs des Rundfunks und der Telemedien, insbesondere zur Medienerziehung und 

Medienpädagogik.“ Die LMS ist seither die einzige saarländische Einrichtung, die gesetzlich mit der För‐

derung von Medienkompetenz beauftragt ist. 

Frühzeitig wurde erkannt, dass es neben der technischen, anwendungsorientierten Beschäftigung mit 

Medien auch auf eine qualitative Auseinandersetzung mit den Inhalten ankommt. Wichtig ist es dabei 

vor allem, die manipulative Wirkung der Medien zu erkennen, Chancen und Risiken richtig einzuschät‐

zen und die neusten Entwicklungen im Medienbereich zu verfolgen. 

Die zahlreichen Aktivitäten der LMS zur Medienkompetenzförderung stoßen landesweit wie auch über‐

regional auf großes Interesse, was sich unter anderem in zahlreichen Anfragen (z.B. von Seiten der Me‐

dien, aber auch von Landesbehörden, Initiativen und Projekten) niederschlägt. So wird die LMS bereits 

im Vorfeld vieler Projekte als Kooperationspartnerin angesprochen (z.B. vom SR anlässlich der bundes‐

weiten Herbsttagung der Medienfrauen für die Übernahme eines Workshops zu Thema „Mädchen‐ und 

Frauenbilder in den Medien“ oder vom LPM als Mitglied der Jury des Moodle‐Awards) oder als Mitver‐
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anstalterin angefragt (z.B. von der Gesamtlandeselternvertretung für einen Workshop „Erziehungsauf‐

gabe Medienkompetenz“ oder vom Paritätischen Bildungswerk für eine Fachtagung zum Thema „Mäd‐

chen und Medien“). 

Auch über die Landesgrenzen hinweg nimmt die LMS regelmäßig am Informationsaustausch teil. So 

nahm die Abteilungsleiterin Medienkompetenz auf Einladung des Medienkompetenzbeauftragten der 

ALM an der gemeinsamen Sitzung der für Medienkompetenz zuständigen Mitarbeiter/innen der Lan‐

desmedienanstalten im Februar in Norderstedt teil. Ziel der Treffen ist sowohl ein bundesweiter Aus‐

tausch über aktuelle inhaltliche Medienkompetenz‐Aktivitäten als auch die Abstimmung gemeinsamer 

Interessen und Strategien. Ein weiteres Arbeitstreffen erfolgte in Köln bei Super RTL. 

Im Mai war die LMS im Rahmen einer Mitgliederversammlung des Bildungszentrums Bürgermedien zu 

Gast in der Deutschsprachigen Gemeinschaft Belgiens. Im Umfeld der Sitzung tauschten sich LMS und 

DG Belgien über mögliche Kooperationsmöglichkeiten im Bereich Medienkompetenz aus (Qualifizierung 

von Fachkräften, Austausch Referenten). 
 

11.1. MedienKompetenzZentrum (MKZ) 
Die LMS betrachtet es als eine Kernaufgabe, den Saarländerinnen und Saarländern den Zugang zu und 

den Umgang mit einer Medienwelt zu erleichtern, die in immer höherem Maße eine aktive Teilnahme 

bei gleichzeitiger Wahrung kritischer Distanz fordert. Das MedienKompetenzZentrum der LMS setzt die 

damit verbundenen Herausforderungen in der täglichen Praxis um und geht dabei stets auf neue Ent‐

wicklungen ein. 

Seit seiner Gründung am 28. März 2001 im Rahmen des saarlandweiten „Runden Tisches Medienkom‐

petenz“ werden im MKZ Qualifizierungsangebote im Medienbereich für alle Bevölkerungskreise in ei‐

nem inhaltlich breit gefächerten, übersichtlich strukturierten, preislich attraktiven und gut zugänglichen 

Schulungsangebot gebündelt. Die Angebote werden regelmäßig an aktuelle Medienentwicklungen sowie 

die Bedürfnisse der Seminarteilnehmerinnen und ‐teilnehmer angepasst. 

Die im Seminarprogramm angebotenen Veranstaltungen im Berichtsjahr fördern vor allem die kompe‐

tente und kritische Auseinandersetzung mit Medieninhalten (qualitative Medienkompetenz), geben 

aber auch Gelegenheit, technisches Fachwissen zu vertiefen. Um flexibel auf neue Entwicklungen und 

Kundenpräferenzen eingehen zu können, wird seit 2007 das ursprünglich für ein Jahr konzipierte Semi‐

narprogramm auf zwei Halbjahresprogramme aufgeteilt, die jeweils Anfang Januar und Juli veröffent‐

licht werden. Zusätzlich werden auf vielfachen Wunsch Werbeflyer erstellt, um z.B. auf das Ferienpro‐

gramm für Kinder und Jugendliche gesondert aufmerksam zu machen. 

Um die Zielgruppe der Erziehenden besser zu erreichen, kooperiert das MKZ mit mehreren Institutionen, 

die MKZ‐Seminare als Kooperationsveranstaltungen in ihre jeweiligen Programme aufnehmen. So veröf‐

fentlicht das MKZ regelmäßig Weiterbildungsveranstaltungen für Erzieherinnen und Erzieher im Fortbil‐

dungsheft des Landesjugendamtes. Auch das Eltern‐Fortbildungsprogramm des  saarländischen Bil‐

dungsministeriums bewarb in seiner landesweiten Broschüre im Berichtsjahr Veranstaltungen und 

Handlungsfelder des MKZ. 

Kooperationen bestehen darüber hinaus auch mit Weiterbildungsinstitutionen wie dem Landesinstitut 

für Pädagogik und Medien, dem Institut für Lehrerfort‐ und  ‐weiterbildung Saarbrücken, der Evangeli‐

schen Familienbildungsstätte Saarbrücken, mehreren Katholischen Familienbildungsstätten oder der 

Volkshochschule im Regionalverband Saarbrücken. Hier werden zielgruppenrelevante Veranstaltungen 

gegenseitig in den jeweiligen Programmheften in Zusammenarbeit angekündigt. 

Die Medienkompetenz‐Förderung im Schulbereich wird seit dem Schuljahr 2009/2010 durch die Abord‐

nung zweier Lehrkräfte mit jeweils einer halben Stelle an die LMS wahrgenommen. 
 

11.1.1. Seminarprogramm des MedienKompetenzZentrums der LMS 
Die beiden Halbjahresprogramme gliederten sich seit 2011 in fünf zielgruppenorientierte Kategorien: 

 „Medienkompetenz für ALLE“ 

 „Medien AKTIV in Beruf und Freizeit“ 

 „Medienarbeit für Erziehende“  

 „Medien für Kinder und Jugendliche“  
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 „Medienkompetenz für Schulen“. 

Die zusätzliche Rubrik „Initiativen und Handlungsfelder“ beschreibt die über das Seminarprogramm 

hinausgehenden Aktivitäten der LMS im Bereich Medienkompetenz. 

Die Gesamtzahl der Veranstaltungen hat sich im Vergleich zum Vorjahr um ca. 11% erhöht (240 Veran‐

staltungen gegenüber 215 im Jahr 2011). Die Veranstaltungen verteilten sich prozentual wie folgt auf die 

einzelnen Kategorien: 
 

 

 

 

Wie in den Vorjahren bilden die Veranstaltungen unter „Medienkompetenz für ALLE“ die stärkste Kate‐

gorie, was für das breit gefächerte Angebot spricht. Während die Kurse der Kategorie „Medienarbeit für 

Erziehende“ mit einem 17%‐Anteil an allen Angeboten im Vergleich zum Vorjahr gleich geblieben sind, 

konnte ein gleich hoher Anteil für die 2011 neu eingeführte Kategorie „Medienkompetenz für Schulen“ 

angeboten werden. 

Damit sind mit Ausnahme der Kategorie „Medienkompetenz für ALLE“ die Anteile der Angebote fast 

gleichmäßig verteilt. 
 

11.1.2. Verteilung nach Kursarten (Unterkategorien) 
Das Veranstaltungsangebot lässt sich in sieben Kursarten einteilen, wobei das Hauptgewicht wie in den 

vorhergehenden Jahren auf der Internet‐Fortbildung lag. Dieser Bereich verzeichnet zwar einen Rück‐

gang im Vergleich zum Vorjahr (‐6%), macht aber mit 34% immer noch ein Drittel der Angebote aus und 

dient somit einer breiten Qualifizierung aller saarländischen Alters‐ und Interessensgruppen im Bereich 

Internet.  

 

 
 

11.1.3. Teilnehmerinnen und Teilnehmer 
Die Angebote des MKZ wurden von Bürgerinnen und Bürgern aller Altersstufen und verschiedenster 

Vorkenntnisse besucht. Im Berichtsjahr waren unter den 5036 Kunden (Zuwachs von 37% ‐ im Vorjahr 

18%) annähernd gleich viele Frauen (53,5 %) und Männer (46,5 %). 

Die Angabe des Alters ist bei der Online‐Anmeldung freiwillig, in den Teilnahmelisten wird das Alter aus 

Datenschutzgründen nicht erfasst. Die Altersverteilung lässt sich daher statistisch nicht zuverlässig er‐

mitteln. Unsere persönlichen Erfahrungen im Kundenkontakt lassen jedoch darauf schließen, dass alle 

Altersgruppen gut vertreten sind ‐ mit weiterhin zunehmender Tendenz bei Schülerinnen und Schülern 
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sowie den älteren Kundinnen und Kunden. Hier wirkt sich insbesondere die sehr nachgefragte Kategorie 

für Schulen und das Projekt „Onlinerland Saar“ aus, das hauptsächlich von Seniorinnen und Senioren 

genutzt wird. 

Schülerinnen und Schüler, die an den Angeboten „Medienkompetenz für Schulen“ teilnehmen, werden 

nicht einzeln in die Kunden‐Datenbank aufgenommen, sondern lediglich als Teilnehmende bei der jewei‐

ligen Veranstaltung vor Ort gezählt. 

Zum 31. Dezember 2012 wurden aus Datenschutzgründen alle personenbezogenen Daten von Kunden 

gelöscht, die seit 2009 keine Kundenaktivitäten mehr aufweisen. Diesen Kunden wurde im Vorfeld das 

Verfahren per Mail mitgeteilt, sofern sie eine E‐Mail‐Adresse angegeben hatten. Nach Löschung belief 

sich der Kundenstamm am 01. Januar 2013 auf 2997 Kunden.  
 

Anmeldungen 
Im Berichtsjahr konnte mit 5036 Anmeldungen die Anmeldezahl des letzten Jahres um 27% übertroffen 

werden. Die Teilnehmerzahlen teilen sich wie folgt auf die einzelne Kategorien auf: 

Die Teilnehmerzahlen teilen sich wie folgt auf die einzelne Kategorien auf: 

Kategorie 
 Anmeldungen  Anteil in % 

2011  2012  2011  2012 

1   Medienkompetenz für ALLE  1294  1348  35,3  26,8 

2   Medien AKTIV in Beruf und Freizeit  204  303  5,6  6 

3   Medienarbeit für Erziehende  842  915  23  18,2 

4   Medien für Kinder und Jugendliche  335  300  9,1  6 

5   Medienkompetenz für Schulen  991  2170  27  43 

   gesamt  3666  5036  100  100 

 

Besonders erfreulich ist die Zunahme von Anmeldungen in fast allen Kategorien. Wie in den Vorjahren 

wurden die Angebote aus dem Bereich „Medienkompetenz für ALLE“ insbesondere stark nachgefragt, 

die Anmeldungen in dieser Kategorie werden allerdings erstmalig durch die Kategorie „Medienkompe‐

tenz für Schulen“ deutlich übertroffen.  

Die Neukonzeption von schulorientierten Angeboten durch die beiden abgeordneten Lehrkräfte hat sich 

bewährt. Wurden die Angebote der Kategorie „Medienkompetenz für Schulen“ bereits in ihrem ersten 

Jahr 2011 überdurchschnittlich oft gebucht, so konnte auch im Berichtsjahr wieder eine enorme Nach‐

frage verzeichnet werden (+59%). 

Der leichte Rückgang der Anmeldungen im Bereich „Medien für Kinder und Jugendliche“ ergibt sich aus 

einer veränderten Zuordnung: Seit 2011 werden einige Kurse für Kinder und Jugendliche nicht mehr 

dieser Kategorie, sondern dem neuen Bereich „Medienkompetenz für Schulen“ zugerechnet, sobald sie 

in schulischen Zusammenhängen veranstaltet werden (z.B. auf Anregung von Schulsozialarbeitern). 
 

11.1.4. Kursauslastung 
Die Kursauslastung des MKZ lag 2012 zum zweiten Mal nach 2010 bei über 100% (bedingt durch die 

Zusatzkurse). Zwar lag die Ausfallquote im 1. Halbjahr bei 9,4% und im 2. Halbjahr bei 22,7%, diese Aus‐

fälle konnten jedoch durch Zusatzkurse wieder ausgeglichen werden.  

Kategorie 2012 Gesamt 

angebotene 

Termine (ohne Zusatz‐

kurse) 

stattgefundene Termi‐

ne (mit Zusatzkursen) 
Auslastung in % 

Medienkompetenz für ALLE  86  79  91,86% 
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Medien AKTIV in Beruf und Freizeit  29  18  62,07% 

Medienarbeit für Erziehende  38  37  97,37% 

Medien für Kinder und Jugendliche  33  35  106,06% 

Medienkompetenz für Schulen  38  71  186,84% 

  224  240  107,14% 

 

Die Auslastungsstatistik nach Kursarten weist ebenfalls darauf hin, dass das Veranstaltungsangebot des 

Jahres 2012 wiederum sehr erfolgreich war. Offensichtlich ist es gelungen, bei zielgruppenorientierten 

Angeboten diese Zielgruppen auch zu erreichen. Auch die Kursverteilung auf die unterschiedlichen Me‐

dien ist vom Kundenkreis gut angenommen worden.  
 

Kursarten 2012 Gesamt  1.Halbjahr  2.Halbjahr 
Auslastung in 

Prozent 

So  Sonderveranstaltung  104,76%  100,00%  103,23% 

IN  Internet  205,56%  82,50%  140,79% 

IV  Informationsveranstaltung  100,00%  78,57%  90,63% 

Bb  Bildbearbeitung  88,89%  110,00%  100,00% 

TV  TV und Video  107,69%  80,00%  95,65% 

RA  Radio und Audio  100,00%  41,67%  65,00% 

WQ  Weiterqualifikation  68,75%  100,00%  78,26% 

    128,10%  82,52%  107,14% 

 

Im Berichtsjahr wurden intensive Umstrukturierungsmaßnahmen (Umbau/Modernisierung Radio‐ und 

TV‐Studio) getroffen, u.a. um den in den letzten Jahren eher schwachen Bereich „Radio und Audio“ zu 

stärken. Für das kommende Jahr gilt es, attraktive Anschlussmöglichkeiten an das erfolgreiche erste 

Halbjahr anzubieten.  

Bereits während der letzten Jahre konnte beobachtet werden, dass die Auslastung im ersten Halbjahr 

eines Kalenderjahres tendenziell höher ist, was darauf deuten könnte, dass die grundsätzliche Bereit‐

schaft zum Veranstaltungsbesuch zu Beginn des Jahres größer ist. 

Das Seminarangebot des MedienKompetenzZentrums ist unter www.mkz.LMSaar.de aufgelistet. Neben 

Informationen rund um das Weiterbildungsprogramm können Interessenten Kurse online buchen oder 

den regelmäßig erscheinenden Newsletter abonnieren. Im Berichtsjahr wurden 59 Newsletter mit Ver‐

anstaltungsankündigungen an ca. 1.700 Adressaten versandt. 

Seit  2013  ist  das  MedienKompetenzZentrum  auch  auf  Facebook  und  Twitter  vertreten  unter 

www.facebook.com/mkz.LMSaar  bzw.  twitter.com/mkzlmsaar.  Videodokumentationen  von  größeren 

Veranstaltungen des MKZ sowie Filme der Auszubildenden Mediengestalter Bild und Ton finden sich auf 

www.youtube.com/lmsaar.  
 

11.2. Maßnahmen und Projekte 
Zum Schuljahresbeginn 2012/2013 aktualisierte die LMS den Abrufkatalog „Medienkompetenzprojekte 

an Schulen“, der sowohl Grundschulen als auch weiterführenden Schulen sowie Lehrkräften zur Verfü‐

gung gestellt wird. Der Flyer listet das Angebot an Medienkompetenzprojekten auf, die von saarländi‐

schen Schulen beim MedienKompetenzZentrum der LMS abgerufen werden können. Pro Schule und 

Schuljahr kann ein Projekt kostenfrei abgerufen werden. 
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Sowohl das Radio‐ als auch das TV‐Studio der LMS wurden im Berichtsjahr umfangreichen Umbau – und 

Erneuerungsmaßnahmen unterzogen und so den heutigen technischen Entwicklungen angepasst.  
 

11.2.1  Onlinerland Saar 
Seit Juni 2005 führen die Landesmedienanstalt Saarland und das Medien‐

Netzwerk SaarLorLux e.V. die Kampagne „Onlinerland Saar“ durch, deren 

Ziel es ist, die Saarländerinnen und Saarländer mit verschiedenen attrakti‐

ven Angeboten verstärkt an das Internet heranzuführen und die 

Onlinerquote nachhaltig zu steigern. Im Januar 2011 startete das Projekt 

mit einem erweiterten Schulungsangebot in seine bereits vierte Kampag‐

nenphase. 

Die Leitung der von der saarländischen Landesregierung und der 

Europäischen Union geförderten Kampagne, deren Schirmherrschaft die 

Ministerpräsidentin des Saarlandes übernommen hat, ist der Abteilung Medienkompetenz der 

Landesmedienanstalt angegliedert. Die inhaltliche Projektsteuerung und ‐abwicklung wird durch drei beim 

MedienNetzwerk SaarLorLux e.V. angestellte Teilzeitkräfte und eine studentische Hilfskraft geleistet. Die 

Projektmitarbeiterinnen und ‐mitarbeiter betreuen auch die kampagneneigene Hotline.  
 

Kursangebot 
Um die saarländische Bevölkerung mit dem Internet vertraut zu machen, führt die Kampagne dezentral im 

ganzen Saarland praktisch ausgelegte Internetkurse und Informationsveranstaltungen durch. Dies wird 

durch zwei mobile Schulungsräume mit jeweils 20 Laptops, Beamer und Leinwand sowie Internetverbin‐

dung via LTE gewährleistet. 

Folgende Kurse bzw. Informationsveranstaltungen werden zentral über die Projektstelle saarlandweit ange‐

boten:  

 Kaffee‐Kuchen‐Internet (dreistündiger Einsteigerkurs)  

 Kaffee‐Kuchen‐Internet II (dreistündiger Einsteigerkurs)  

 Einkaufen im Internet (zweistündiger Aufbaukurs)  

 Reisen im Internet (zweistündiger Aufbaukurs)  

 Gesundheit im Internet (zweistündiger Aufbaukurs)  

 Soziale Netzwerke (zweistündiger Aufbaukurs)  

 Senioren surfen sicher (zweistündiger Aufbaukurs) 

 JOB‐Online (vierstündiges für Bildungsträger kostenpflichtiges Komplettpaket)  

 Internetanschluss leicht gemacht (zweistündige Informationsveranstaltung)  

 Online auf der Bank (zweistündige Informationsveranstaltung in Kooperation mit der Bank 1 Saar) 

 Online aufs Amt (zweistündige Informationsveranstaltung in Kooperation mit der Staatskanzlei des 

Saarlandes) 

Bei den Einsteiger‐ und Aufbaukursen werden den Teilnehmern kursbegleitende Broschüren ausgehän‐

digt, die die Inhalte des jeweiligen Kurses aufgreifen und eine individuelle Nachbereitung ermöglichen. 

In den Informationsveranstaltungen erhalten die Teilnehmer aktuelle mehrseitige Handreichungen. Im 

Berichtsjahr wurde das Informationsmaterial um die beiden Handreichungen „PC‐Hilfe“ mit Ansprech‐

partnern, die bei Problemen mit Hard‐ und/oder Software weiterhelfen, und „Internetprovider“ mit 

Tarifen verschiedener Internetanbietern erweitert. 

Weiterhin wird zusätzlich einmal im Monat in jedem Landkreis ein „Onlinerland Saar Internetcafé“ an‐

geboten. Zwei Stunden lang können alle Interessierten, die bereits einen Internetkurs besucht haben 

und über entsprechende Vorkenntnisse verfügen, mit Hilfestellung einer erfahrenen Kursassistenz im 

Internet surfen und spannende neue Internetseiten entdecken. Ziel des „Onlinerland Saar Internetcafés" 

ist es, Personen, die keinen eigenen PC zu Hause haben oder Personen, die sich im Umgang mit dem 

Internet (noch) unsicher fühlen, regelmäßige Treffs zum Üben und Austauschen zu bieten. 

In Kooperation mit mittlerweile über 270 Partnern führte die Kampagne im Berichtsjahr 480 Kurse, In‐

formationsveranstaltungen und Internetcafés durch und schulte 5.840 Teilnehmerinnen und Teilneh‐
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mer. Das entspricht 12,2 Teilnehmern pro Schulung. In den Kursen nahmen mehr als zwei Drittel Frauen 

teil, das durchschnittliche Alter lag bei 65,9 Jahren. 

Der größte Teil der Kurse entfiel mit 85 bzw. 83 Kursen (insgesamt 35%) auf die beiden Basisangebote 

„Kaffee‐Kuchen‐Internet“ und „Kaffee‐Kuchen‐Internet II“. Ebenfalls sehr nachgefragt waren die Auf‐

baukurse „Senioren surfen sicher“ (61 Kurse, 13%), „Soziale Netzwerke“ (51 Kurse, 11%) und „Einkaufen 

im Internet“ (50 Kurse, 10%). 

 
Zu den Kursen der Kampagne kamen zahlreiche weitere Angebote der Projektpartner von „Onlinerland 

Saar“ hinzu, die zusammen mit den kampagneneigenen Kursen übersichtlich im regelmäßig erscheinen‐

den Terminkalender aufgelistet waren.  

Die beiden im Jahre 2012 veröffentlichte Terminkalender erschien in einer Auflage von 6.500 Stück und 

enthielt Daten und Beschreibungen von 375 bzw. 396 Kursen und Seminaren. Von den veröffentlichten 

Seminaren wurden 216 bzw. 263 Kurse zentral über das Projektbüro organisiert (dies entspricht 58% 

bzw. 66%).  
 

Ausbau der Internetseite www.olsaar.de 
Der ständig aktualisierte Internetauftritt der Kampagne bietet Teilnehmern, Partnern und Sponsoren, aber 

auch interessierten Bürgerinnen und Bürgern anderer Bundesländer einen umfassenden Einblick in die 

Arbeit der Kampagne und stellt kostenlos Lernmaterialien zur Verfügung, um das eigene Internetwissen 

auszubauen und zu vertiefen.  

Während die Rubrik „Die Kampagne“ allgemeine Informationen (z.B. Projektpartner, Sponsoren, Ausblick, 

Rückblick, Newsletter, Angebot, Kurssuche usw.) zusammenstellt, bieten die beiden Rubriken „Internet für 

Einsteiger“ (mit den Kursen „Kaffee‐Kuchen‐Internet“ und „Kaffee‐Kuchen‐Internet II“) und „Internet für 

Fortgeschrittene“ (mit allen Aufbaukursen und Informationsveranstaltungen der Kampagne) bedürfnisbe‐

zogene Informationen  und Materialien. 

Im Berichtsjahr wurden die beiden letztgenannten Rubriken jeweils um den Menüpunkt „Häufig gestellte 

Fragen“ ergänzt, in dem wichtige Fragen von Teilnehmern kursbezogen beantwortet werden. Diese Frage‐

Antwort‐Listen werden entsprechend erweitert und aktualisiert, so dass sie eine sinnvolle Ergänzung zu den 

kursbegleitenden Broschüren darstellen. 

Weiterhin sind seit dem Berichtsjahr mehrere „Internet‐Führerscheine“ in die Internetseite integriert, die – 

ähnlich wie die Wissensquizze – Fragen zu verschiedenen Themenbereichen im Internet stellen und Ant‐

wortmöglichkeiten zur Entscheidungshilfe bieten. Anders als bei den Quizzen müssen die Nutzerinnen und 

Nutzer hier jedoch eine bestimmte Anzahl an richtigen Antworten geben, um den Führerschein zu bestehen 

und sich dann ein Zertifikat ausdrucken zu können. 
 

 

 

 



 

38 

Weitere Aktionen und Kooperationsveranstaltungen 
Im November 2012 führte die Kampagne gemeinsam mit der Google Germany GmbH die Vortragsveranstal‐

tung „Google – Mehr als nur Suchmaschine“ im Kongresszentrum der SHG‐Kliniken Völklingen durch. Nach 

Grußworten von Dr. Gerd Bauer und Jürgen Barke (Staatssekretär im Ministerium für Wirtschaft, Arbeit, 

Energie und Verkehr) sowie einer Einführung ins Thema von Judith Thieser (Landesbeauftragte für Daten‐

schutz und Informationsfreiheit), stellte Sabine Frank (Leiterin Jugendschutz und Medienkompetenz der 

Google Germany GmbH) die verschiedenen Dienste und Anwendungen von Google vor (z.B. Suchmaschine, 

GMail, Google Maps, Google Art Project usw.). In der anschließenden Podiumsdiskussion, moderiert von 

Klaus Dittrich, wurden die Google‐Dienste weiter ausgeführt und auf Datenschutzaspekte eingegangen. 

Auch Anmerkungen und Fragen aus dem Plenum wurden aufgegriffen und erläutert. An der Veranstaltung 

nahmen ca. 180 Gäste teil. Den Projektpartnern der Kampagne wurde die Möglichkeit geboten, sich im 

Rahmen der Veranstaltung mit einem Informationsstand zu präsentieren.   

Auch im Berichtsjahr beteiligte sich die Kampagne „Onlinerland Saar“ gemeinsam mit der Arbeitskammer 

des Saarlandes und weiteren Partnern am Safer Internet Day und veranstaltete die saarlandweiten Aktions‐

tage „Internet: mit Sicherheit!“, um die Saarländerinnen und Saarländer über mögliche Gefahren im Inter‐

net aufzuklären und sie dafür zu sensibilisieren, ihnen gleichzeitig aber auch Handlungsanleitungen zum 

Schutz vor diesen Risiken aufzuzeigen und so dem erhöhten Sicherheitsbedürfnis gerecht zu werden. So 

konnten in insgesamt 34 Veranstaltungen rund 1.096 Teilnehmerinnen und Teilnehmer geschult werden. 

Weitere Informationsstände und öffentlichkeitswirksame Auftritte: 

 Informationsstand bei den Saarbrücker Seniorentagen 

 Informationsstand bei der Seniorenmesse Homburg 

 Informationsstand und Internetcafé auf der Seniorenmesse Völklingen 

 Informationsstand und Internetcafé im Rahmen des Frauen(gesundheits)tages 

 Informationsstand und Internetcafé auf der Bildungsmesse Wadern 

 Informationsstand und Internetcafé bei der IMMIGRA 

 Informationsstand und Veranstaltung von Kursen im Rahmen der Interkulturellen Woche in 

Ottweiler 

Um die Aufmerksamkeit der Besucherinnen und Besucher von öffentlichen Veranstaltungen auf den Infor‐

mationsstand der Kampagne zu lenken, wurde im Berichtsjahr ein Glücksrad angeschafft. Dieses ermöglicht 

die leichtere Kontaktaufnahme mit potentiellen Kunden und hilft bei der Verteilung von Werbematerial. 
 

(N)ONLINER Atlas 2012 
Der „(N)ONLINER Atlas“, eine Studie der Initiative D 21, durchgeführt von TNS Infratest, veröffentlicht jedes 

Jahr aktuelle Internetnutzungszahlen für Deutschland und die einzelnen Bundesländer. Obgleich die 

Onlinerquote im Jahre 2012 erneut gesteigert werden konnte, kam das Saarland im Bundesländervergleich 

nicht über Platz 15 hinaus. Im Berichtsjahr waren 67,4% der Saarländer online, während deutschlandweit 

75,6% im Internet surften.  

Bei Betrachtung der Zugangsgeschwindigkeiten zeigte sich bundesweit eine leichte Abnahme der 

schmalbandigen Zugänge Modem und ISDN. Während die Breitbandtechnologie (z.B. DSL) bundesweit nicht 

nennenswert wuchs, legte sie im Saarland deutlich zu. Im Jahre 2012 nutzten 54% der saarländischen Be‐

völkerung einen Breitbandanschluss, das sind 8,3 Prozentpunkte mehr als im Vorjahr. Im Bundesländerver‐

gleich stieg das Saarland damit von Platz 16 auf Platz 13. 
 

Teilnehmerumfrage zur Internetnutzung 
Um die Ergebnisse bisheriger Studien (z.B. dem „(N)ONLINER Atlas“) zu verifizieren, beauftragte die Kam‐

pagne im Berichtsjahr ein unabhängiges saarländisches Marktforschungsinstitut mit der Durchführung einer 

inhaltlich vergleichbaren Studie. 

Die Ergebnisse dieser Studie fügen sich in das Bild anderer Studien ein. Die Onlinerquote im Saarland steigt 

weiter, wenn auch in geringem Maße. Mit 68,5% Onlinern war die Quote geringfügig höher als bei der ver‐

gleichbaren Studie des „(N)ONLINER Altas“. Positiv zu bewerten ist der hohe Anstieg der Onlinerquote in 

fortgeschrittenen Altersgruppen. Die Zahlen der Nutzungsplaner zeigen, dass die Einsteigerkurse der Kam‐

pagne weiterhin ihre Berechtigung haben, um Neulinge an das Internet heranzuführen. Die Zahlen zur Nut‐
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zungsintensität und zum Beginn der Nutzung zeigen, dass Aufbaukurse und weiterführende Angebote zur 

Weiterbildung der Seniorinnen und Senioren wichtig sind.  

Wurden den Befragten Tätigkeiten genannt, die sie im Internet erledigen können, gaben 64% der Personen 

an, das Internet regelmäßig zur Informationssuche zu nutzen. Knapp die Hälfte (51%) der Befragten nutzt 

das Internet regelmäßig zur Kommunikation mit anderen, wobei eine leichte Abnahme der Nutzung mit 

voranschreitendem Alter erkennbar ist. Auffällig ist die mit dem Alter rapide sinkende Nutzung von sozialen 

Netzwerken und dem Download von Musik/Büchern/Hörbüchern/Filmen/Videos. Online‐Banking wird von 

allen Altersgruppen gleichermaßen betrieben. 

Mehr als die Hälfte der befragten Internutzer nutzen das Internet täglich. Erfreulich ist der Befund, dass die 

tägliche Internetnutzung sowie die Nutzung mehrmals in der Woche über alle Altersklassen hinweg stabil 

ist, wobei die über 70‐Jährigen das Internet intensiver nutzen als die 60‐69‐jährigen Nutzer. Insgesamt be‐

trachtet, nutzen die Saarländerinnen und Saarländer das Internet intensiv.  
 

11.2.2  FLIMMO – Programmberatung für Eltern 

Die LMS ist als Gründungsmitglied seit 1996 am Verein „Programmbe‐

ratung für Eltern e.V.“ beteiligt. Inzwischen sind alle Landesmedienan‐

stalten dem Verein beigetreten. Auf der Grundlage neuester Erkennt‐

nisse aus Forschung und pädagogischer Praxis zum Thema „Kind und 

Fernsehen“ gibt der Verein dreimal im Jahr die Broschüre „FLIMMO“ 

heraus. Anlässlich der Weihnachtsfeiertage hat der FLIMMO im Be‐

richtsjahr eine Sonderbeilage veröffentlicht, die das Fernsehpro‐

gramm an den Feiertagen besprach. 

Mit einer alphabetisch sortierten Übersicht über bei Kindern beliebte und regelmäßig ausgestrahlte 

Fernsehformate erhalten Erziehende mit Hilfe des FLIMMOs eine konkrete Orientierungshilfe für den 

alltäglichen Umgang mit dem Fernsehkonsum ihrer Kinder. Grundlage sind jeweils die Forschungsergeb‐

nisse (z.T. über Kinderbefragungen) des JFF – Institut für Medienpädagogik. Neben der Vertiefung aktu‐

ell diskutierter Themen erhalten Eltern nützliche Tipps zur Fernseherziehung sowie Hinweise, wie sie 

ihren Kindern dabei helfen können, Fernseherlebnisse zu verarbeiten. 

Neben dem aktuellen Thementeil hält der FLIMMO auf zusätzlichen Seiten 

Informationen für Eltern zu den Themen Internet, Computerspiele und DVDs 

für Kinder bereit. In der Rubrik „Durchgezappt“ wird auf das Programm von 

Sendern eingegangen, die nicht in den Besprechungen auftauchen. 

Der FLIMMO wird in einer Auflage von ca. 400.000 Exemplaren bundesweit 

kostenlos an Kindertageseinrichtungen, Schulen, Apotheken, 

Kirchengemeinden, Beratungsstellen und andere Einrichtungen versandt. Die 

LMS hat einen eigenen Verteiler, an den die aktuelle Ausgabe regelmäßig 

versandt wird. Der FLIMMO kann abonniert oder als Probeexemplar über die 

LMS angefordert werden. 

Unter der Adresse www.flimmo.de bietet der Internet‐Auftritt des Projekts 

weitere aktuelle Informationen rund um das Thema Fernsehen und Kinder. 

Neben der Programmberatung für Eltern bietet FLIMMO auch einen eigenen 

Bereich für professionell Erziehende im Netz: www.flimmo‐fachportal.de. 

Im September haben die Landesmedienanstalt Saarland und das Ministerium für Bildung und Kultur 

bereits zum wiederholten Mal in einer landesweiten Aktion die Broschüre FLIMMO an die Eltern der 

Schulanfänger verteilt. Anlässlich der Verteilaktion wurde erstmals eine LMS‐spezifische Länderausgabe 

des FLIMMOs mit eigenem Editorial und regioanlisierter Rückseite gedruckt. 

Im Oktober feierte die Programmberatung für Eltern e.V. im Rahmen der Münchender Medientage das 

15‐jährige Jubiläum des FLIMMOs.  
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11.2.3  Medienwettbewerb 2012: Trickbox‐Festival  
Seit 2003 führt die LMS jährlich einen Medien‐Wettbewerb für Kinder und Jugendliche aller Altersstufen 

durch.  

Nachdem im letzten Jahr mit dem Medienkompetenz‐Wettbewerb 

für Schulen das Augenmerk auf die Schulentwicklung bzgl. Medien 

gelegt worden war, stand das Thema Trickbox im Berichtsjahr wieder 

im Vordergrund. Im Vorfeld hatten pädagogische Fachkräfte Gele‐

genheit, in Fortbildungen der LMS das medienpädagogische Arbeiten 

mit der Trickbox zu erlernen und die Trickbox der LMS zur Produktion 

der Wettbewerbsbeiträge auszuleihen.  

Insgesamt wurden beim Trickboxwettbewerb 34 Beiträge unter Mitwirkung von rund 200 Kindern und Ju‐

gendlichen im Alter zwischen 5 und 18 Jahren von Schulen, Kindertagesstätten, Jugendzentren und anderen 

Institutionen aus dem gesamten Saarland eingereicht. 

Eine dreiköpfige Fachjury bewertete die Beiträge hinsichtlich verschiedener Kriterien wie Story, Kulissen, 

Ton, Animation sowie dem Beteiligungsgrad der Kinder. Prämiert wurden die Beiträge in den Kategorien 

„Kindergarten und Grundschule“ (bis 10 Jahre) sowie „Weiterführende Schule“ (ab 11 Jahre).  Die Preisver‐

leihung fand kurz vor den Sommerferien im Saarbrücker Filmhaus statt. 

Den ersten Preis in der Kategorie „Kindergarten 

und Grundschule“ erhielt der Beitrag „Kinder an 

die Macht“ der Städtischen Grundschuleinrich‐

tung „Konfetti“ (Neunkirchen). Der Trickfilm „Die 

total verrückte Waschanlage“ der Schule am 

Webersberg aus Homburg konnte sich in der 

Kategorie „Weiterführende Schule“ behaupten.  

Die Preise für die jeweils ersten drei Plätze einer 

Alterskategorie setzten sich aus Medientechnik 

wie Video‐ und Fotokameras sowie aus Medien‐

Gutscheinen im Wert von insgesamt über 1.000€ 

zusammen. Zusätzlich wurde ein Sonderpreis 

verliehen. Alle Preisträgerinnen und Preisträge 

erhielten T‐Shirts mit dem neuen Trickbox‐LMS‐

Logo.  
 

11.2.4  Zusatzqualifikation Medienkompetenz 
Mit der regelmäßigen Aus‐ und Fortbildung von Multiplikatoren baut die LMS ein Netzwerk von 

Fachkräften auf, die Medienkompetenz saarlandweit an unterschiedliche Zielgruppen vermitteln 

können. Das Angebot reicht dabei von einem einmaligen Vortrags anlässlich eines Elternabends bis zur 

(wiederholten) Durchführung von Projekten und / oder Seminaren. Die ausgebildeten Referentinnen 

und Referenten sind vielseitig einsetzbar und insbesondere in Fragen qualifiziert, die Medienerziehung 

und die Vermittlung von Medienkompetenz betreffen. Zahlreiche Anfragen bei der LMS nach 

Fachkräften zur Gestaltung von Elternabenden, pädagogischen Tagen in Kindereinrichtungen und 

Projektbegleitungen konnten durch den auf diese Art entstandenen Referentenpool abgedeckt werden.  

Im Berichtsjahr wurde die Zusatzqualifikation mit 13 pädagogischen Fachkräften in sechs 

Seminareinheiten im Januar, Februar und März durchgeführt.  

Im Rahmen einer Kursleiterschulung wurden darüber hinaus pädagogische Fachkräfte im Rahmen eines 

Veranstaltungstermins mediendidaktisch ausgebildet. 

Die Teilnehmerkreise der Veranstaltungen setzten sich zusammen aus Mitarbeiter/innen der 

(stationären) Jugendhilfe, Erziehern, Diplom‐ und Sozialpädagogen, Schoolworkern, pädagogischen 

Fachkräften aus den Bereichen schulische und außerschulische Nachmittagsbetreuung, sowie Diplom‐

Sozialarbeitern, Lehrkräften und Bildungsreferenten. 
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11.2.5  Internet‐ABC 
Die LMS ist als Gründungsmitglied zusammen mit 

zehn weiteren  Landesmedienanstalten  seit 2003 

am  Verein  „Internet‐ABC  e.V.“  beteiligt.  Das 

„Internet‐ABC“  steht unter der  Schirmherrschaft 

der  Deutschen  UNESCO‐Kommission.  Die 

werbefreie  Plattform  (www.internet‐abc.de) 

besteht  aus  zwei  tragenden  Säulen:  einem 

Angebot  für Kinder  im Alter von sechs bis zwölf  Jahren zum spielerischen Einstieg  ins WorldWideWeb 

und einem  informativen Angebot für Eltern und Pädagogen mit Anleitungen zur  Internet‐Nutzung und 

Praxisideen für Lehrkräfte zum Einsatz des Internets im Unterricht. 

Um die Angebote des Internet‐ABCs auch offline abrufen zu können, hat der Verein 2010 für Lehrkräfte, 

Pädagogen und Eltern eine CD‐ROM  sowie ein begleitendes  Lehrerhandbuch  „Wissen wie’s geht! Mit 

Spaß  und  Sicherheit  ins  Internet!“  mit  zahlreichen  Unterrichtsmaterialien  veröffentlicht,  die 

fächerübergreifend  im  Grundschulunterricht  oder  auch  zu  Hause  eingesetzt  werden  können.  Die 

Materialien werden  von  der  LMS  auch  regelmäßig  im  Rahmen  ihrer  zahlreichen  Schülerprojekte  an 

saarländischen Schulen aktiv genutzt und darüber hinaus an Lehrkräfte verteilt. 

Ein  kostenloses  Ansichtsexemplar  der  CD‐ROM  sowie weiteres  Informationsmaterial mit  „Tipps  zum 

Einstieg  von Kindern  ins Netz“,  „Recherchieren  lernen mit dem  Internet“  sowie  „Software  für Kinder 

zum Spielen und Lernen“ sowie ein Flyer mit Informationen für Lehrkräfte kann bei der LMS angefordert 

werden.  Das  Handbuch  wird  Lehrkräften  und  pädagogischen  Fachkräften  auf  Anfrage  ebenfalls 

kostenfrei zur Verfügung gestellt. 

Für türkeistämmige Familien hat die Medienkompetenzinitiative Internet‐ABC seit Januar 2011 erstmals 

auch ein  türkischsprachiges Online‐Angebot aufbereitet. Den  Schwerpunkt bilden  Lernmodule  zu den 

Themen „Surfen und Navigieren“, „Suchen und Finden“, „Sicher surfen“ und „Chat“. Kinder erlernen hier 

Schritt für Schritt die notwendigen Grundlagen, Eltern erhalten parallel Ratschläge für die Vermittlung. 

Begleitend zum Online‐Angebot wurde ein zweisprachiger Flyer entwickelt, der das  Internet‐ABC samt 

seinen neuen Funktionen vorstellt.  

Im Rahmen der jährlichen Verteilaktion, die die LMS 

gemeinsam mit dem Bildungsministerium des 

Saarlandes durchführt, wurden im September die im 

Berichtsjahr überarbeitete und aktualisierte Internet‐

ABC‐ Broschüre „Wissen wie’s geht! Zeigen wie’s geht!“ 

an die Eltern aller saarländischen Drittklässler verteilt. 

Anlässlich der Aktion interviewten Schülerinnen und 

Schüler der Turmschule in Saarbrücken‐Dudweiler den 

saarländischen Bildungsminister Ulrich Commercon 

sowie die Leiterin des MedienKompetenzZentrums der 

LMS, Karin Bickelman,n zur Bedeutung, die das Internet in ihrem Leben einnimmt. 

Darüber hinaus wurde  das  Internet‐ABC  im  gesamten  Jahresverlauf  bei  zahlreichen Veranstaltungen, 

Fortbildungen und Multiplikatorenschulungen vorgestellt und entsprechendes  Informationsmaterial an 

Interessierte  verteilt.  Der  Verein  wurde  auch  wieder  im  Fortbildungsprogramm  der 

Gesamtlandeselternvertretung für das Schuljahr 2012/2013 vorgestellt. 

Im Berichtsjahr wurde das Internet‐ABC mit drei Preisen ausgezeichnet. Im Februar erhielt das Projekt 

den deutschen Bildungsmedienpreis „digita 2012“ sowie im Juni die Comenius‐EDUMedia‐Medaille 2012 

für herausragende Bildungsmedien. Als erste deutsche Einrichtung wurde das Projekt im November mit 

dem internationalen King‐Hamad‐bin‐Isa‐Al‐Khalifa‐Preis der UNESCO ausgezeichnet. 
 

 

 

 

 



 

42 

11.2.6  Bildungszentrum BürgerMedien e.V. 
Der seit 1995 bestehende und in Ludwigshafen ansässige 

Verein Bildungszentrum BürgerMedien e.V. (BZBM), dem die 

LMS im Berichtsjahr bereits 10 Jahre angehört, ist eine 

Einrichtung, die von den Landesmedienanstalten der Länder 

Rheinland‐Pfalz, Hessen, Baden‐Württemberg und Saarland 

sowie der Regierung der Deutschsprachigen Gemeinschaft 

Belgiens und der Stadt Ludwigshafen getragen wird. Das Bildungszentrum BürgerMedien hat es sich zur 

Aufgabe gemacht, der ständig steigenden Nachfrage nach medienpädagogischer Beratung und 

medientechnischer Hilfestellung gerecht zu werden.  

In der Praxis veranstaltet das BZBM qualifizierte Aus‐ und Weiterbildungsmaßnahmen für verschiedene 

Zielgruppen. Mitglieder lokaler Förder‐ und Trägervereine, Multiplikatoren und Medienpädagogen 

sowie das an Medien interessierte Publikum haben die Möglichkeit, Seminare zur Vermittlung von 

technischem und journalistischem Fachwissen zu besuchen.  

Das MKZ hat im Rahmen der länderübergreifenden Kooperation zwischen der LMS und dem BZBM im 

Jahr 2012 eine Reihe von Veranstaltungen und Seminaren für Interessierte aus den beteiligten 

Bundesländern zugänglich gemacht. Umgekehrt konnten auch saarländische Interessierte, z.B. die 

Auszubildenden Mediengestalter Bild und Ton der LMS, an Fortbildungen jenseits der Landesgrenzen 

teilnehmen. Schwerpunkt waren Angebote im Bereich Video/Fernsehen und Audio/Radio. Darüber 

hinaus wurden vom MKZ empfohlene saarländische Referenten gezielt in den anderen Mitgliedsländern 

eingesetzt.  
 

11.2.7  Medienkompetenzportal 
Die ständig steigende Anzahl an Internetseiten macht es insbesondere für jüngere Kinder und Internet‐

Neulinge schwierig, einen geeigneten Einstieg ins Internet zu finden und den Überblick zu behalten. Im 

Medienkompetenzportal der LMS wird eine große Anzahl von Internetangeboten gebündelt und 

kommentiert. Es bietet sowohl dem „Internet‐Anfänger“ geeignete Start‐Vorschläge, als auch zahlreiche 

Tipps für zielgerichtete „Informationssucher“. Die Kategorien enthalten Empfehlungen zum Lernen und 

Unterhalten, zur Information, Beratung und interaktiver Kommunikation. Die ausführliche Sammlung 

wird ergänzt durch einen Linktipp, einem Experten‐Kommentar, aktuelle Informationen zu Projekten im 

Saarland und Neuigkeiten unter dem Punkt „Was gibt’s Neues?“. 

Die Angebote werden vor Eintragung unter Beachtung von Medienkompetenzkriterien geprüft. Das 

Portal ist Anlaufstelle für verschiedene Zielgruppen (z.B. Kinder, Eltern, Jugendliche, Senioren), die sich 

aus beruflichen Gründen oder in ihrer Freizeit dem Thema Medienkompetenz widmen.  

Aktuell sind ca. 700 Webseiten im Medienkompetenz‐Portal aufgelistet. Zu finden ist das Portal unter 

der Web‐Adresse www.medienkompetenzportal.de. 
 

11.2.8  Beteiligung an saarländischen Projekten und Veranstaltungen 
Die LMS beteiligte sich im Berichtsjahr an zahlreichen weiteren Projekten und Veranstaltungen, von 

denen im Folgenden nur einige exemplarisch genannt werden: 

Seit Einrichtung des „Jugendserver Saar“ ist die LMS Mitglied im Beirat dieses Projekts, das eine 

Informations‐, Kommunikations‐ und Kooperationsplattform im Internet darstellt. Das Online‐Angebot 

konzentriert sich auf regional orientierte Information, die von jugendlichen Redakteuren eingegeben 

wird.  

Im Berichtsjahr übernahm die LMS gemeinsam mit dem Landesinstitut für Präventives Handeln (LpH) 

weiterhin die Federführung der Arbeitsgemeinschaft Internet, die sich aufgrund der Themenvielfalt und 

wachsender Konvergenzen in Arbeitsgemeinschaft Medienkompetenz (AG  Medienkompetenz) 

umbenannte. Die AG Medienkompetenz setzt sich des Weiteren zusammen aus Vertretern des 

Landespolizeipräsidiums (vorher: Landeskriminalamt), des Ministeriums für Bildung und Kultur, des 

Landesinstituts für Pädagogik und Medien, der Europäischen EDV‐Akademie des Rechts,, des 

Unabhängigen Datenschutzzentrums sowie Vertretern des Jugendserver Saar. Ziel der AG 

Medienkompetenz ist es, Eltern, Schüler und Lehrer über Risiken aber auch Chancen und Möglichkeiten 
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aufzuklären, die neue Medien heute für Heranwachsende bieten. Die von der AG Medienkompetenz 

entwickelten Vorträge zum Thema „Chancen und Risiken des Internets“ wurden im Berichtsjahr im 

Saarländischen Präventionsatlas vorgestellt. Die Vorträge können kostenfrei auf dem Bildungsserver 

Saar heruntergeladen werden und stehen unter einer CC‐Lizenz. 

Im ersten Halbjahr 2012 bot die LMS in ihrem Kursangebot einmal monatlich einen Besuch bei jeweils 

einer der sechs privaten Radiostationen im Saarland an. Die Sender hatten Gelegenheit, dem 

interessierten Publikum Sendekonzept und Abläufe in einem lokalen bzw. landesweiten Radio 

vorzustellen. 

Auch 2012 hat sich die LMS mit dem Seminar „Games 4 Girls“ am bundesweiten „Girls‘ Day“ beteiligt. 

Unter dem Titel „Games 4 Girls“ lernten Mädchen und junge Frauen ab 11 Jahren, welche 

geschlechtsspezifischen Unterschiede zwischen „Jungenspielen“ und „Mädchenspielen“ bestehen und 

erhielten Einblicke in die Machart von Computerspielen. Am Veranstaltungstag hat die LMS außerdem 

für Jungs die Veranstaltung „Games 4 Boys“ angeboten. 

Im Juli veranstaltete das Caritas Kontaktzentrum der Folsterhöhe in Kooperation mit der LMS ein 

einwöchiges Trickfilmprojekt . Der dabei entstandene Film „Weltklasse(n)fahrt“ wurde beim 

Filmwettbewerb „Créajeune“ eingereicht. 

Anlässlich der Ausstellung „Wilhelm Busch: Populär und unbekannt“ veranstaltete die LMS in 

Kooperation mit dem Museum Haus Ludwig in Saarlouis zwei Trickfilm‐Workshops für Kinder während 

der Sommerferien. Thema: Max und Moritz. 

Gemeinsam mit RADIO SALÜ wurde in den Sommerferien das Projekt „RADIO SALÜ‐Kinderreporter“ 

fortgeführt. Im Rahmen von zwei jeweils 2tägigen Workshops wurden Kinder und Jugendliche in der 

LMS zu Nachwuchsreportern ausgebildet. Ihre neu erworbenen Kenntnisse konnten sie erstmals beim 

Saarspektakel umsetzen, von dem sie berichteten. Wegen der hohen Nachfrage während der 

Sommerferien wurde im Herbst ein weiterer Nachwuchsreporter‐Kurs durchgeführt, bei dem die 

Teilnehmer erstmals die SALÜ‐Ferientipps mitgestalten konnten. Ziel des Projektes ist die regelmäßige 

Produktion von Beiträgen aus Kindersicht, die auf RADIO SALÜ ausgestrahlt werden. 

Mit der Fachstelle Mädchenarbeit des Paritätischen Bildungswerkes Saarland/Rheinland‐Pfalz 

kooperierte die LMS im Oktober im Rahmen des Weltmädchentages. Mit Unterstützung der LMS 

produzierte eine Mädchengruppe eine Dokumentation über den Weltmädchentag im Saarland und 

interviewte hierzu unter anderem Ministerpräsidentin Annegret Kramp‐Karrenbauer. 

Auf Einladung des Saarländischen Rundfunks hat die Abteilungsleiterin Karin Bickelmann anlässlich des 

jährlichen Herbsttreffens der Medienfrauen der öffentlich‐rechtlichen Rundfunkanstalten Deuschlands, 

Österreichs und der Schweiz im November einen Workshop geleitet zum Thema: „Frech und 

selbstbewusst – oder sexistisch? Mädchen‐ und Frauenbilder in den Medien“. Ebenfalls referierte sie im 

August anlässlich der Fachtagung „Freizeit im Ganztag mal anders“ der saarländischen Serviceagentur 

„ganztägig lernen“ über die Angebote der LMS im Bereich Medienkompetenz für pädagogische 

Fachkräfte. 
 

11.3   Medienkompetenz in Schulen 
Seit dem Schuljahr 2009/2010 sind auf der Grundlage einer 

Kooperationsvereinbarung zwischen LMS und Bildungsministerium 

zwei Lehrkräfte mit jeweils halber Stelle zur Unterstützung der 

Medienkompetenz‐Förderung in Schulen an die LMS abgeordnet. Die 

beiden Lehrkräfte aus Grundschule bzw. weiterführender Schule 

unterstützen die LMS dabei, Medienprojekte in Schulen zu 

organisieren und durchzuführen. Ziel ist die frühzeitige und 

angemessene Vorbereitung von Kindern und Jugendlichen auf die 

mediale Informationsgesellschaft.  

Um die Anfragen von Seiten der Schulen gleichzeitig vielfältiger und 

strukturierter bearbeiten zu können, wurde ein Abrufkatalog für 

Schulen mit 18 Unterrichtsprojekten zur Förderung von Medienkom‐

petenz zusammen gestellt, und in Form eines Flyers in Kooperation 
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mit dem Bildungsministerium Anfang 2011 an alle saarländischen Grundschulen und weiterführenden 

Schulen verteilt. Pro Schule und Schuljahr kann ein Projekt kostenfrei bei der LMS abgerufen werden. 

Seit Abordnung der beiden Lehrkräfte 2009 wurden bis zum Ende des Schuljahres 2011/2012 in über 

140 Klassen Unterrichtsprojekte durchgeführt sowie 66 Fortbildungsveranstaltungen für Lehrkräfte und 

Eltern konzipiert und organisiert. 

Im Berichtsjahr fanden mehrere Fortbildungsveranstaltungen für Lehrkräfte sowohl im Rahmen des 

Veranstaltungsprogramms des MedienKompetenzZentrums als auch in Kooperation mit dem 

Landesinstitut für Pädagogik und Medien (LPM) und dem saarländischen Institut für Lehrerfort‐ und –

weiterbildung statt.  

Um Kinder fit im Umgang mit sozialen Netzwerken zu machen, haben das Landesinstitut für Pädagogik 

und Medien und die LMS das Medienkompetenzprojekt „Saarkids.de – Jugendverkehrsschule für Soziale 

Netzwerke“ ins Leben gerufen. Hier können Grundschüler mit Unterstützung geschulter Lehrkräfte wich‐

tige Regeln und Verhaltensweisen in sozialen Netzwerken trainieren. Aus über 1.100 Bildungsprojekten 

wurde Saarkids im Berichtsjahr im Rahmen des bundesweiten Wettbewerbs „Ideen für die 

Bildungsrepublik“ ausgezeichnet. Die Preisverleihung erfolgt Anfang 2013. Saarkids wurde im 

Berichtsjahr erstmals im Rahmen der Aktionstage zum Safer Internet Day an jeweils einer Grundschule 

pro Landkreis durchgeführt. 

Im Berichtsjahr beteiligte sich die LMS mit dem Projekt „MobiPaed@Schule“ am Wettbewerb „Pi:Saar – Die 

Initiative für Bildung im Saarland“ der Cosmos‐Versicherung. Das LMS‐Projekt sieht vor, mit einem Klassen‐

satz TabletPCs Unterrichtsprojekte an Saarländischen Schulen durchzuführen. Der Tablet‐Schulungsraum 

samt Unterrichtsprojekt soll über die LMS von Schulen abgerufen werden können. „MobiPaed@Schule“ 

wurde bei der Preisvergabe nicht bedacht, die LMS plant dennoch, das Projekt im Jahr 2013 mit eigenen 

Mitteln zu verwirklichen, um im Unterricht vielfältige Einsatzmöglichkeiten mobiler Multimediageräte zu 

beleuchten, Lernziele zeitgemäß und schülerorientiert zu vermitteln und kreatives Produzieren unter 

Beachtung rechtlicher Aspekte zu ermöglichen. 

Das Vorhaben, langfristig Medienbeauftragte an Grundschulen in Trägerschaft der Stadt Saarbrücken 

einzusetzen, wurde im Berichtsjahr weiter verfolgt. Hierzu fanden Gespräche mit dem 

Kulturdezernenten der Stadt Saarbrücken statt. Ein Koordinierungstreffen mit den in Frage 

kommendenGrundschulen ist in Planung. 

Im September veranstaltete die LMS eine Pressekonferenz, in der über die bisherige Entwicklung und 

die Tätigkeiten der LMS im Bereich Medienkompetenz an saarländischen Schulen berichtet und 

zukünftige Vorhaben vorgestellt wurden. 
 

11.4   Kooperationspartner 
Um die landesweite Vermittlung von Medienkompetenz möglichst flächendeckend und kostengünstig 

anbieten zu können, sind langfristige und nachhaltige Kooperationen von Bedeutung. Die LMS stellt 

deshalb Mittel für Kooperationspartner zur Durchführung von Medienkompetenzprojekten in verschie‐

denen saarländischen Regionen zur Verfügung. 

Im Zuge einer Umstellung des LMS‐Förderkonzeptes zu Beginn des Jahres 2013 wurden zum Ende des 

Berichtsjahres die laufenden Verträge mit den bestehenden Kooperationspartnern gekündigt. Die neue 

Förderphase 2013 bis 2015 wurde im Berichtsjahr von der LMS ausgeschrieben. Die bisher geförderten 

Partner hatten die Möglichkeit, sich bis Oktober 2012 für eine Medienkompetenzförderung im Zeitraum 

2013 bis 2015 neu zu bewerben. Anträge auf erneute Förderung ab 2013 für Medienkompetenzprojekte 

wurden gestellt von der Kunstschule Kassiopeia, den Jungen Journalisten sowie der Villa Fuchs in Merzig. 

Den Förderanträgen der Antragsteller wurde Ende des Berichtsjahres unter Einbeziehung des Medienra‐

tes der LMS stattgegeben. 
 

Medienwerkstatt Völklingen 
Das Projekt „Medienwerkstatt Völklingen“ vom Verein Kulturgut e. V. fördert 

den aktiven und bewussten Umgang mit Medieninhalten, insbesondere in 

Völklingen, aber auch in anderen Städten, Gemeinden und Kreisen des 
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Saarlandes sowie bei den Kooperationspartnern aus dem benachbarten Saar‐Lor‐Lux‐Raum. 

Mit den zur Verfügung gestellten Mitteln wird mittelbar auch eine Kooperation zwischen Kulturgut e.V. 

und dem Verein Kassiopeia e.V. gefördert, der für Kinder und Jugendliche ein regelmäßiges Angebot an 

Kursen, Workshops und anderen Veranstaltungen bereit stellt. Damit ist eine kontinuierliche Arbeit 

gewährleistet, die bei dieser Zielgruppe besonders wünschenswert ist. 

Kassiopeia hat im im Berichtsjahr Medienprojekte verschiedenster Art durchgeführt. Neben 

Grundlagenkursen zum Thema Computer‐ und Internetnutzung wurden Seminare im Bereich 

Medienkunst angeboten. Hierzu gehörten beispielsweise die Erstellung von Fotostorys und 

Bildergeschichten, die Produktion von Trickfilmen und Klanggeschichten sowie das Schreiben, 

Illustrieren und Layouten von Büchern. 
 

Medienwerkstatt Merzig 
Das Projekt „Medienwerkstatt Merzig“ des Kulturzentrums Villa Fuchs fördert die 

Medienkompetenz und setzt sich für die Erweiterung der kulturellen Angebote, 

insbesondere in der Kreisstadt Merzig und den übrigen Städten und Gemeinden 

des Kreises Merzig‐Wadern ein. 

Unter anderem sieht das Kulturzentrum seine Aufgaben darin, interessierten 

Kindern, Jugendlichen und Erwachsenen die Teilnahme an Bildung‐

sveranstaltungen zum Thema „kreativer Umgang mit modernen Medien“ zu 

ermöglichen. 

Im Berichtsjahr führte die Villa Fuchs  Radio‐ und Fernsehprojekte mit insgesamt fünf Grundschulklassen 

im Landkreis Merzig‐Wadern durch, weiterhin wurde mit Jugendlichen mit Migrationshintergrund das 

Videoprojekt „Ich, Detlev und die Polizeiakademie“ sowie das Videoprojekt „Monsieur Olivié und die 

Klassenfahrt umgesetzt. In der Video‐AG des Schengenlyzeums in Perl wurden ebenfalls mehrere 

Filmprojekte realisiert. 
 

„QuarterNet – Bürger ans Netz“ 
Das Paritätische Bildungswerk Landesverband Rheinland‐

Pfalz/Saarland e. V. (PBW) ist Träger des Projektes „QuarterNet 

– Stadtteile ans Netz“. Das Projekt verbindet saarländische 

Gemeinwesenprojekte in sozial benachteiligten Stadtteilen 

über das Internet. Als Projektkoordinator von QuarterNet 

schafft das Paritätische Bildungswerk in enger Abstimmung mit der LMS Zugangsmöglichkeiten zum 

Internet sowie bedarfsgerechte Informations‐ und Trainingsmöglichkeiten für benachteiligte 

Anwendergruppen und verstärkt die Zusammenarbeit mit Einrichtungen der Gemeinwesenarbeit. 

Die digitale Stadtteilzeitung „Gugg‐emol“ von Bürgern für Bürgern dient als moderne 

Kommunikationsplattform, die allen Interessierten das aktive Mitwirken ermöglicht und damit deren 

Medienkompetenz fördert.  Die Stadtteilzeitung wurde im Berichtsjahr durchschnittlich von 1.989 

Besuchern pro Monat aufgerufen. Im Berichtsjahr wurde das Projekt in 9 Stadtteilen erfolgreich 

durchgeführt.  Für die teilnehmenden Stadtteile fanden regelmäßig Schulungen für neue 

Administratoren und Redakteure statt. Die Vermittlung von Medienkompetenz, insbesondere auch an 

Bevölkerungsschichten, die wenig Zugangsmöglichkeiten zum Internet haben, stand dabei immer im 

Mittelpunkt. 

Die Kooperation wurde zum Jahresende beendet. 
 

Adolf‐Bender‐Zentrum 
Schwerpunkt der Kooperation zwischen dem Adolf‐Bender‐

Zentrum und der LMS stellt das mehrteilige Projekt „Medien 

für Verständigung“ in der Jugendarbeit insbesondere im 

Landkreis St. Wendel dar. Hierzu wurden das ganze Jahr 

hindurch Fortbildungen und Projekte zum Thema 

Medienkompetenz durchgeführt. Im Rahmen eines 
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Filmprojektes gegen Gewalt entstand so der Film 13:45, der sich mit Erscheinungsformen von Gewalt als 

auch Konfliktlösungsmöglichkeiten beschäftigt. 

Das Projekt „Jugend bewegt“ wurde im November bereits zum dritten Mal durchgeführt und fand mit 

mehr als 60 Schülerinnen und Schülern statt, die sich in jeweils dreistündigen Workshops 

(Videojournalismus, Rechtsextremismus, Gewaltprävention, Musik gegen Gewalt) bzw. Film‐ und 

Diskussionsrunden einfanden, ihre Ergebnisse danach im Plenum vorstellten und im Anschluss vom 

Adolf‐Bender‐Zentrum produzierte Kurzfilmprojekte gegen Gewalt anschauten. 

Zu den Angeboten des Adolf‐Bender‐Zentrums gehörten weiterhin verschiedene Filmvorführungen, 

unter anderem auch an weiterführenden Schulen im Landkreis St. Wendel mit Diskussionsrunden (z.B. 

"Alex Deutsch ‐ Ich habe Auschwitz überlebt", , „Mein Bruder und ich – Anneliese Knoop‐Graf“).  

Die Kooperation wurde zum Jahresende beendet. 
 

Internet‐Schülerzeitungsprojekt „Chilly“ (Junge Journalisten) 
Die seit 2007 bestehende Kooperation zwischen dem Verein 

Junge Journalisten e.V. und der LMS ermöglicht die Verbreitung 

der Online‐Version der thematisch breit gefächerten, 

saarlandweit erscheinenden Schülerzeitung „Chilly“. Beim 

Internetauftritt von „Chilly“ sind Informationen über die Zeitung 

und über den Journalistenberuf zu finden sowie ein Forum für 

Schülerredakteure aus dem gesamten Saarland.  

„Chilly“ bringt Jugendlichen ab 14 Jahren den Umgang mit Medien näher und macht sie durch 

journalistische Frühförderung gezielt mit dem Berufsbild des Journalisten vertraut. Seminare, 

Projekttage und Veranstaltungen an Schulen zum Thema „Internet und Neue Medien“ geben außerdem 

einen Überblick über die zahlreichen Möglichkeiten, die neue Medien bieten. 

Im Berichtsjahr wurden zwei Chilly‐Ausgaben mit einer Auflage von jeweils 40.000 Exemplaren 

veröffentlicht. Die Artikel werden auch auf der Internetseite www.chilly‐magazin.de eingestellt. In 

Kooperation mit der LMS wurde erneut das dreitägige Seminar „Online‐Journalismus für Jugendliche“ 

während der Herbstferien angeboten. 

Der Verein Junge Journalisten Saar wurde im März mit dem Projekt „Chilly“ als Preisträger im 

bundesweit ausgetragenen Wettbewerb „365 Orte im Land der Ideen“ ausgezeichnet. 
 

12. Förderung des Medienstandorts 

12.1. Förderung des Filmstandorts Saarland 
Eine der Aufgaben der  Landesmedienanstalt  Saarland  ist die  Förderung des  Film‐ und Medienstandortes 

Saarland. Über ihre Tochtergesellschaften Saarland Medien GmbH und Saarland Film GmbH unterstützt sie 

Filmschaffende bzw. die Filmszene im Saarland und der Großregion und versucht, Produktionen ins Land zu 

bringen und so den Standort zu fördern. 

Die Förderung des 2011 durch die Saarland Medien geförderten Films  „Schatzritter“, der  im Berichtsjahr 

Saarlandpremiere hatte, zeigt, dass durch die enge Vernetzung mit den anderen Fördereinrichtungen in der 

Großregion,  auch  bei  einer  Minoritätsfinanzierung  von  weniger  als  2  %  durch  die  saarländische 

Filmförderung  wesentliche  Teile  eines  Filmdrehs  ins  Saarland  gelenkt  werden  können.  Der  sogenannte 

Regionaleffekt betrug in diesem Fall 381,45 Prozent. 
 

12.2. Förderung der Ausbildung Mediengestalter Bild und Ton 
Vor dem Hintergrund, dass nur in wenigen Ausbildungsbetrieben die geforderten Inhalte zur Ausbildung 

Mediengestalter Bild und Ton in vollem Umfang vermittelt werden können, organisiert die LMS seit 2006 

jeweils sechs mehrtägige Verbundmodule pro Jahr, hinzu kommt seit 2009 ein zusätzliches 7. Modul. Die 

Module werden in einer Kooperation zwischen der Landesmedienanstalt Saarland, der Berufsschule 

(TGBBZ), dem zuständigen Prüfungsausschuss sowie der IHK Saarland konzipiert. Hierdurch hat sich, wie 

auch die Berufsschule (TGBBZ) und der Prüfungsausschuss der IHK bestätigen, die Ausbildungsqualität 

durch die praxisbezogenen Verbundmodule deutlich verbessert. Durch die Verbundausbildung konnten 

saarländische Betriebe nachweislich zusätzliche Ausbildungsplätze zur Verfügung stellen. 
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Orientiert an den Vorgaben des Ausbildungsrahmenplanes wurden für die sieben Module folgende 

Reihenfolge vorgesehen:  

Modul 1: Kameraführung und Bildgestaltung: Erstes Ausbildungsjahr  

Modul 2: Digitaler Videoschnitt: Erstes Ausbildungsjahr  

Modul 3: Lichttechnik und Lichtgestaltung: Zweites Ausbildungsjahr 

Modul 4: Tontechnik und Tongestaltung: Zweites Ausbildungsjahr 

Modul 5: Audiobearbeitung auf Tonworkstation „Samplitude 10 Pro“: Zweites Ausbildungsjahr 

Modul 6: High‐End‐Bearbeitung: Drittes Ausbildungsjahr 

Modul 7: Serverbasierende Produktionstechnik/Schnittgestaltung: Drittes Ausbildungsjahr 

Für alle Module wird ein Schulungsbedarf von fünf Tagen vorgesehen, der nach der Formel 2+2+1 erbracht 

werden wird. (2 Tage werden von den Unternehmen, 2 Tage von der Berufsschule, 1 Tag von den 

Auszubildenden erbracht). 

Die Förderung der Verbundmodule wurde im Berichtsjahr für die Zeitspanne 2012 bis 2014 beim 

Ministerium für Wirtschaft des Saarlandes neu beantragt. 

Für die Prüfperiode 2009 bis 2014 wurde die Ausbilderin der LMS, Karin Bickelmann, von der Industrie‐ und 

Handelskammer des Saarlandes (IHK) für die Gruppe der Beauftragten der Arbeitgeber in den Landes‐

Prüfungsausschuss Mediengestalter/in Bild und Ton berufen. 

Auf Anfrage der Staatskanzlei unterstützten die Auszubildenen Mediengestalter/innen Bild und Ton der 

LMS im April die mediale Begleitung des Messestandes der saarländischen Landesregierung. Hierfür 

wurden von den Auszubildenen an einzelnen Messetagen kurze Videobeiträge produziert und auf 

entsprechenden Social‐Media‐Kanälen zur Verfügung gestellt. 

Im Oktober kooperierte die LMS zum wiederholten Mal mit der Staatskanzlei beim Kindertag ‐Tag der 

offenen Tür in der Staatskanzlei. Die LMS wurde erstmalig in die Gestaltung des jährlichen Kindertags 

eingebunden und hat eine eigene Station für die Klassen erstellt und betreut. Dort berichteten Schüler 

als Reporter in Form von „Kindernachrichten aus der Staatskanzlei“ über ihren Besuch. Die Ergebnisse 

wurden von der LMS für die Staatskanzlei in Form eines „Best off…“ zusammengestellt. 

Auf Anfrage des Deutschen Kinderschutzbundes, Landesverband Saarland, produzierten die 

Auszubildenden der LMS einen Videospot zum Thema Handynutzung, der auf der Internetseite cool‐

erziehen.de veröffentlicht wurde. Im Voraus waren bereits in Kooperation zwei Videospots zu den 

Themen Fernsehen und Internet entstanden. 

In Kooperation mit dem Landesinstitut für Präventives Handeln entstand ein Film zum Thema 

„Mediation“, den das LPH im Rahmen seiner Mediatoren‐Ausbildung einsetzen möchte. 

Die Auszubildenden der LMS unterstützen die saarländische Filmgesellschaft carpe diem bei der 

Produktion eines Dokumentarberichts über Altersassistenz‐Systeme und produzierten eine 

Dokumenation über die Geschichte des saarländischen Ortes Wiesbach. 

Zu Beginn des Berichtsjahres wurde eine Auszubildende im 1. Lehrjahr aufgrund der Schließung des 

Senders CitiTV von der LMS übernommen.  

Darüber hinaus haben die Auszubildenden Mediengestalter/innen der LMS im Laufe des Jahres 

verschiedene Praktika absolviert, unter anderem bei RADIO SALÜ, BigFM, LEICO Tonstudios, AspektEINS 

sowie dem Saarländischen Rundfunk. 

Im Berichtsjahr gewährte die LMS zwei Schülerpraktikant/inn/en Einblicke in das Berufsbild Mediengestal‐

ter/in Bild und Ton. 
 

13. Presse‐ und Öffentlichkeitsarbeit 

13.1. Pressemitteilungen / Publikationen 

Pressemitteilungen 
Die LMS veröffentlichte im Berichtsjahr 28 Pressemitteilungen, in denen sie über die saarländische 

Medienlandschaft, Veranstaltungen und Seminare sowie Entscheidungen des Medienrates informierte 

und zu allgemeinen medienpolitischen Fragen Stellung nahm. Weitere Pressemitteilungen betrafen die 

Arbeit ihrer beiden Tochtergesellschaften Saarland Medien GmbH und Saarland Film GmbH sowie die 

Kampagne Onlinerland Saar, die die LMS gemeinsam mit dem MedienNetzwerk SaarLorLux durchführt. 
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Ein Schwerpunkt bei der Berichterstattung lag auf der Abschaltung der analogen Satellitenübertragung 

Ende April 2012. Um zu garantieren, dass für die Saarländerinnen und Saarländer der Umstieg auf den 

digitalen Satelliten oder einen anderen Übertragungsweg reibungslos über die Bühne laufen wird, hatte 

die LMS bereits ein Jahr zuvor mit einer entsprechenden Informationskampagne, bei der sie eng mit 

dem SR und der Verbraucherzentrale des Saarlandes sowie auf Bundesebene mit der Initiative 

Klardigital der Landesmedienanstalten zusammenarbeitete, begonnen.  

Im März 2012 sprach sich der Direktor der LMS öffentlich gegen regionale Werbung im bundesweite 

Fernsehen aus, da er darin eine Gefahr für regionale Werbemärkte sieht, die Finanzierungsquelle für die 

lokale und regionale Berichterstattung seien. 

In einer weiteren Pressemitteilung sprach er sich gegen den Verkauf der Fußballrechte an die Deutsche 

Telekom aus, da der Infrastrukturbetreiber Telekom damit gleichzeitig auch ein wesentlicher Anbieter 

von Programminhalten würde, was im Widerspruch zu einer bestmöglichen Sicherung von 

Meinungsvielfalt stünde. 

Im April bat der Direktor der LMS in seiner Funktion als Hörfunkbeauftragter der DLM die ARD via 

Pressemitteilung um Prüfung des geplanten digitalen „ARD Sportradio“ zur UEFA Euro 2012, das er als 

„schwere Belastung für die gemeinsamen Anstrengungen von öffentlich‐rechtlichem und privatem 

Rundfunk zur Förderung von Digitalradio in Deutschland“ sah.  

Auch über die Kurse und Veranstaltungen des MedienKomptenzZentrums sowie medienpädagogische 

Materialien, die die LMS für pädagogische Fachkräfte kostenlos zur Verfügung stellt, wurde mittels 

Pressemitteilung informiert.  
 

Publikationen 
Neben den regelmäßig erscheinenden Terminkalendern des MedienKompetenzZentrums und der 

Kampagne Onlinerland Saar veröffentlichte die LMS 2012 Informationsflyer zu ihren Projekten, z.B. zu 

Medienkompetenzprojekten für Schulen. 
 

13.2. Internetangebote 
Unter www.lmsaar.de bietet die LMS ein brei‐

tes Spektrum an Informationen rund um das 

Thema Medien an. Das Angebot richtet sich in 

erster Linie an interessierte Bürgerinnen und 

Bürger, aber auch an ein breites Fachpublikum, 

Journalisten und die anderen Landesmedien‐

anstalten.  

Neben Angaben zu Aufbau, Struktur, An‐

sprechpartnern und den verschiedenen Ar‐

beitsbereichen der Landesmedienanstalt in‐

formiert die LMS auf ihrer Internetseite auch 

über laufende Ausschreibungen sowie über 

aktuelle medienpolitische Entwicklungen lan‐

des‐ und bundesweit. Einen guten Einblick in 

die Arbeit der LMS gibt dabei die Rubrik Pressemitteilungen. 

Die Website der LMS ist mit den Webseiten der Tochtergesellschaften, Beteiligungen und Projekten der 

LMS verlinkt: dem Bürgerportal Programmbeschwerde.de, dem Mediennetzwerk SaarLorLux e.V., der Kam‐

pagne Onlinerland Saar, der Arbeitsgemeinschaft der Landesmedienanstalten, der Saarland Medien GmbH, 

der Saarland Film GmbH, der Filmmotiv‐Datenbank Location Guide Großregion und dem Production Guide 

Großregion, einer Datenbank, die Dienstleister aus der Filmbranche auflistet.  
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13.3. Veranstaltungen 
Ein wichtiger Bestandteil der Presse‐ und Öffentlichkeitsarbeit der LMS sind Veranstaltungen und Diskussi‐

onsrunden, die die LMS bzw. ihre Tochtergesellschaften teils in Eigenregie, teils in Kooperation mit unter‐

schiedlichen Institutionen organisiert. 
 

Informationstag „klardigital“ 
Um noch einmal in einer konzertierten Aktion 

auf das Abschaltdatum der analogen Satelliten‐

übertragung aufmerksam zu machen und Hilfe 

bei der Umstellung anzubieten, veranstalteten 

LMS, Saarländischer Rundfunk und die Verbrau‐

cherzentrale Saarland Ende März einen “klardigi‐

tal“‐Informationstag.  

Zwölf Stunden lang hatten Saarländerinnen und 

Saarländer die Möglichkeit, sich bei einer kosten‐

losen Hotline rund um das Thema „Abschaltung 

des analogen Signals“ zu informieren. Die Hot‐

line‐Mitarbeiter wurden dabei vom dem Ge‐

schäftsführer der Verbraucherzentrale, Jürgen 

Zimpe, LMS‐Direktor Dr. Gerd Bauer, dem Intendanten des Saarländischen Rundfunks, Thomas Kleist, sowie 

dem Geschäftsführer der Astra Deutschland GmbH, Wolfgang Elsäßer, unterstützt. 
 

Scripted Reality 
Am 12. September 2012 wurde auf Anregung des Medienrates der LMS ein Fachdialog zum Thema Scripted 

Reality durchgeführt. Unter dem Titel „Verdachtsfälle, Betrugsfälle oder Mitten im Leben? Reality‐TV zwi‐

schen Fakten, Fiktion und Wirklichkeit“ wurde dieses Programmsegment beleuchtet. Die Sicht der Aufsicht 

stellten die stellvertretende Medienratsvorsitzende, Ikbal Berber, und der Direktor der LMS, Dr. Gerd Bauer, 

vor. Prof. Dr. Hans‐Jürgen Weiß, wissenschaftlicher Leiter und Geschäftsführer der Göfak Medienforschung 

GmbH in Potsdam, präsentierte aktuelle Daten der Fernsehprogrammforschung aus dem Frühjahr 2012 und 

Prof. Dr. Frank Schwab vom Lehrstuhl Medienpsychologie der Julius‐Maximilians‐Universität Würzburg 

erläuterte, wie sich dieses Programmangebot auf die Wahrnehmung der realen Lebenswelt durch das Fern‐

sehpublikum auswirken kann. 
 

Online‐Spiele und Glücksspiele im 

Internet  
In einer Fachtagung hat die LMS außerdem das 

Thema Glückspiele aufgegriffen: Die Tagung 

„Online‐Spiele und Glücksspiele im Internet: 

Zwischen Unterhaltung, Glückssuche und 

Sucht“ fand am 07. September 2012 mit Betei‐

ligung des Landesinstituts für Präventives Han‐

deln (LPH) und der Landesfachstelle Glücks‐

spielsucht Saarland in der LMS statt. Mit aus‐

gewiesenen Experten  ‐  Dr. Jörg Ukrow, Stellv. 

Direktor der LMS, Thomas Günter von Jugend‐

schutz.net, Dipl. Psych. Dr. Tobias Hayer vom Institut für Psychologie und Kognitionsforschung der Universi‐

tät Bremen und Prof. Dr. Günter Dörr, Leiter des LPH ‐ wurden die Grenzen zwischen Spielvergnügen, Spiel‐

leidenschaft und Sucht erörtert. Außerdem wurden Fragen des Jugendschutzes und Möglichkeiten von 

Aufklärung und Prävention beleuchtet. 
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Verteilaktion Internet‐ABC 
Bei der diesjährigen Verteilaktion der Broschü‐

ren „Wissen wie´s geht! Zeigen wie´s geht!“ 

(Internet‐ABC e. V.) und „Flimmo“ (Programm‐

beratung für Eltern e. V.) stellten sich der saar‐

ländische Bildungsminister Ulrich Commerçon 

und die Leiterin des MedienKompetenzZent‐

rums der LMS Karin Bickelmann den Fragen von 

Schülerinnen und Schülern der Turmschule 

Saarbrücken‐Dudweiler zum Thema Internet 

und neue Medien. 

 
 

 

Google – Mehr als nur Suchmaschine  
Dass Google mehr zu bieten hat als seine 

Suchfunktion, wurde bei der Veranstaltung 

„Google –Mehr als nur Suchmaschine“ deut‐

lich, zu der die LMS und das MedienNetzwerk 

SaarLorLux im Rahmen der Kampagne 

Onlinerland Saar am 19. November 2012 

einluden. Neben Sabine Frank, Leiterin Ju‐

gendschutz‐ und Medienkompetenz der 

Google Germany GmbH, erläuterten Jürgen 

Barke, Staatssekretär im saarländischen Wirt‐

schaftsministerium, die Datenschutzbeauf‐

tragte des Saarlandes, Judith Thieser, und der 

Direktor der LMS, Dr. Gerd Bauer, verschie‐

dene Aspekte rund um den Umgang mit dem Internet und seinen Anwendungen. 

Im Bereich der Medien‐ und Filmstandortförderung sind insbesondere die Veranstaltungen der Saarland 

Medien und der Saarland Film GmbH zu erwähnen. 
 

Branchentreff beim Max Ophüls Festival 
Während des Festivals Max Ophüls Preis im Januar luden Saarland Medien und Saarland Film bereits zum 

dritten Mal zu einem Branchentreff in die Wandelhalle der Basilika St. Johann ein. Zahlreiche Filmschaffen‐

de und Filmliebhaber nutzten die Gelegenheit, sich bei dieser Gelegenheit in ungezwungenem Rahmen 

auszutauschen. 

Am folgenden Tag konnten die Festivalgäste an einer Location Tour der Saarland Film zu interessanten Dre‐

horten im Saarland teilnehmen 
 

Max Ophüls Empfang bei der  Berlinale 
Beim traditionellen Max‐Ophüls‐Empfang in der saar‐

ländischen Landesvertretung in Berlin wurden im 

Februar 2012 die Preisträger des diesjährigen Filmfes‐

tival Max‐Ophüls Preis dem Berlinale‐Publikum vor‐

gestellt.  

Unter den Gästen waren die Festivalleiter Gabriella 

Bandel und Philipp Bräuer, der Gewinner des Max‐

Ophüls‐Preises Markus Schleinzer („Michael“) und 

weitere Preisträger, Ehrenpreisträger Alfred 

Holighaus, die Oscarpreisträger Jochen Alexander 

Freydank (‚Spielzeugland‘) und Max Zähle (‚Raju‘), die 
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Schaupielerinnen Ursula Werner, Nora von Waldstätten und Lisa Martinek, die Schauspieler Marc Waschke 

und Johann von Bülow sowie zahlreiche andere Prominente aus der Filmbranche. 
 

Premiere von „Schatzritter – und das Ge‐

heimnis von Melusina“ 
Im August 2012 kamen rund 300 Kinder und Er‐

wachsene auf Einladung der Saarland Medien und 

des Farbfilm Verleihs ins Saarbrücker Passage Kino, 

um bei der Saarland‐Premiere von Schatzritter – 

und das Geheimnis von Melusina dabei zu sein. Mit 

dabei waren die Schauspieler Alexandra Neldel, 

Clemens Schick, Luc Feit und die vier Kinderdarstel‐

ler Anton Glas, Thierry Koob, Lana Welter und Tun 

Schon sowie die Regisseurin Laura Schroeder und 

das komplette Produktionsteam aus München (Neos Film) bzw. Luxemburg (Lucil Film). Die Dreharbeiten 

zum Film, der von der Saarland Medien gefördert wurde, hatten im Juli/August 2011 im Saarland, u. a. in 

Dreisbach an der Saarschleife stattgefunden.  
 

Premiere von „PUPPE, ICKE & DER DICKE“ 
Im November 2012 unterstütze die Saarland Medien als Förderer des Filmfestivals Max Ophüls Preis die 

saarländische Kinopremiere von Puppe, Icke & der Dicke. Das Roadmovie feierte seine Welturaufführung im 

Rahmen des offiziellen Wettbewerbs des Max Ophüls Festivals 2012 und gewann dort den Publikumspreis. 
 

Fördervergabe 
Bei der jährlichen Filmförderübergabe der Saarland Medien GmbH wurden im Dezember Fördermittel in 

Höhe von insgesamt 47.000 Euro an folgende 9 Filmprojekte vergeben: Kurzfilm Grober Unfug von Lydia 

Bruna, Kurzfilm Night Train von Jörn Michaely, Experimentalfilm Spiegellicht von Volker Schütz, Dokumen‐

tarfilm Die Waldeck von Gabi Heleen Bollinger, Dokumentarfilm C`est à nous ‐ Auf der Suche nach ein wenig 

Offbeat von Michael Vester, Dokumentarfilm Ein kosovarischer Gastarbeiter in Deutschland von Philipp 

Majer, Dokumentarfilm Das Ziel war Europa ‐ Johannes Hoffmann und das Saarland von Barbara Wackerna‐

gel‐Jacobs, Dokumentarfilm Bruderliebe der HUPE Film und Fernsehproduktion GmbH und Dokumentarfilm 

Don't let go von Florian Jung. Beim Empfang zur Filmfördervergabe wurden darüber hinaus Ausschnitte von 

Projekten gezeigt, die in den vergangenen Jahren durch die Saarland Medien gefördert wurden: Glaubens‐

krieger von Tarek Elhail und der Kurzfilm 112 (Rückkehr) von Gudrun Fritzen und Pierre Alt.  
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13.4. Bürgerberatung 
Die LMS ist für die Bürgerinnen und Bürger des Saarlandes Ansprechpartner für Fragen aller Art rund um 

das Thema Medien. Im Berichtszeitraum standen insbesondere die Digitalisierung der Übertragungswege, 

die Kabelbelegung im Saarland, Programmstörungen, das Hörfunkangebot im Saarland über UKW, die Aus‐ 

und Weiterbildung im Medienbereich und das Kursangebot des MedienKompetenzZentrums der LMS im 

Zentrum des Interesses. 

Für Beschwerden zu Programminhalten im Fernsehen hat die LMS 2004 das Bürgerportal Programmbe‐

schwerde.de eingerichtet, bei der Zuschauer aus ganz Deutschland ihre Beschwerden zentral einreichen 

können. Allgemeine Anfragen beantworten dabei Mitarbeiter der LMS selbst, Beschwerden zu einzelnen 

Programmen werden an die jeweils zuständige private oder öffentlich‐rechtliche Sendeanstalt weitergelei‐

tet.  

Darüber hinaus informiert die LMS gerne auch Besuchergruppen in ihren Räumlichkeiten über ihre  Aufga‐

ben und Projekte.  

 

D.   Personalbericht 
 

Beamte: 

 

Besoldungsgruppe 

Anzahl der Planstellen

  Wirtschaftsplan 2013  Wirtschaftsplan 2012 

B 5  1 1 

B 2  1  1 

A 15  1  1 

Insgesamt:  3  3 

 

Stellenübersicht 

Angestellte: 
Vergütungsgruppe in 

Anlehnung an TV‐L 

Wirtschaftsplan 2013  Wirtschaftsplan 2012 

15Ü  1  1 

15  1  1 

14  2  2 

13  2  2 

12  0  0 

11  1  2 

10  1  1 

9  2  2 

8  4  4 
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6  1  1 

Insgesamt:  15  16 

 

Jede Stelle kann mit mehreren teilzeitbeschäftigten Mitarbeitern/Mitarbeiterinnen entsprechend dem 

zeitlichen Umfang ihrer Beschäftigung besetzt werden, wobei insgesamt der zeitliche Umfang einer Vollbe‐

schäftigung nicht überschritten werden darf. 

Darüber hinaus hält die LMS weiterhin 4 Stellen für Auszubildende vor. 

Jede Stelle kann mit mehreren teilzeitbeschäftigten Mitarbeitern/Mitarbeiterinnen entsprechend dem 

zeitlichen Umfang ihrer Beschäftigung besetzt werden, wobei insgesamt der zeitliche Umfang einer Vollbe‐

schäftigung nicht überschritten werden darf. 

Von den 22 Personen, die am 31. Dezember 2012 Beschäftigte der LMS waren, sind 12 weiblich und 10 

männlich. Darüber hinaus ist 1 Beschäftigter in der Freistellungsphase der Altersteilzeit. 

2012 waren bei der LMS im Jahresdurchschnitt 2 Jahrespraktikanten/‐innen beschäftigt. 

 

E. Finanzielle Entwicklung der LMS 
 

Die Bilanzsumme zum 31.12.2012 beträgt  3.945.818,32 €. Das Eigenkapital beläuft sich zum Jahresende auf 

2.651.719,82 € und setzt sich zusammen aus Basiskapital in Höhe von 1.954.000,00 €, Rücklagen in Höhe 

von  741.499,54 € und dem Jahresüberschuss in Höhe von 2.278,08 €. Die Finanzlage ist geordnet. Die Zah‐

lungsverpflichtungen konnten jederzeit erfüllt werden. Die Zahlungsfähigkeit ist auch in Zukunft gesichert 

und erlaubt die Durchführung der geplanten und begonnenen Maßnahmen. 
 

Übersicht über die Ertragslage 
Die Erträge setzen sich aus Erträgen aus Rundfunkgebühr, Zuwendungen, Leistungserlösen, sonstigen be‐

trieblichen Erträgen und Zinserträgen zusammen und betrugen im Berichtszeitraum  2.326.354,72 €. 
 

 
 

Die Erträge aus dem Rundfunkbeitrag machen mit 2.138.000,00 € 91,9 % der Gesamteinkünfte aus. Die 

Endabrechnung des NDR für das Jahr 2012 steht noch aus. Es kann für die Zukunft von einer konstanten 

Einnahmesituation ausgegangen werden. 

Bei den Zuwendungen in Höhe von 24.358,02 € (1,0 %) handelt es sich um Erträge aus einer Förderung im 

Bereich Ausbildung sowie um eine pauschalierte Personal‐ und Sachkostenerstattung für das Angebot 

www.programmbeschwerde.de. Diese Erträge sind abhängig von der Wahrnehmung der Aufgaben. Die 

Zuwendungen erfolgen zweckgebunden für Projekte oder die Wahrnehmung von Aufgaben.  

Die Leistungserlöse betragen mit 32.273,15 € 1,4 % der Gesamteinkünfte. Es ist von einer weitgehend kon‐

stanten Entwicklung auszugehen.  
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Der Anteil der sonstigen betrieblichen Erträge an den Gesamteinkünften beträgt mit 95.874,30 €  4,1 %. 

Darin enthalten sind 30,6 T€ periodenfremde, 43,6 T€ sonstige Erträge, 10,1 T€ Erträge aus Auflösung von 

Rückstellungen, 11,5 T€ Mieterträge und 0,1 T€ Erträge aus Anlageverkäufen. Bereinigt um Einmaleffekte, 

muss für die Zukunft von einer weitgehend konstanten Einnahmesituation ausgegangen werden.  

Die Zinserträge sind mit 35.849,25 T€ bzw. 1,5 % nicht unerheblich, aber rückläufig. Wann wieder steigende 

Zinserträge zu erwarten sind, ist derzeit nicht ersichtlich. 
 

Übersicht über die Aufwandslage  
Die Aufwendungen setzen sich aus den Transferaufwendungen, dem Personalaufwand, Abschreibungen, 

sonstigen betriebliche Aufwendungen, dem Zinsaufwand, den sonstigen Steuern und den außergewöhnli‐

chen Aufwendungen zusammen und betrugen im Berichtszeitraum 2.324.076,64 €.  
 

 
 

Transferaufwendungen 
Die Transferaufwendungen stellen mit 548.772,58 € einen Anteil von 23,6 % an den Gesamtaufwendungen 

dar und werden zur Erstellung von Leistungen im Rahmen der Erfüllung des gesetzlichen Auftrages einge‐

setzt.  
 

Personalaufwand 
Die Personalaufwendungen machen mit 1.248.165,94 € einen Anteil von 53,7 % an den Gesamtaufwendun‐

gen aus. Die Entwicklung erfolgt gemäß den Änderungen im öffentlichen Dienst sowie der allgemeinen 

Entwicklung im Bereich der Aufwendungen für die Altersvorsorge und soziale Abgaben.  
 

Sonstige betriebliche Aufwendungen 
Die sonstigen betrieblichen Aufwendungen stellen mit 335.946,94 € 14,5 % Anteil an den Gesamtaufwen‐

dungen dar. Die zukünftige Entwicklung wird voraussichtlich gemäß der allgemeinen Preisentwicklung ver‐

laufen. 
 

Abschreibungen 
Die zukünftige Entwicklung der Abschreibungen (Anteil 5,1 %) wird weitgehend konstant verlaufen. 
 
 

Zinsaufwendungen 
Die Zinsen stehen in Zusammenhang mit der Bilanzierung von Pensionsrückstellungen und Beihilferückstel‐

lungen und machen mit 56.860,00 € 2,4 % der Gesamtaufwendungen aus.  
 

Außergewöhnliche Aufwendungen 
Ausgewiesen werden außergewöhnliche Aufwendungen in Höhe von 14.596,00 € bzw. 0,6 %. Es handelt 

sich um den Unterschiedsbetrag in Höhe von 204.337,00 € zwischen dem Wertansatz der Verpflichtungen 

vor Anwendung und bei Anwendung des BilMoG, dieser wird über einen Zeitraum von 15 Jahren zugeführt.  
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Sonstige Steuern 
Sonstige Steuern sind mit 621,00 € erfasst; es handelt sich hierbei um die Kfz‐Steuer für vier Dienstkraft‐

fahrzeuge (davon zwei für das Projekt Onlinerland).  

 

F. Anlagen 
 

1. Analoges Fernsehen im Kabel 

Kabelbelegung der Kabel Deutschland Vertrieb und Service GmbH & Co. KG für den 

Bereich Saarbrücken  
Kanal  Programm(e)  Anmerkungen 

S 06  H.S.E. 

 

MDR Fernsehen 

Mo‐ Sa: 06.00 – 16.00 Uhr 

 

So: 06.00 – 15.00 Uhr 

S 07  RTL 2  ‐ 

S 08  Kabel 1  ‐ 

S 09  n‐tv  ‐ 

S 10  Das Vierte  ‐ 

K 05  sixx  ‐ 

K 06  ARD Saarländischer Rundfunk  ‐ 

K 07  RTL  ‐ 

K 08  SR Fernsehen  ‐ 

K 09  VOX  ‐ 

K 10  3Sat  ‐ 

K 11  ZDF  ‐ 

K 12  SAT1  ‐ 

S 11  KIKA 

 

DMAX 

06.00 – 21.00 Uhr 

 

21.00 – 06.00 Uhr 

S 12  Pro7  ‐ 

S 13   Nickcom  ‐ 

S 14  Eurosport  ‐ 

S 15  Super RTL  ‐ 

S 16  VIVA  ‐ 

S 17  Phoenix  ‐ 

S 18   CNN  ‐ 

S 19  Arte  ‐ 

S 20  Bayerisches Fernsehen  ‐ 

S 21   Sport 1  ‐ 

S 22  Euronews 

 

Tele 5 

09.00 – 18.00 Uhr 

 

18.00 – 09.00 Uhr 

S 23   Bibel TV  ‐ 

S 35   QVC  ‐ 

K 21   WDR   ‐ 

K 22   N24 

 

TV5 

06.00 – 19.00 Uhr 

 

19.00 – 06.00 Uhr 
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2. Digitales Fernsehen im Kabel (DVB‐C) 

 



 

57 

3. Digitales terrestrisches Fernsehen (DVB‐T) 

 

Versorgungsprognose Kanal 42 

 

 

Versorgungsprognose Kanal 49 

 

Kanal 42  Kanal 49  Kanal 44 Kanal 30 

Das Erste (ARD)    BR ZDF 

SR Fernsehen       QVC  HR fernsehen KIKA (6‐21 Uhr) 

Phoenix  Tele 5  Südwest fernsehen ZDFneo (21‐6 Uhr)    

arte  Bibel TV  WDR ZDFinfo 

  3sat 
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4. Verbreitung von privaten Radioprogrammen im Saarland 

BIG FM Saarlands neuster Beat 

Frequenz Standort  Leistung 

94,2 MHz Saarbrücken‐Halberg  1 KW 

92,6 MHzMerzig  0,5 KW 

96,8 MHz Sulzbach  0,1 KW 

CLASSIC ROCK RADIO  

Frequenz  Standort  Leistung

92,9 MHz  Saarbrücken 1 KW 

100,6 MHz St. Ingbert  0,1 KW 

99,3 MHz  Neunkirchen 1 KW 

102,8 MHz Saarlouis  1 KW 

 RADIO SALÜ 

Frequenz  Standort  Leistung

101,7 MHz Saarbrücken‐Schocksberg 100 KW 

100,0 MHz Bliestal  5 KW 

100,3 MHz Moseltal  5 KW 

103,0 MHz Merzig  0,1 KW 

104,2 MHz Mettlach  0,1 KW  

 Radio Saarbrücken 

Frequenz Standort  Leistung 

99,6 MHz Saarbrücken 0,1 KW 

 Radio Merzig  

Frequenz  Standort Leistung

105,1 MHz Merzig  0,1 KW 

106,1 MHz Mettlach 0,1 KW 

 Radio Neunkirchen   

Frequenz Standort  Leistung

94,6 MHz Neunkirchen 0,63 W 

 Radio Homburg 

Frequenz  Standort  Leistung 

89,6 MHz  Homburg  1 KW 
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Landesmedienanstalt Saarland 

Nell‐Breuning‐Allee 6 * 66115 Saarbrücken 

Tel.: +49 (0) 681 389 88 0 

Fax: + 49 (0) 681 389 88 20 

Email: info@LMSaar.de 
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